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L'animation en 2020 :
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L'emplol dans les entreprises de production d'animation
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Effectifs des entreprises de production de films d'animation
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Effectifs des entreprises de production de film d"animation selon la population
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Nombre d'entreprises en fonction de la masse salariale annuelle brute
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Emploi dans le secteur de la production d*animation
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Nombre de salariés intermittents primo-entrants dans le secteur de la production de films
d"animation
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Nombre de salariés en CDI et part de cadres
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MNombre de femmes salariées dans le secteur de I'animation et part dans le total des effectifs
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s fornmes  ———parl dans les effectifs (%)

Source ; Audiens.

Jt2d: o HIg, 27 A 22X F oY HIE (B %)

A<t HEfE oY HIE

2020 A 7= Ofd 22X= A T 2 224 S 44.7%E AXE. Ol G+ Hd 712
A CHH 7HY =2 2. 0d 224 g2 MAME MHe40 m2t OE. Y 224
HIE2 F& H| 7 ZM0|M =H LIEFE(54.3%). H| 7H2 MY &2 22Xt HIE2 0140]
2017 H2H Mg 0fo] Hlof ZHF XM & 0fd H[E2 R2 HO|7|= ofHt, 2020 H AU
MY =2 HIEQ 40.1%MH| 458

HAZ, d222 {E9 %ﬂ-&ﬁ%ﬁ!% d22=

HE. YA gel BaAE2 2020 H 71E 39. MIE, SR

1%
vl
=
2
0x
40
oo
°
o
B El
1=
ﬁ
rd
=2
=
T
2
A

JHil

5 22X} H|WotH

3 il 20 (= -7
AR M} HWEHH 2.9 M HE
s Z2A 5 O HIZS NZ 22Xt E Ol HIB| HisH 2 HOILY, 10 H HRE 112

2 =oz ZUBIs ZMY 20209 JIE ZEM O 22X HES 37.9%2
2019 A(36.6%) CHH| S7t&h. 10 A © 7HX 0fd 22XtQ HIE2 29.4%2 2020 A CHH|
8.5%p HAS. ZHX oM 22X} H|S0| SHGHA S7I5t A 2017 HEEYS. 2017 A

OIHOE DHSH 28-32%2 LA RIS OIS
N9) 3RX F 01 HIB0| 53| £ WY, 20201 JIE AlY Oy 22X HIZS A
HSOR ATl MRS £EQ 47.65%2 LER. X 109 AUz Mgl of 22Xt

[




2021 ZEA OHLIHO|M el & (2)

S7tMI7H LiEtE

O OHLIMIOIM HAH 01d ROl O|RHX|LE UCLE, XH/ZIFO| Hl 20| 0H5|

LtEFE

2020 A 7|& OHLIMO|IM A SF XM F 39.1%7t 0 Z2XH01| 2ol =T ASH,

0l= 2019 H(37.9%) H| &7tet. 6N Z22Xh= oo =2l i /HE &17(11.4%), R&D

HZ(11.4%), SY=st A MRE =3 HZ(18.4%)HME (TS| K2 &S
AA(ZHETOH R OAE)Q 3/4, dlaed=s ZZ9l 71.9%, ME#Z| XF2 2/3 & X[,

JI82Z E 03d HIE0| Y HIE1 H|WotH Mt Rt A2 ANG/E01Y /A

(¢]

XIZO|RITHE6.7%), Y X120l BAGHS oI KA WS 4FZ QAIFH2020 T|E

22Xt 75 F)

2019~2020 & 0 H|E0| 37tk AFEE 42 U2, 044 HIEO0| OFE FAQI 2 2 &7
A7t 128t - HALZA CAE|(TD)/QAEIHIAE /IHLXH2020 H 7|& 0fd HIE 22.4%.
20199 [HH| =5.7%p), ZAEIDZEHM 7|&3LC|H0[E{(2020F 7|1Z O/A HIE 19.7%.
2019 & Y| =4.7%p)
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KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

2021 A OfLfmold &

4 o [
2021 4 OjLIHOM FAIE g

L'animation en 2021 :
L'animation en VaDA (viri"én ala demande par nl’xmnnmnni]'

Offre Consommation
(awril 2022) 22

en nombre de litres

SVOD AMH|AZ 2 OHL|mo|M
HZ (20224 49 7|F)
ElOIE = 7I&

AH| (20224 48 7|%)

| L'animation en vidéo physique

MXIZAE) SYEZ 2 ool
40102H€

4,9 millions

de vidéogrammes vendus HIElQJ_EDH '—I‘llII‘I]HEo-F: 490?_"

T

—

T

L isuel pour enfants en vidéo physique

S e &) mX|ZE ofLIM[o|Md F3t, FHE T 7|
H o E04  (93) IXIH OKSE A2 OjLmOK, JNE T
'1_,1—l—3|

selon le nombre de supports vidéo vendus

i

o
N
P

selon le nombre de suppors vidéo vendus

) SVOD(RET| AE2|Y AHIA)Z E ofLnlo|M

HiH=
e 2 GF0M CiE= SVOD AMHIASO| HMSste FM= &3 OOH= g O 3
HIC|OtH E2|(Médiamétrie)oflA &8t ‘Ots HAH(Jeunesse) HE2E Ol &2 &

HyEEE L2 012)2=z 2 HH 1Y, iy == 0ISE82= HAE OfL oM

-

[y —)

U 202 AN PAS M2 019E

—
i)
LS

¢ 'EIOIE0[2 BYE MS MH[AQ FIEHZE0 SEE Y= AEL 17HE 71217|H, Ol=
oig AEZQ HIAE 3Rt & AES AlotA| B2 THRIY. T2tA SHLtel Ef0IS2 mof
Mt Al2l== 174, Gat 18 E= ORHEZ 1 HO| 2 £ AUS. F, EO0IE 171 = Sat
% =

TH = M2|l== 171 = LFHEZ] 1H. oid ALt ol = MHIAEZ XSot=
IEHIXO| CIUME JHs JHsst
o OEmAETY FYE MHIATL MSoh= ENOISQ &Rt 5 Jt2|F. 02 20 IALE K2

ANE 22 FdE AZZ=2 40 OOAE W= EfOIS 1He=Z Zixel HY =xt=2
O|FZ Fot 22 EI0|S2 LHHO=Z HI|4E 1 HOZ g oig AL
MHARZ XSot= 2H=YHS 7t

o
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KOREA CREATIVE CONTENTAGENCY 2021 ZEA OfL|mH|O]Md

ey

o oigd =M AES|Y MH[A AH 2A4¢A= O F 1870 AEZY SHES OE  ADN,
AppleTV+, Benshi, Canal+ Séries, Disney+, FilmoTV, GulliMax, MyCanal, Netflix,
OCS, Prime Video, Salto, SFR Play, Shadowz, StarzPlay, TFOU MAX, UniversCiné,
Videofutur

SVOD MH|AZZ FNISsk= OtF d4W BH=

* 2022 4 & 7|F SVOD EE0|AN 89000 OI|A=(HY EHO|E 2331 7H) 0|49 OtF
HaH HEES ME 7tsE. 015 OiLM0[E0] XtX|ok= HIE2, MSE= EOIE & 90.7%,
HE&E= oA=& 90.2%Y. At 5 0| O HAH Fd= HIAE = 3.3 HY
37122018 3 4 &-2022'4 4 & 7|2k S +62095 OOAE). 0|F 53| OHL|HO|AMO|
I B7IMe (AT iy 712t 5 +56367 OI|AE S74), H| OHLHO|N S&E OIAEo)
S7tMl= HWH oRiZ(+5728 Of|I|AL)

e SVOD ZHZ0M AlE 7t5SH OHLHOIM HIAE MK & 45.0%7F 7 M| 0l =S0ts
&, 33.9%7t 4~6 M| =S0ts CH4, 15.1%7t 13 M| O] MAH, 6.0%7F 2~4 M| XHH
Otz e

H: 28 ME Jtstt 01F g4 ofjoa

(=10

Nombre d’'épisodes jeunesses disponibles selon le genre

89 002
= animation
W gutres genres 69 842 -
57 075 =i
|
35919 e
avr-18 avr-19 avr-20 avr-21 avr-22

Source : Barométre de la consommation SYOD Médiamétrie — Harris Interactive

(BES)0LT01E, (MM)7IEF FE, Jt2d: A=E 48 FHX| (Avr-18 = "18H 4 €)

FIII

o JHE B2 GMES MBSlE MHlA= DA EWE HME(Salto)=E, 20229 48 7|1E &
18034 OIAEZS XZEH (20214 4 &, 9883 OIAL) ME= X 3 X O|SHSH XX|
YHY W=D MIdl= Ols YAH JHE H+E UE SXS. M 3 Xt 0|SHSH =X Al
HE2u stws0| ZE 2¥S 37 XM, F3tuwet 158w A= & 4 3¢t
28t 20214 2%, MEE 71 8O Ot HAE JHE OIAZDES HIFCLL
20214 3 &oll= 11094 S HBe HEJH HZE OfS HAE FUS0= OZ SHESC

=0 ZHEAS: 2$(Okoo)(2022 H 4 8 HE0M A 7tsSt Ot ’_éi_’t'r_ Sd= M|
& 41%), TFOU MAX(26%), =2|MA(GulliMax)(27%), =2| 2|

7td J(Canal J)(2%), EIXI(Tiji)(1%)
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KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

ot

HE OS82z H2 O FaHd FY==

o
, €=

OlmAE, 2021 H 4 o= 15222 0o
GloAE, 2021 4 4 o=

5)
8548 0IAL), J2|1

Hlsst
Video)(15138 O|I|AE, 20214 4 o= 13875 OIAE)Q}
OHL|H[O|M™ H
20204 4

2021 DA OfL|H|o|M

ey

1]

o2l H|C2(Prime
A(Netflix)(14662
SHZQl ADN(11717

Of MHIAS 7HAlSH

‘||EE_|
A=

]
[
II

E=S
I_ = A
2 O3

C|ZLEA(Disney+)(8374 HI|ALE, 2021 3 4 €0fls 7628 HIOAE)HS
H: 50 SVOD EHE HS 015Z2E FEE (B9 omaE =)
Catalogue jeunesse des cing principales plateformes (nombre d'épisodes)
20 000
18 000
18 000
14 000
12000
10 00O
8000
6 000
4000
2000
" goeseresegereggRRRRERRRL LSRR EEENNNY
2 i e R R L T e T e o
AEVES R R EV A SRR R R AR R RS b
— Y — gt —NETFLXY ——pimcvdeo  — syLTO
Source : B fre de la SVOD = Harris Interactive
XZ: 2019¢ 4E - 2022¢ 4
SVOD MH|A OtF HAW FYE49| AH|
- 0I5 FAE FdE=2 AEY SAHEOIE HEE2 HLMOIMS HIRE ZE F=9
FH=S MSots TUEZHE) JHUE2 9.6%E AX|E. OlF YAE JYE AH[= 2022 4
43 AELY SUZY MF| BHE AH|Q 44%E XK. OlF A FYE TR SHE2
OE 3 XY : TFOU MAX, GuilliMax, ADN(Z& O{L|t[0]M). 0|5 37 EHE2 ZB™ot=
X SUSHUEL H|uGHEE Hifet 2H=E MISotH, WEALL ZatY H|DRLQL Z2
M SHEZ B HE 52 HZUY SHAXNEY HWX 22 AIZ talet SHES0| HloiM=
diMoz I F4F xS ERY(CIZL 229 AR FAH Liiet HAETLE]
ZHXYS HRE
4) 2E2|Y SHEO| HSot= Ots FaH o= O=7t 144 O Ot5S Y22 StLf, SVOD AH
A Gd= AH ZE2 154 0]y 71T HYe= O|R0H




2021 Z¥A OHLIH|O]M &

HIZHAIZAIZY (%)(2022 4 4 &)

Consommation

KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

Z(EI0IE 7H=)
L'offre (nombre de titres) et la consommation (temps passé) selon le genre en avril 2022 (%)

t

a4 xs 24
scinéma
B jeunasse
= série TV
(EZ) HB ZEX, (RF) Av|
Z2 A= (YHRE): F3t / Ots "HAE / TV A2=2 / 7|
* 20223 48, SVOD MHIA HB Of5 HAE IABO| 2/3 0140 LEYA0N AIHE.
J2{Lt Ol 20214 4 & CHH| 2.0%p ZAet AHEZ, HESSHAQ AH|IZO0| ZASNK|TE
Tatol HICIQ(+4.1%p)2t CIXL| SA(+2.8%p)e AHZS Z7te. MEJ} HIE Y3t
Ol Al Y= ZH=E MI3otd U7|= oL, HICIOtHEZ|S[ AN FHOet EIAE
5 SAL00| HEOAN 0I5 HAW SASS AIMHUCLT GRS AR 20223 4 8 A6
SHTOIME FADK 28, 2022 3 7IE, MEES HA| 015 HAU QA4S Ao
3.5%, 2022 F 2 Holl= 4.8%E XiX|gt
B Y2Y Y ZUEY WS E0S AH| TEE (%)
Structure de la consommation en nombre de titres par genre et par service (%)
Jeunesse tous genres
avr-20 avr-21 avr-22 avr-20 . avr-22
m Metflix = Disney+ ® Prime Video
Source : dela jon SVOD —
(EZ) OFF Yad FYE, (RF) Y2 A, X&: HEY 48 SHX (Avw-20 = 203 48)
Otz HAH FME MY AHAZE & 70.6%7t OHLIM[O|MS AlHst= Ol
32.4%= OHLIH[O]E A== AIFHO AHE. Theidst 2 2=
Z Ol HAHE FME AIH9| 36.8%E XHX[E. oy 27t 7+
TEtQl HICIQ AIMAIZ & 96.0%7F 2Hatdst &
OHLIH|O|M Al2|=Tt 2 H(Wakfu

2t HICLY.
1001 & 2

| ZH]

20224 4 ¥,
%

AH|EROM, 0]
OfL|HOIM 2 AIES

0| aH|E= S
AIEY
2021 A 4 &, 7KY EO| AIgE dd=

2= OfL{H[0]M
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KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

H: 20229 48 OfSHAW

2021 A OHLIH[O|M A

=oirf X0

2EML_ ="

Flof
2. oig 71zt =/H = Ot

‘AT 2 o 22

0| oL}, 2022 4 Eoll= &
JIEIstRA opztH|af,

B A SRR 7IE

Les Zinzins de I'espace)0| & 5t M
=2/ =X
‘HUYHE H|2I,
M| OFS HaAH Y2 AHIZO| 26.2%S X

TAS B0 (29 AFEFAIY

AO E Iy =
1 SIE{XSHE OiLmold  Zet HIEL 11.2
2 J2I5teA optH ) M Wz 9.2
3 HUWSHE HIZ2H T4 =Y S84 6.8
4 dEtE OHLITOIM  CEL SHA 6.6
U=zl A
5 mjof2| Bl OHLIBIO  mat& Yo 5.5
6 HAY 2: O 22 ojumold  WEA 4.8
7 SIEAET o HEA 4.5
C2|A: OICH A TFIO o
g SoEL LRI opumos  wsaa 3.8
Mt AC] 2| X2 =
o La%E'S S i 35
10 H20 oM FEEEIES 3.4
&Y HIC2(TVOD ¥ mX|Z)2 & ofL|H[0|M
2=
« 2 Q70M CE= VOD(THOY 2 Tof) 2t3 G0|El= AQOAOIM +FF. AQOA =

VOD 170l ZASH= THH2IAE(VOD REUR X MHIA)ZLE ATAH| HO|ES 20
S

XEg7}F £S5t 2t 2 370N CiE= H0|E= A2 OHLHO[M =0 SHEE
O|X|Z HICR 7}YX|E H7t= H7H7|2 GfK Consumer Choices OIAl ZI3OH, Mg E

HYOLE, HIAZE Y0E, SAITE, QIESI Tof S0A O|FX|= TOf CIO|EE 7|8te=
ool OI0IBE 7|43 I1E ¥ FRA O TASHK] 2Cn, HIC|QR CHo| 2+ H|0|E
HHoLX| 242, GfK Consumer Choices @ ZZA TX|Z H|CQ 7PEXIE LIt=

ore S H0|H= M2 ZE 712 FAIE

Lso-

o
ol

A
>

g 35t I 4218 Fd= o XE2 T
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KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

o AQI3| L IWI7H7|2 GfK Consumer Choices 2 2&E Hat Q| OX|ZA H|C|Q A|ZF ZAt

Al OiLHOlME =2 X[ ZASHE 2L, Ofs ez ot Jd=8 I= =FY

TVOD £ MIZEE A¥Z OHLIHo[M =

e 20214 7|1& 7672749 A|H 7hsSt A|AZE OHL|H|O|M FAH=EO0| TVOD(Transactional
VOD)ZE HMS=1 UM, 0= 2020 & CHH| -9.1% &A%t £ZQ=2, =2 =2& TVOD £
HEEs g2 HH (-6.0%) HHl o e Z4Y = =2 TVOD 2 MIEH= dd=
ZEI= TR S AEZ ofUHo[M Se=0] AXot= HIE2 10.1%2, 2020 H(10.5%) 20
A28 OXZ HIURZ MY 7tset 0tSE AlEZE OfLH0[M S OHLHojMd X HM)
LS 2021 E HIRTH AAME 2. 2021 OXZ HILRZ AFH 7hsE OFSE AEA
OHL|MIOIM FA=2 8302 i, 20204 9113 7 CHH| -8.9% ZASt

* 2019~2021 A A|FHZE OHLIHO|M HHE 5 TVOD FHEE2 -9.3%, LIXZ HILIR=Z AFH
Jtsst A2t 0158 FME2 -17.0% ZA% BHHE 20193 4 € - 2021 9 4 2ojle,

SVOD(Subscription VOD)Z Al 7t5%t Ol HAHE Y= HLAL 7t oF 28 S7tet

[ Y
HE o %S FAS0| SVOD YACR HZEs ZMY

o

H: TVOD 2 AIE 7tset AlEZ ofiLimjold 8= =+

Nombre de références actives de programmes audiovisuels d'animation’ en vidéo
transactionnelle

—_— 5563 8528 B 486
7 463
1207 982 692 867
2018 2019 2020 2021
=—=\4D location =—=\f3D paiement & l'acte vidéo physique

! Pour le marché de la vidéo physique est compiabilisé 'ensemble des programmes pour enfants (animation et fiction)
Source : CNG — AQOA - GIK.

XE 22 (Z=FE): ey vOD / AE g ZH VOD / OX|Z H|HR

202194 7|F DA AIMZE OHLHO|M HAZE2 TVOD 2 Al 7tssh OHLIHIO|M Ha=
A = 29.3%=S XHX|E (2020 H CHH| -7.4%). T2tA A|AZF OfL|HO|M FAEO| HIE2
T A MEH A ZaM0 /}AZ. 20184, AI™ 7tset OLOHOIME HAME T 41.8%7t

OYAMAM  HMEE  OHUHO|M0IE. ZFA  OHLH0]M0] sHfMo] QU= eHH 0=

M

OiL|O0]40] &8 7IRE El US. AIE 7kset OfLIHOIE &= & Ol= OHL 0|40
2019 Holl= 41.9%, 2020 Holl= 47.4%E AHX|&
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KOREA CREATIVE CONTENTAGENCY 2021 ZZA OHLIH|O]M LK

TVOD 2 HISEl= AEZ dY=2 2H|

* TVOD £ HMEEH= 058 Ay o= AZ9 #Z= 2050 2H€0|H TXZ H[E 27t
AEOA AME

¢ 2021, Ol3& AIEZ =9 TXIZ HOL A2 1960 €0 |LUYCH, Ol
2020 & CHH| +16.4% S7fet =8, 0I5 Fg=2 CFHEZQ &7 2020-2021 712t
S fUSH IHE0] 458 AIFZ B=2=, 2tofet DIX|9 E2i, ‘A, '2I) S| AIFZ
OHLImlO| S&t=0| DIX|Z Bz e Feo| F. (FF'e 2 FHMS0| FALD
CZLZ2A SHFHM F=A o1 22(K2 iz HSE) 0] 3 Ho| Feltez 058
AEZ o= OXIZ HIHR MHEQ| 22.9%7t =&

o AE A ZH TVOD AE2 OHUD0|M ZOFOflA T IHE=(-38.1%, 631400€) CHOY
0HE=(-38.1%, 2569600€) #4g. Ol &8 et 3% i8 0| SVOD = Zo{E|H

XP7IRA kD, SRFACR ol M2 ZHEJt ZFEX| Rskn 1ZE SO2 2

I.

O

r

H: TVOD Al¥Z ofL{ml0|d SHE WS (el WTte)

Ventes de programmes audiovisuels d’animation’ en vidéo transactionnelle (M€)

24,40
16,85 19,61
: 1,02 0,63
2018 2019 2020 2021

uVaD location  =VaD paiement & l'acte vidéo physique

" Pour le marché de |a vidéo physigue est comptabilisé I'ensemble des programmes pour enfants {animation et fiction)}
Source : CNC = AQOA - GIK.

XE 22 (FESE): o vOD / AIE g ZH VOD / LX|Z H|HR

¢ 20214, ZEA FH=2 TVODAY ZHAOIM 220 2€9 OiEs =FCH, 0 &

210 2t€ = IX[Z HICR OiE, 102t€= TVOD OHE0|H, Ol= 2020 A CHH| -16.0%

ZIASE AZO|
O+ T&To
o DA FHE HE2 MY AT ZH ofLHOoIM VOD WHEMAM= 156.3%, OtsE Az

FA=E OXZ HOR HE0HM= 11.5%2 TAE. A JHEQ HIE2 2018-2021
71240l D{X|Z H|C|2 A2 TVOD AIFOIM 274 ZASMOLY, TX|Z H|C|2 A2} H|WSHH
TVOD AIFOIM RME ot US. ZFA AIFZH OfL[HI0|M F&= HIEQ F<, 2020
CHH| 20213 TVOD AIHOM AZ MEM(+1.3%p)E 2=, Ol ‘FII(T Choupi),
‘10t L|Z2Kle Petit Nicolas) S92 Fa=0 oz HQ|
20213 AF Y ZAM VOD ojymod FHa=E AE 1¢9le= 0= OjLoo|AM
3

‘AFH|E(Scooby-Doo)’, 2 9= 0OI= Al2|Z ‘HiH|(Barbie), 3 %= ZZA AZ=




ZI(T'Choupi) R2. MX|Z HICR &= AH W& EA| HICRZ SA| EAE 0=
OHLIM|O]& 3 ‘2tofet OrX|Z EE’, ‘AF, 'BIFAS
H: 20219 A|EZ Sd=E B 10
e TVOD OHL|H|O]d F&=E
Fa = =5 =
1 AFH|F o= 16 976
2 HiH| 0l= 16 793
3 &I oA 6 640
4 nop YEet oA 4 932
5 Eaz Z=50(7] o= 4 292
6 DCRUHA-HAEIA 21 o= 4 280
7 DCZEYA-HIET™ TVA oj= 3 886
8 Hof o7 o= 3 293
9 2| 2DC oj= 3 073
10 & O|= 2 008
e OXZ H|OL OtsE AlFZt Sd=
=4 = =X e
1 AFH|SF 0= 125 247
2 HiH| 0= 87 708
3 Z0 o= 73 346
4 mop LZa} o= 14 299
5 Eafz 2307 0= 13 537
6 DCRUHA-MAE[A 2|1 o= 10 851
7 DCZYA-HIET TVA oj= 7 406
8 ot o7 o= 7 231
9 g1DC oA 6 943
10 HETE o= 6 879

OX|Z H|C|RE ML= OHL|H|0|1M H3}
¢ 2021, M OHLIHO|M FHak= OX|Z H|C|Q FHat 1H=2| 13.8%E &&EEH2020 Holl= 17.5%)

SIA0 MEEE 2oUZEATE A0t JHRH|(2020 U CHH| -22.5% ZtA), OHLIHIO|M H3}
9 SCHA ZAME HQ(-38.9%. IS 2050 9H€)

o]
o
A
T

rlo

o
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KOREA CREATIVE CONTENTAGENCY 2021 ZEA OfL|mH|O]Md

ey

H: OjL|mlo]d st mX|Z HICIR HEMZ Z& HE) (Tl Wike)

Ventes' de films d’animation en vidéo physique (M€)
20,0 18,7

1202

50,7 47,5

2012 2013 2014 2018 2016 2017 2018 2019 2020 2021
ventes (ME) = part de I'animation dans le total (%)
! Ventes toutes taxes comprises (TTC).
Source : CNC = GIK Consumer Choices.

SITH7|: OHE (Shel: 22h€), MM M F ofLHI01ME HIF(%)

* 20214 DZA OfLMO|M H3t DIE2 140 TH€ (2020 A CHH| -26.7% Z). 7 2
0|22 HE DA OfL|HO|M Fit= ‘E2|(Poly) 2 321000€, & TZA %i} HHf =2
20% OldS HEE

o O|= OfL|H|O]M F3tel 4=2l2 2020 & CHH| 42.0% &A5H0] 1670 BH€ & HES. 2021 4
M Y2 EF 21 E Gt B 10 =H0 £ 0= OLHO|M Hal= A2= 2°(6 )=t
SET Mo R0 IS

 Oj= OHLIMH[O|M Hato| ﬂH%% A OHLIHIO|M FatHC fiXo=z MG AAS HY.
0l 2% 2X0| 2020 Hojl= 1 °E 2021 Aofl= 138 Y2t SHIE A=, o] o 0=
OLImOIM FBtE HIRSH =M HSZe I JHS0| 27133, K=, 2020 & 1 2/0 UH

‘A= 27t 2021 HHE 1 YE QXIE

fol

o HREE I HISO0| OfLIHOIM Fat52 LEHO= DA OfLIHO[E FEL =2 0|YS
&, 28{Lt 2021 4, HIREH ¥ HIS0| OHLHOIM HatE2 200 2H€ 2| 0HE(2020 & b
-14.4% #a)s S2H YA 20 2l M2 0|92 HRYS

dol= 81.4%, A Fet= 6.9%,

+ 20214 OHLIHOIM P8t WX HICIQ O4Z 3 012
BIZEA Q3 Hshs 2.1%, HQHUATRE U2) &

St= 9.5%2| HIEZS A&




(o]a(@)

KOREA CREATIVE CONTENT AGENCY.

H: ZXE OfLHo[d Hat mX|Z H|OR HEMF Z& WE) (H: w2te)d

Résultats des films d’animation en vidéo selon la nationalité (M€)'

120,2
el
3,1 949 95,7
29 B
1T 65,6 69,8
100,3 17 -gvg— :; 07 415
813  8os 5o ' " *‘:"g“ ~43. 335
i 555 592 . 1,0 =
427 a4 z%% 19
R wem Ol wrm BFE waom wem —om

&y
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

= films frangais

"Ventes TTC (loutes taxes comprises).
* Europe au sens continental.
Source : CNC - GIK Consumer Choices,

22 IC (AEREH): TYA H3) /
DA} Ot S3s

i

20,5

films américains = films européens non frangais:  autres films total
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= K= =X
1 HEYg=2 i[E
2 ST MO LR o|=
3 EE2-2CEE( 0|2
4 =2fE: B S5HR9l J[H o=
5 I i[E!
6 2t0|22(2019) i[E!
7 tef2 2501713 0=
8 SOtLE o=
9 E0| AEZ|4 =
10 o) e =IPN

5) CNC - GfK Consumer Choices
6) f8 US0 U= 37} oY
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L'animation :
Les ventes de programmes audiovisuels d'animation a F'international
En 2020
e ] 37,9 % @
74,7 M€ des ventes internationales de droits monde
3.5 % par rapport & 2019 pmgmmr::sn:;:mlsuals 347 %:::;":::‘xdr;mmmmes

| Les entrées des films

gais d al en 2021

1.9 milien d'entrées a 37 films d'animation en 2 3
I'étranger & ['étranger - |
La présence des ceuvres fr sur les pl mes de VADA a I'international en
mars 2022
.!l!"
7, \\
124 films disponibles 409 saisons disponibles

Etats-Unis, 1er Pays diffuseur 27 nationalité europ_éenne

La présence des s frangaises sur les chaines de télévision a I'international en
2021
N |:|
ARY
67 films diffusés 193 séries diffusées

Pologne, 1er pays diffuseur Canada, 1% pays diffuseur

e 2020 " LA MA AIFZE L0l Fo= MHE
- 7470 2H€(2019 A CHH| -3.5% Z2)
- 2N DHHE A|HZE GAE S 37.9%7F DA GM=
- TOfE OHLIMO[ME F&E & 34.7%7t A OfL|HO0|AM
e 2021 A LDZA OHL{H|O|M Fatol of2leF
oIS UM RXIeH 224 190 2F H

6H9I01I1K1 oI A 0H|—Iﬂ1I0I* st 37H

gk (20224 3 E 7I1F)

IHH 08

E
: AI"éi 7%?_* oA Fah 124 ™, MAOAM SVOD EMECE DA HIIE 7t

He L2k 0=
- SVOD EAEOCZ A 758t ZFHA AZXZ: 409 AE, THAE R
ZHEN JHE H2 MES 22 2729
A XE S5 (2021 E T|R)

o M MA TVE Y= BZA
IT

o
CNE JisE DA As) 1|71|01|A1 TVE DA a5 718 WOl E= L
II

- TVE A 7tset
He L2t FHLCE

2021 A OfLfmold &

67 M,
HA A2 193 H, MAGIM TV 2 ZHA A2 ZES 71 ¥

2e
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==

=2 —’F—’.-_‘—Oil U‘I%H 9,1% 0H|—|EH|0I*._ % =H =2

A OHLIH[OIE AlYZE SE=2| MATH

O3t CHIXIS DA ofUmold  AEZ  FAE  SEMES CNCY
QUIZA(Unifrance)7t Z2A FZ AJHZH GAS & U W HEILS
DEXME ZAIS 7902 & O ApMEH MES 20209 DA AINZ dAE
A

T

Z'(CNC, %LIE%*A 5=, 2021)% AR A 2021 E AHZL FHE T 2H

OHL{m|O] %’é! 9 ILHJH“ OHLIWIOI* AUF HME MOIZ HEY TYEH, DA
O O[89 &2 Kt 20 EHeh LFoA J&ot0, 2001 2 SIEY 5640 2H€ 0|l A
20204 7470 2t€ 2 +32.4% QAT 20209 OE2 2019439 JIEXN OiE

HIWSIH -3.6% AZ LASIFUOLY, 0H|—|U1|0|*.18 OlHs| +=0| 7+ &t AIEZ
A
o

. _
4
ZTS SO, JIZY MLS 3t L0 YYB RS ATS BN OIWHE
TV LSS OfLIBIOIM FIZHAIO QU0f 05| M2 T2f5H= THOIXIEY, AAOA
Ul BistS, S5l ABO| AMSYUS QO Utst MY WRO| ZH DA}
OUE|T SN, DUHE DA OfLII012] BREIS OfX5| X MAXOZ QIFuD

UOH, THAQ| %”5'3}3'_ CHSH OHL|MIO|IM |P(Intellectual Property)S& LSt
o]
M

D DA AIFZE OHUHIOIE HHE MAIE (THel: wTte)

Ventes internationales de programmes audiovisuels d'animation frangais (M€)

20012002 2003 2004 20052006 2007 2008 2009 20102011 20122013 2014 2015 2016 2017 2018 20132020

Source : CNC — Unifrance.

™ g2 B2t

M0

=259l
6.7%7t YA 1~5 9 FESH0IM
o] HEY(H Y= HE2 32.8%).

AHI0HEQ| 79.6%(+0.6%p). O|XH =2
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&9 HBTe OfLMOIME HMZE dbgel MAXQ =TIEHIEH, 718X, s, AR
=. &, OiLIHOM A[2|Z9] dlielr&S0l= W2 FAVE 271, OE
Ab Qlof Cefet A= XSS ot Hx W2 FAVF ERE. 24EH:= =2 +&2 FAPt

E

E

A TAHHO= XZot/|T ofH, O ME0 HMEL fFS0| S HELA ZE 2H0|
hud (=)

ToH7t £ 2ot O|R1Z ot oflE F U0 2590 2tHe 2t=
-22.0% #4510 2050 2H€ 0| OXMCH, S0/H

| DA OfLIHO1MS] ¥S A At DIEH HES ol US. o
|

=20 =
94.2%(2019 A0ll= 77.3%), ol MTOi OE2| 49.4%(2019 Hojl=

78 X9
OHA OHLIHO|N FME MREH M2 2020 H 22.0% ZAdH 2050 PHe 2 HO{ACH,
Ol= XI'Z 10 A BF(2410 2H€)20 H2 +ZFY. MREH HE=E XA 0HE0| Z2AM(0
UAZ. MrEH2 ZZA U0l MAES| 27.4%E XAHX[6HH, Ol 20193 CHH|
6.5%p Aot +=X[0|X} Xt 10 HZt 71 H2 +Z0|L, ZFA OfLH0[de] Tz Ctst
ajl =

EL AH|XIO| CHet OIEE: ZAE HHESSH|T ol S

U QAEZI0NZ, 2019E2 7|l HOfLI0| HISH HIE -28.1% &A% HES
H0|7|= 3oL, 2020 & 7|& O{M5| Z2A OHLHO|M FME LS AR Xt2|E XiX|otH
780 2H€ 2] =2 H (2019 Holl= 0|01 22 2 § AIEO|UB). OIH2[0k= 2020 & 7|&E
OZA OO R 25, © MA 45 FOHAIRE 280 TH€ Q] 01=(2019 H CHH| -29.8%
ZA)E B F=22 2020 F FISAS 180 HE€E F0{(-14.8% &) X 103 2 71y
M2 HE2 S, =9 0138 A2 Eo|L H(Tiny Pop)'2 JHHE TYA FAYES
Ckx MSE XAY Ot Y A2[==2Q! “AO|R(Simon)'(62x5" - GO-N
Productions)2 TLII2H, 2019 A © MAZ YHE OfLIHO[ME AlZ|= “OJAH O(Mr.
Magoo) (78x7’ - Xilam)S ‘LZZC|Y(Nickelodeon) IZ0 OjZt&t L|AZLC|S XpAL

M2l "HdEZ(Nicktoons) Ol ¢ OLIHO|MS WY, AHQOM= 20193 2 =

M50| QURAOLL, 0|1 ZASIH 2020 B 7|1&F 120 BHE (-25.1% ZA) £=Z0| HE21D UL,
H7|10|H A= O§E0] 120 THE R -40.0% ZASH 2020 H TZEA OHL|H|0|M DNE0| S7t6t
QAUBE A\| RS AZIC|LIH|OF X|[SHO R, 2020 A 180 BHE€ 2 IZA O{L|H|0| MO +63.6% L2

22 & 2AQH0M= O Y SHYS 'SVTHIE(VT Barn)OlM “AO|Z S

b

‘28 (Molang) 2 ZZA EOISS MSotl US

2020 A MREH =752 QT HEl= ZFA OHLIHO[M XE0 2500 € & FALCH

Ol= 2019 LHH| +77.8% 3718t &Y. 2020 & FEAIZOIM ZZA OHL|HO|M
)

S7%g Jhy Bo| 3t =t

d=

ol &
F=C=E 2019 A CHH| 7 HH(B90 2t€) Ol Foigt. F=0
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5
I 44

Q XMEOZE AB|X ‘MYEQ| BE'(52x11° - Mascaret Films)0| U2, MItoj
o
=

&2 0l 790 BHE(+11.9% S7t), O|E2[0t0|A] 370 2H€ (+50.9% S7h A5t
Medd SSHE SXAU2 201943 IR 2T EO=2 MES & Ofs| MR &2
21740 2t€)22 QX|ET US(2019E OiH| -20.9% Z2). E5| =3 EXfAH0| 2
MOZ 680 2te £FQ(2019 A [HH| -32.5% ZA). FZL 0jH5| TZA OfLHO|M US
SSHE 27t XS X|7|2 YOH, OISO ZE 460 PHE (-32.0% ZA)E EXISH WI|0f| 7+
AS. OHZ|oMY ZSHE SXAHS 380 PHE(+26.7% JHE, DAL} ZSHXISH
AEO0ZE= ‘HI(Mumfie) (78x5’ - Zodiak Kids, Animoka)7t US

| X1

DA OfLHjo|Mel S0|d Mz 6 HZt ES| HSMHE Hol & Xz 970 2he o 2

2l 2 Sili=
0l= 2019 Aol Z4st 7|SHQl I1=(1540 2t€) CHH| -36.2% #ASt &, 50| XY
OHL|H|O[M FMR|OHZ2| 13.0%(-6.7%p)S XIX|SHH, O|ELCt O 312t5t Sii= 2014 H(12.8%)E
0=2 20199 DA OfLMOIMS 7HY TO| et =7IRCLf, 2020 Hojl= =0
FHAE. ZHA ofjLmo|Mel D= U2, 2019 H 1200 Sr€0ff HIMCI7L, 2020 Holl=
590 2€(-50.9%) &0 MFE. ‘YUO|CI0{(WarnerMedia)’ 1E2 Al ®EQl FIE
HIE®3(Cartoon Network) % ‘HBO Max AEZ|Y EHE0 wUIHE =HO=Z
OZA-HT|0f SFEF OLIHOIM Al2|ZQ1 ‘T4 M Of HMEA(Mush-Mush and the
Mushables)(48x11’, 2x22’ - La Cabane Productions, Thuristar)S F0{& 0] XE2
QLDICIO] XA ZHE "R (Boomerang)’ X! 7HE LIEHT 2| S35/0t2 |7 /O OEHZEY/ 2SO0 HH|2 {7
MEME HHE HBO Max =322 ‘MO0 71X O If22|(Federation Kids & Family)Z25E
ARIE ‘A Z|IA|(Squish)’ (52x13” - Cottonwood Media, Planeta Junior)S Q14510 7HLtCY,
CHetRl=, O|AZtd, AMQIN wHS £, O=F ZHE HWEEA= AZE THEHES

ocoo. -1

FI7=(Garfield et Compagnie) (156x11° - Dargaud Media)?| AlZ 37 ‘O|CHE
CIAE2|SM(Mediatoon Distribution) Q25E Ql2st  JFHLICIOIA DZZFA  OHL|H|0|M
IHE2 -11.8% A5t 270 Dt€ 2] HESAUS FHE

20| Y OIZA OHLHO|N XH= 2 3| ¢4 ZTIME 2020 A 1690 THe (+48.0%)01 Z&t.
022 =21 5SS MK 2020 H DA OfLHOIM HME 1 ¢ MAHI(MA S

T2 1540 2t€)RZ. O|=0] Yst F2 OfLMHOIM AZ|Z22= ‘27| 27|(Oggy
Oggy) (156x7" - Xilam)0| UUAS

OFA[OL/2M[OFLIOF X

TEA OfLIKOA1O] OFA|OL/QMOMIOF XIS} THES 2020 & +2.0% Z7H5H0] 900 Bt =
=43t 0= 2016 1 712X 045(1050 2H€) 0|3 & HIZ &2 2Z91. OfA|0}/2A|0HL{0}
XS DA OfLHOIM M MAES| 12.0%S XHXIEH+0.6%p)

FT-SZ-O49 K| 4E2 $U7H 2 Zo| MSHES EOL, A= 5300t +x02
-15.9% 248 12t Z2-S2-049 X|AS OH5| TYA OjLHOIN +5 15 3 Y.

SAUZ HREGenyu)=  OHUDHIOIE  Al2|= CEHID FEHEE(Ain I & les
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Chipmunks)’(Bagdasarian Productions, Technicolor Animation)2 2148 s Al2|X2Es
LIZZCIQ(CBS Viacom)2 HIESt R ZME 110RS Soff MAMA #FE I £,
=0 3YIAE CCTVZt ‘O(Miam I))C=RE A= ‘&&(Non-non)'(62x7" +
2x26° - Autour de Minuit)2 FOIFCH, KQEA ‘FIEWekids)= AlRE
7 I2HKKikoumba)' (78x7 — TF1 Production)2 2kt ARIE 7 RIEAREAGigantosaurus)' (62x11" -
Cyper Group Studios)= = Ol FAH Y 3TUST CCTVI40M WI== A S8
"7 Youku) OfA| ke[ Bt

m

H

MA 2toldA

20208 oF of 3Qt DA O{LHOlM HAHS MA 2foldAa EOH7E Ot S7t
20203 7IE MA EtojdA HOjH=  ODFA OHLHOIE TX| 249 34.7%=
AHR|EH(2019 Hol= 27.0%). MIA| 2f0ldA MOl 2= 2500 €2 2019 CHH|
241% &t A WEHAS ZR, OHUHOME  HMEA Xilam o AHFQl A=
"E2|A(Trico)' (78x7')e| {37 =H M 2t0|MAS Y. £ SY MRS 2FQl Al2|=
‘OtS2E|RA(Athléticus) (60x2°15 - Xilam)Q| AIZ 2 7HOf| CHEH Q2 TV @Y =XHE2
LIZZCA0| Q. LIAZLUZ2 i AlZ/Z9| SHES OFAOH/EHEY, 2HEOMHE|7L,
ES/0IZ2|7t XM 7HX|TY, O|F2(ofet HIWSA & TV U 2t0|MA HE ZF ERE
£8 IME SZES 71

2

o
=-

H: DA OfLMHO SYE XIHE HE HIZ (29 %)

Répartition des ventes de programmes frangais d'animation par zone géographique (%)
2019 2020

Draits Adrique ':"é,\:‘;?
monde 0.8 =
270

N

M h
Orent "\
14

Enm:J
cenlrald et

orientale

centrale at Europe de
386 da 'Ouest orientale "Ouest
339 4.8 74

*Les ventes de droils monde de programmes d'animation font ['objet d'une calégorie distincte dans cette étude depuls 2016.
Saurce : CNC-Unifranca.

(12A] SSRE AA

M‘i tZ2|7t, 50|, 2tE0FMH 2|7, OFA|OH/ 2 M|OtL| Of,

O=Z) 0
Y RY/SRY, 3, MA 2ojdx

7) OHLITO[ MA 2fo|dA THE

rio

20168 E = 7|H0M HESLZ TR US
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H: DA OfLHOMY F+= X[HoAQ MO, MO, SSHZE SXif (THe: uwite)

Ventes, préventes et apports en coproduction des principaux territoires (ME€)
2016 2017 2018 2019 2020 évol. 202012016 (%)

monde
ventes 21,0 16,5 19,1 209 259 +235
préventes 3.0 6,4 14 11,5 57 +88.6
apports en coproduction - - - - - -
__total 24,0 229 20,5 324 316 +31,7
Etats-Unis
ventes nT 11.2 1,7 12,0 59 -23.5
préventes 1.7 6.0 36 6,6 154 +788,3
apports en coproduction 1.1 - 0.3 - -100,0
_total 10,6 17,2 15,6 18,6 21.3 +100,9
Rayaume-Uni (+ Irlande)
venles 23 21 23 22 18 -20.8
préventes 4.4 6,2 75 1.3 9.0 +103,2
__apports en coproduction 2,2 0.8 20 106 75 +242 3
total 8,9 9,1 1,8 14,1 18,3 +104,9
Allemagne (+ Aufriche)
ventes 4.6 10,5 83 108 7.8 +70.7
préventes 7.6 7.8 34 74 79 41
apports en coproduction 0.5 o7 14 1,6 1,2 +140,0
__tetal 12,7 19,0 13,2 19,5 16,9 +33.5
Italie
venies 3.0 6.0 23 39 28 -8.7
préventes 37 22 2.1 25 3.7 -1.1
apports en coproduction 1.7 1,2 16 30 3.8 +1281
"~ total 8,4 9.4 6,1 9,4 10,3 +22,0
Source : CNC.

(7}2) 2016-2020, 2016~2020 & =Z $0|(%)
M=) EH—E?T():HIE M7, 012, G2(+orUE) "=AFQAE o}, 0|0t

2) ASg: Hof, Mmof, TSHE X, B

OYA OfLIH[O|M Al2|=2] SVOD MAISE

YHE

0|5t CHRIXl= DA OHLIMO[M AIHZE FH=2 SVOD(FEY FE2Y HIOR) Al 23
HE= Ampere Analysis 2 £Q1 ‘0 | ElA(Analytics) OlA =&t Ofd2|ElAE XY
53 71=0A 5007 71225 ZLIEES. DA OfL|HO[M AMZ &= =25

2

=FE Ampere Analysis 2| 7|22 [M&. §8 E0IE2 ME=/t =7t EFER
HAZ =718 AY HRE =8A A" A

- Ampere Analysis 2| GIO[E{0f] 25tH ™ MAGIA SVOD EMEL=Z AIY 7+sdt

OL|H|O|M FAM=O| EIOIE ££= 20224 3¢ 7|& 61007H=, OHLIMHO|M Al2|=
10600 AE, & AIFAIZE 60500 A|ZH0| Eet. A+t tao2 E-E HO|E Q] MA| EHO|S

% OHLIM|O|M2] HIZ2 8.4%, AIFAIZE & OHLIMIO|MS] HIE2 4.9%Y

- Ampere Analysis 2| H|O[E{0f Q|5IH, SVOD ZHZ0|A OHLIHIO|N FMES NIdt=
=7t & ZPA= MA 5 (SVOD SHE ZA 17H0IM AIY 7tSSH OHLIMO|M AlE
410 71)g. Ol YE(4300 AIE 0]4), O=(20074 Ol&)o ot = DXz =Y.
S0 SVOD EAE0 71 H2 OfLHo|ME S 27t B=(580 AlE)Y
ANEAIZE 20 HH DAL= M7 3 2(E 2500 A|ZHY. DAL AU=(29300 A7),
O0]=(10500 AlZHofl = DIX[X|2, S=(1800 AIZHELH=E eth= HY
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Nombre de saisons de programmes audiovisuels d'animation disponibles en VaDA a
I'international par pays de production

4 369
2098
54 417 412 380 352 a7 211 102
o % i @ -2 Tt 3 o & h
e \.‘,\-':-‘J“\ u“‘e"u aus® g—(?‘f‘r g0 8 e 5@(‘*’6 oo P'\\\tﬁf‘.'-"gn g

Source : Ampere Analysis. Avril 2022,

(RERE) 22, 01F, g3, SAI0f, ZZA, tetll=, U, 3=, 5S¢, 24
o F2 YOl ME=7tel MRS HIWE 2lof, 2t ME =712 A= 71E20= = AN
Held. ZEA9 OfUHOlME AIgZ Sd=2 © MA SVOD AAZ & 3
AXHEZA HL). siY SHMM ZEAE= ™ HA 3 9, REUHME =2 MR 1 2.
=23 L0 A= F7t= LELZ M MA SVOD AIE Azt 5 39.8%E AX[RHYE
Hel. 2 fl= D=Lz, oMY 7tset SdE Al =2 HAQ 16.5%S RiX|E

HE: M MA =718 SVOD 2 AlE 7kt ofLmo[d AIFZt ddE S8 (M=t 1=
HIOIE X2, AIFAIRZY 7IE % )

L'offre de programmes d'animation disponibles dans le monde en VaDA par pays de
production (hors pays d'origine, en % du volume horaire)

Japon [} | 39.8
Etats-Unis | | 165
France [ 3.4
Canada [} 3.1
Royaume-Uni [l 3.0
Chine [l 15
Coréde du Sud |l 1,0
talle 1 0,8
Inde |l 07
Allemagne 06

Source : Ampere Analysis. Avril 2022.

(YERE) Y2, 0=, ZYA, JiLc, 3=, 3=, HEe=, 01"}, Ak, =

o A SHZ0| DA OLIHO[IS Tt o ZH HE0 Ch=2f T2 OHL{H[0]H0] XY
SVOD 2 AlIH 7}%3:.* S Y= EFE SHUSSA IFZI0NM 7t g HotE +
U= DA Um0 2E "EF(Molang) (Millimages)(51 /H=0M Al 7ts. SREMM=

HZ2IA HBO Max / AHRINIM= Prime Video, Movistar+ / AZIC|LIH|OF X[2I0{|Af= CMore,

= —1—

Viaplay 2 A|&7ts), ‘OXtOtAH(les Pyjamasaques) (Frog Box, eOne Entertainment,
TeamTo) (49 7h=0lA HEEA, CEL E2HAZR AH 7t5), 7[IEAREA)49 IH=0A
HIZ2IA CXRL ZHAZ AE 715), J2Xb HUA(Grizzy et les lemmings) (Hari
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International)(48 7H=0IA T2 HIEEAZ AN Jt5), ‘K12t AFE(Zig & Sharko) (Xilam
Animation)(48 7=20A HIEEA, Prime Video, Viaplayf 2 Al™ 7ts), ‘O2I2HA:
|0|C|H 12t =247H9| P& (Miraculous, les aventures de Ladybug et Chat Noir)' (Zagtoonm
Method Animation, Toei Animation, SAMG Animation)(46 7i= O|&UA HEEHAZ AIH
7ts) 80| U2

oA OfUMOIME 71 Al HotE += U= X[F2 TFEANAE =750 MRE F71548.
DA OHLIHIOIME AF7tSS HEQ AZAIZE 2 AYANM HX|Q 6.9%, 7[00
6.1%, SLEOIM 5.4%, HLICHOIAM 3.9%0 e ¢ =7t50M L2 OfL{H|0[Me] S&50|
HHMQ| 40% 0|4, O|= OHL|H|O|H0| A2 30% O|&2 XiX[E. Y= OfLIM0|M MRE0]

242 K= OIQE, UBAAN Y= OHLIHOM Y2E HIBO| M ORI M U=
OfLHio1d HE Z3EQ! ‘FRXIB(Crunchyroll) (2020 & 2 AL QI4E)el BN S
298

5l &2

HMA =2 AESY SHZQ OLH0|E ZHIX & ZZA OLHOIME HRE0| &Y
HRl. 20223 38 TH AARE 72 DA OfUO0[M4S] MRES Prime Video

7219 6.9%, HWEHA 1229 4.6%/US

2 diE|= DatA OfL|o0o|M

L
- 0|5} CHRIK|= an"ﬁ OHLIMIO|M A2 BA=2| oliel TV & &3H HHE= Medialogiq
Systems ©| S91 ITVROIM 4748, ITVR & A 14 H2(SY, LAY Y2lof, 22k,

FHLLLCH, .Eilﬂrﬂ, ATQl, O/=, Oo|=h2|of, HWAIZ, WHAE, EIE, MIIZdHE, F=,
AQIENOIA 1100 74 Ol&2el SFW/AH0IE TV 2| HIOIHE TAIE

- 2021 AT Y XY HAHOIA ZEA OHLIHO|M Al2|= 193 7H7t |45t 1 & WHEH
I-Iol OIQ

- M2 MO[Sh ZZA OfLIMHO|M A2[ZE 71 Ho| HFSH 27h= FHLICIZ 2021 F 7|&
ZA 170 ME0M 100 7He] M= HO[et EIOIES MSE. OE8C= =Y, EHE,
ALQI0| 22t 60 71 O&2 M= A0[oh IHA OHL|HO|M EHO|ESS WA

- OHA FHUES 7HY HO0| HIS 1Y Sol= S+ME ‘BiHZ(Boomerang) (01 HAR
Turner. YUEERIHA ClAZ{HZ| XSMZ2 QAE|Uz|0f, HIOE, S, EUC
SO AMHAE)D CIXLP (AT et =7t2] CHCH=0lM MH[AE)O] US

- 2t Ol HAU Y SBWES E3 THA EO|SSS L+ 8 I o=, =29
‘EIOILE(Tiny Pop) (TIFHS), O|E2|0te] ‘20| 22(Rai Yoyo) (SZHS), AHQIQ]
‘H(Boing)' (F1Y), ®LH(Panda) (§&), ‘2H(Clan)(SR)0| US

- T OHY K99l CHOHO MYE DFEA AZIZE2, 2Kt YA, ‘OROtAT,
TIVEMREA S AH F A 2t M HANCE 2 832 HE ME=SY. 0§ A==

2020 & SAIME 2021 H0E S+ Oy X9 OiCH =710IA SSE
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ey
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Les 10 plus gros succés d'animation frangaise entre 2012 et 20217

film année de nbde entrées partdes entrées a

sortie  territoires  (millions) I'international
Le Pelit Prince 2015 66 18,25 90,1%
Ballarina 2018 [ 13,97 88.2%
Sammy 2 2012 42 549 88,3%
Astérix at le secrel de la potion magique 2018 a1 3,70 48.3%
Astérix el le domaine des dieux 2014 40 3,16 51,2%
Minuscule, la vallée des fourmis perdues 2013 52 263 62,6%
Bigfoot Farnily 2020 43 2,27 83.4%
Mune, le gardien de la lune 2015 a0 2,23 79.9%
Les As de fa jungle {le film) 2017 63 2,11 75.3%
Minuscule 2 = Les mandibules du bout du monde 2019 38 1.12 59.1%

T Chiffres armtés au 311212020, Pour les cumuls France et international, lensemble des entrées rédalisées depuls la premiére
sorlie commerciale du film sont prises en compte. La part des entrées effectudes a l'nternational est calculée & partir des deux
cumuls.

Source : Unifrance « CNC.
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Les commandes de séries d'animation en cours par pays d'origine (en nombre de titres, mai

2022)
nombre de
pays programmes
_Etats-Unis 313
_Jdapon 214
_France 2
Royaurne-Uni 2
Canada
Inctut les annonces de nouvelles saisons.
Source : Ampere Analysis.
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Les commandes de séries d"animation en cours par groupe (en nombre de titres, mai 2022)
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