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심층이슈

I. 2022년 필리핀 한류 동향

작성순서

1. 필리핀과 한국의 교류 관계

2. 분야별 필리핀 한류 개요

    개요: 필리핀은 1억 1,000만 명 이상의 인구를 보유하고 있으며 동남아시아 권역 내에서 영어 사용이 

비교적 원활한 국가이기 때문에 트렌드를 선도해 나가거나 다른 문화권으로 영향을 줄 수 있는 

문화적 역량을 보유하고 있는 허브 국가임. 국내 주요 지상파 텔레비전 채널인 ABS-CBN이 

2020년 6월 갑작스럽게 허가가 종료되면서 OTT의 이용자가 크게 늘어났으며 구미의 대형 업체들과 

함께 중국 OTT 사업자들이 치열하게 필리핀 국내 시장에서 경쟁하면서 한국 방송 콘텐츠들이 

현지에서 큰 사랑을 얻고 있음. 필리핀 대중음악(OPM, Original Pilipino Music)은 K-Pop을 

적극적으로 받아들이면서 소비하고 있으며 이를 주체적으로 해석하여 한류 아이돌의 육성 시스템을 

통해 자국 아이돌을 배출. 필리핀 대중음악(OPM) 아이돌은 해외의 필리핀 커뮤니티와 함께 글로벌 

시장에 빠르게 진출하여 미국의 빌보드를 비롯한 해외 시장에서 좋은 반응을 얻고 있으며 이와 

함께 필리핀 정부에서도 필리핀 대중음악 생태계 육성을 적극적으로 지원하고 있음. 한류 문화를 

통해 받아들인 한국의 국가 이미지가 매우 긍정적으로 작용하고 있으며 콘텐츠 산업을 비롯한 기타 

서비스 분야로 한류가 빠르게 그 외연을 확장해나가고 있음
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1 필리핀과 한국의 교류 관계

1. 한국-필리핀 간 교역 관계

Ÿ 필리핀은 인구 1 억이 넘는 거대 내수시장을 가지고 있으며 한류에 대한 높은 관심을 가지고 있음. 

인구 규모에 비해 제조업 기반이 미비하여 주요 산업들의 국제적인 경쟁력이 다소 떨어지며 실업률이 

높은 편이지만 해외거주필리핀노동자(OFW, Oversea Filipino Work)의 필리핀향 해외송금과 국내 

BPO(Business Process Outsourcing) 산업의 국제적인 경쟁력에 힘입어 안정적인 소득을 

유지하고 있으며, 콘텐츠 소비를 비롯한 서비스 산업이 발달

Ÿ 코로나 이전까지 연간 6% 이상의 높은 경제 성장을 구가하고 있어 중산층의 숫자와 구매력이 지속 

성장하고 있으며, 중상류층의 영어 구사 능력이 원활하여 해외 문화에 대한 수용력이 높은 편. 

소셜미디어를 활용하여 콘텐츠 분야에서 각종 트렌드를 만들어내는 트리거시티(Triger City)1) 역할을 

담당하고 있어 한국 콘텐츠가 영어권에 퍼져나가는 데 많은 도움이 되고 있음

구분
필리핀 방문

전체 관광객 수
필리핀 방문

한국인 관광객 수
점유율 전년도 대비 증감

2015 년 5,360,682 1,339,678 23.99% 13.97%

2016 년 5,967,005 1,475,081 24.72% 10.11%

2017 년 6,620,908 1,607,821 24.28% 9.00%

2018 년 7,368,467 1,624,251 22.66% 1.02%

2019 년 8,260,913 1,989,322 24.08% 22.48%

2020 년 1,482,535 338,877 22.86% -80.05%

2021 년 163,879 6,456 3.93% -88.95%

[표 1] 2015~2021년 필리핀 방문객 중 한국인 비율 

출처: 필리핀 관광부 <Visitor Arrivals to the Philippines by Country>

Ÿ 한국과 필리핀은 1949 년 3 월 3 일 정식 외교 관계를 수립하였으며 필리핀은 6·25 전쟁에 

유엔군으로 참전한 한국의 맹방. 휴전 이후인 1954 년 양국에 상주공관이 설치되었으며 한-필리핀 

1) 인구밀집도, 주변 국가에 대한 문화적 영향력, 사용 언어 등을 종합적으로 고려하였을 때, 유행을 선도하거나 다른 나라에 특정 
유행을 전파하기 쉬운 역량을 가진 국가 및 도시
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형사사법공조조약(2008 년 11 월), 한-필리핀 무상원조 기본협정(2014 년 4 월), 한-필리핀 

군사비밀정보 보호에 관한 협정(2016 년 2 월), 한-필리핀 EDCF2)기본약정(2018 년 5 월), 

한-필리핀 군수방산협력 MOU(2019 년 7 월), 한-필리핀 FTA(2021 년 10 월) 등의 협정을 

체결해오면서 오랫동안 민관의 경제·외교 교류 관계가 지속

Ÿ 2021 년 한국과 필리핀의 전체 무역 규모는 135 억 5,280 만 달러(약 17 조 6,000 억 원)3)로 수출 

96 억 5,907 만 달러(약 12 조 5,000 억 원), 수입 38 억 9,373 만 달러(약 5 조 657 억 원)로 구성. 

필리핀 대상의 주요 수출품목은 반도체, 석유화학 제품, 스마트폰 등이며 한국이 필리핀에서 주로 

수입하는 제품은 집적회로반도체, 농산물, 동괴및스크랩, 연초료 등이 있음. 코로나 19 팬데믹을 

계기로 2020 년 수출입액이 잠시 감소하였으나 2021 년에는 모두 회복

Ÿ 2020 년 한국의 對 필리핀 투자는 법인 설립 31 건, 투자액 1 억 7,000 만 달러(약 2,211 억 원)을 

기록. 한국 기업의 필리핀 투자는 전통적으로 제조업에 집중되어 있지만, 한국 교민들이 늘어나고 

현지의 인터넷 인프라가 좋아지면서 서비스 및 콘텐츠 산업 분야로도 진출 범위가 확대. 2000 년대 

초반부터 필리핀 마닐라를 비롯하여 전국 주요 도시에 영어 연수 학원 설립 및 운영을 위하여 다수의 

한국인이 진출하였으며 학원 사업의 특성상 필리핀 영어 선생님-한국인 학생과 같이 직접적인 

인간관계를 맺으면서 양국 간의 문화가 활발하게 교류

[표 2] 2017년 12월 필리핀 방문객 국가별 인당 소비액(좌), 2016/2017년 12월 필리핀 방문객 상위 10개국(우) 

출처: 필리핀 관광부(Department of Toursim)

2. 인적교류 관계

Ÿ 코로나 19 팬데믹 이전까지 매년 필리핀을 방문하는 한국인은 약 150 만 명 수준을 유지하였으며 

이는 필리핀을 방문하는 전체 외국인 가운데 1 위를 기록. 양국 간의 민간 교류 관계도 활발하여 

한국인 교민(대한민국 외교부, 2021 년 기준)은 3 만 3,032 명이 재외국민으로 등록. 2000 년대 

초반부터 한국인 및 동북아시아 국적의 영어 어학 연수생을 위한 교육 서비스 분야에 활발한 투자가 

2) 대외경제협력기금(Economic Development Cooperation Fund), 한국의 경제 규모가 성장하고 국제사회에서 위상이 높아지면서 
개도국의 경제발전을 지원하고 경제교류를 증진할 목적으로 설치한 기금

3) $1달러 = 1,301원 (2022년 7월 28일 환율 기준) 
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이루어지면서 필리핀 장단기 거주자 유치

Ÿ 방산제품의 수출을 비롯하여 양국의 군사 분야 교류도 활발. 2013 년 기상 관측 사상 최대의 태풍인 

하이옌(Haiyan)이 필리핀 중부 지역에 큰 피해를 입으면서 필리핀 정부는 이례적으로 한국에 

재해구호병력 파병 요청을 하였으며 국회의 동의를 거쳐 500 여명 규모의 합동지원단 아라우부대를 

창설하여 파병 후 재건 업무를 수행. 2019 년에는 양국의 방산군수공동위원회가 마닐라에서 

개최되었으며 2020 년에는 한국-필리핀 국방협력공동위원회 회의를 개최

순위 포스터 작품명 장르 제작/방영

1
오징어 게임

(Squid Game)
액션, 서스펜스/
시리즈 드라마

㈜싸이런픽쳐스/
넷플릭스

2
여신강림

(True Beauty)
코미디/

시리즈 드라마
스튜디오 N, 본팩토리/

tvN, 넷플릭스

3
빈센조

(Vincenzo)
범죄, 느와르/
시리즈 드라마

스튜디오드래곤/
tvN, 넷플릭스

4
알고있지만

(Nevertheless)
로맨스/

시리즈 드라마
JTBC 스튜디오/
JTBC, 넷플릭스

6
갯마을차차차
(Hometown 

Cha-Cha-Cah)

로맨틱 코미디/
시리즈 드라마

지티스트/
tvN, 넷플릭스

9
철인왕후

(Mr. Queen)
사극, 로맨스/
시리즈 드라마

YG Studioplex, 
크레이브웍스/Viu

[표 3] 2021년 필리핀 구글 트렌드 방송 프로그램 Top10 내 한국 프로그램 순위

(출처: 구글 트렌드, 2022.01)
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2 분야별 필리핀 한류 개요

1. 방송 시장

Ÿ 2020 년 6 월 필리핀 양대 지상파 방송국 중 하나인 ABS-CBN 의 방송 송출 라이센스 중단. 경쟁 

채널이었던 GMA 네트워크, TV5 에서는 ABS-CBN 의 사라진 방송 콘텐츠 공백을 메꾸기 위하여 

신규 채널 및 방송국들을 잇따라 개국. 필리핀 국내 방송 콘텐츠 프로덕션의 방송 제작 역량이 

단기간에 높아지기 어려운 상황에서 신규 방송 채널들은 한류 방송 콘텐츠를 적극적으로 편성하는 

경향이 커짐

전체
순위

작품명 장르 제작
제작
국가

1
투 굿투비 트루

(2 Good 2 Be True)
로맨틱 코미디/
시리즈 드라마

ABS-CBN 필리핀

2
이상한 변호사 우영우

(Extraordinary 
Attorney Woo)

법정 드라마/
시리즈 드라마

에이스토리 대한민국

3
환혼

(Alchemy of Souls)
가상역사극, 판타지/

시리즈 드라마
스튜디오드래곤 대한민국

4
편의점 샛별이

(Backstreet Rookie)
로맨틱 코미디/
시리즈 드라마

태원
엔터테인먼트

대한민국

5
대박 부동산

(Sell Your Haunted 
House)

퇴마, 다크 판타지/
시리즈 드라마

몬스터유니온 대한민국

6
고스트 닥터

(Ghost Doctor)
메디컬, 판타지/
시리즈 드라마

스튜디오드래곤 대한민국

7
경찰수업

(Police University)
형사물, 코믹/
시리즈 드라마

로고스필름 대한민국

8
달리와 감자탕

(Dali and Cocky 
Prince)

로맨틱 코미디/
시리즈 드라마

몬스터유니온 대한민국

9
기묘한 이야기

(Stranger Things)
SF, 스릴러/

시리즈 드라마
넷플릭스 미국

10
바이오하자드: 더 

시리즈
(Resident Evil)

서바이벌 호러/
시리즈 드라마

넷플릭스 미국

[표 4] 2022년 8월 넷플릭스 필리핀 TV 프로그램 부문 Top10

(출처: Flixpatrol, 2022.08)
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Ÿ GMA 네트워크의 하트오브아시아(Heart of Asia), 핼리팝(HappyPop), 아이하트무비 

(iHeartMovies) 등의 지상파 채널이 2020 년 ABS-CBN 채널 종료 이후에 신설되었으며 한국 방송 

콘텐츠를 적극적으로 편성하면서 시청률을 끌어올리고 있음

Ÿ 주요 지상파 방송 채널이 없어지면서 일반 시청자들의 OTT 로의 쏠림도 크게 일어나면서 OTT 

시장이 크게 성장하고 있으며 2022 년 필리핀 전체 OTT 시장 크기는 1 억 6,100 만 달러(약 

2,094 억 원, PWC)에 달할 것으로 전망. 시장에 가장 먼저 진입한 넷플릭스가 가장 많은 유료 

가입자를 확보하고 있는 가운데 북미의 대형 OTT 서비스들이 필리핀 시장에서 경쟁. 2020 년을 

전후로 하여 중국 대형 OTT 서비스(WeTV, iQiyi)도 필리핀 마닐라에 지사를 개설하고 마케팅 및 

홍보 활동을 강화하고 있음

Ÿ 필리핀은 BPO 산업에서4) 세계적인 경쟁력을 가지고 있으며 OTT 산업에서도 번역, CS, 콜센터 

등의 업무와 결합하여 OTT 콘텐츠의 소비 시장으로서뿐만 아니라 콘텐츠 및 부가 업무의 

생산국가로써 향후 크게 발전할 가능성을 가지고 있음

Ÿ 각종 OTT 들이 시장에서 경쟁하고 있는 가운데 한류 드라마, 한류 예능 등 한국 방송 콘텐츠가 큰 

인기를 얻고 있으며 2021 년 한 해 동안 구글에서 가장 많이 검색된 TV 방영물 순위에 한류 

드라마가 총 6 개 포함될 정도로 큰 인기. OTT 에서 한류 드라마가 방송되면서 시청자들은 시간에 

구애받지 않고 시청할 수 있게 되었으며 시청 가능한 드라마의 종류가 크게 확대되었기 때문에 한국 

드라마에 기반한 트렌드가 사회 전반에 더욱 폭넓게 영향을 미치고 있음

순위 커버 제목 가수
일간 재생 

횟수
수록 앨범

1
레프트 앤 라이트
(Left and Right)

찰리 푸스, 정국
(Charlie Puth, 

정국)
354,402

Left and Right
(Feat. Jung Kook of 

BTS)

15
팝!

(Pop!)
나연 179,296 IM NAYEON

46
줌

(Zoom)
제시 92,544 ZOOM

[표 5] 2022년 30주차 필리핀 음원차트 탑 50 내 한국 음원

(출처: 스포티파이, 2022.7.26.)

4) Business Process Operation, 번역, 구매, 모니터링, CS, 콜센터 운영 등 기업의 핵심 업무 이외의 특정 업무 프로세스를 외부 
업체에 맞기는 아웃소싱. 필리핀은 영어 사용이 원활하여 구미 대형 클라이언트를 위한 각종 BPO 산업이 발달하였으며 매출액 
기준 인도에 이어 전 세계 2위 국가로 부상
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Ÿ 전 국민 대상으로 한 이동통제령이5) 장기간 지속되면서 TV 시청 등의 실내 활동 이외에는 가능한 

여가활동이 불가능해지면서 정치인, 셀러브리티 등 각종 유명인사들이 한국드라마 시청 및 K 드라마 

관련 소셜미디어 포스팅 활동에 동참하면서 파급력이 크게 증가

순위 커버 제목 가수 음반사 수록 앨범

4
레프트 앤 라이트
(Left and Right)

찰리 푸스, 정국
(Charlie Puth, 

정국)

워너뮤직
(Warner 
Music)

Left and Right
(Feat. Jung Kook of 

BTS)

27
걸즈

(Girls)
에스파

(Aespa)
Dreamus

걸즈
(Girls)

32
팝!

(POP!)
나연 Dreamus

아임나연
(IM NAYEON)

50
도깨비불
(Illusion)

에스파
(Aespa)

Dreamus
걸즈

(Girls)

51
월드

(World)
세븐틴

(Seventeen)
YG 플러스

섹터 17
(4 집 리패키징)

57
핫

(HOT)
세븐틴

(Seventeen)
YG 플러스

4 집 페이스더선
(Face the Sun)

59
스니커즈

(Sneakers)
있지

(ITZY)
Dreamus

체크메이트
(Checkmate)

8
온리

(Only)
리하이

(LeeHi)
지니뮤직

포 온리
(4 Only)

96
옛 투컴

(Yet to Come)
방탄소년단 YG 플러스 Proof

100
하우 유 라이크 댓

(How You Like That)
블랙핑크

(Blackpink)
YG 플러스

하우 유 라이크 댓
싱글

[표 6] 2022년 8월 필리핀 애플뮤직(Apple Music) 전체 탑 100위 내 한국 음원

(출처: 애플뮤직 필리핀차트, 2022년 8월)

5) 감염 인구 발생 추이에 따라 지역별로 <강화된 지역사회 봉쇄격리조치(ECQ, Enhanced Community Quarantine)>와 <일반 지역사회 
봉쇄격리조치(GCQ, General Community Quarantine)>로 구분하여 시행
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Ÿ 2022 년 8 월 넷플릭스 TV 프로그램 부문 인기 순위에 따르면 상위 10 개 TV 프로그램 중 7 개 

작품이 한국 드라마로 나타나고 있음. 한국 드라마 및 프로그램의 신작 공개가 있을 때마다 순위에 

포함되고 있으며 유행과 무관하게 선 시청을 한다는 점에서 한국 방송 콘텐츠가 ‘대세’ 콘텐츠로 

자리매김

2. K-Pop 음악

Ÿ 필리핀은 한류 음악의 영향력이 가장 크게 나타나는 국가 중 하나임. 전체 인구가 1 억 1,200 만 명에 

달하고 있으며 영어 사용이 비교적 원활하다는 점에서 소셜미디어 등을 통해 이웃국가들에게 음악 

트렌드를 확산시킬 수 있는 환경을 가지고 있는 나라로써 동남아시아 내에서 K-Pop 트렌드를 

이끄는 역할을 하고 있음

Ÿ 필리핀에서는 한국식 아이돌 육성 시스템도 수용하여 자국에서 만든 K-Pop 아이돌을 배출하고 

있음. 이러한 시스템 내에서 교육을 받고 2019 년 최초로 데뷔한 보이밴드 그룹 SB19 는 

소셜미디어를 통하여 팬덤과 적극적으로 소통하고 성장해가는 모습을 보여주면서 큰 인기

[그림 1] K팝 아이돌 육성 시스템을 통해 데뷔한 필리핀 아이돌 데이드림(좌), BGYO(중간), 쏘쏘(우)

출처: 각 아이돌그룹 공식 SNS

Ÿ 해외 거주 필리핀 커뮤니티와 함께 해외로도 팬덤이 퍼져나가면서 지난 2 월 발표한 신곡 

바징아(Bazinga)는 미국 빌보드 핫트렌딩송 부문에서 7 주간 1 위에 오르는 등 K-Pop 의 외연을 

확장. SB19 는 한국인 정성한 대표가6) 이끄는 쇼비티(ShowBT Philippines)에서 제작하였으며 

쇼비티베트남, 쇼비티태국 등 동남아시아를 주축으로 현지 가수를 적극적으로 육성하여 현지 시장에 진출

Ÿ 한국식 트레이닝을 거친 이후 필리핀어로 노래를 부르는 완성도 높은 필리핀 대중음악(OPM) 

아이돌들은 기존 가수들과는 차원이 다른 퍼포먼스를 보여주면서 현지 대중음악계에 큰 충격을 주고 

있음. SB19 의 성공 이후 유사한 아이돌 그룹들의 데뷔가 뒤를 잇고 있으며 MYX 등 국내 음악 

6) 한국 인기 코미디언 그룹 컬트삼총사 출신
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차트에서 좋은 성과를 보임

Ÿ 현재 주목받고 있는 아이돌그룹은 비쥐와이오(BGYO). 비니(Bini), 알라맛(Alamat), 

퍼스트원(1st.One), 쏘쏘(XOXO), 데이드림(Daydream), P 팝제너레이션(PPop Generation) 등이 

있으며 현재 필리핀 연예기획사들은 다양한 형태로 한국 기획사와의 협업을 하고 있어 유사한 데뷔 

사례가 한동안 지속될 것으로 예상

Ÿ 한국 K-Pop 아이돌에서도 필리핀계 멤버가 포함되어 필리핀 현지에서는 데뷔와 동시에 많은 관심을 

얻고 있음. 지난 6 월 20 일 데뷔한 한국 MLD 엔터테인먼트의 걸그룹 라필루스(Lapillus)에 필리핀 

국적의 샨티(Shanty)가 포함되어 현지 언론과 K-Pop 커뮤니티에서 큰 관심을 얻고 있음

Ÿ 2022 년 5 월 치러진 필리핀 대선에서도 K-Pop 을 적극적으로 활용. 인권변호사 출신의 여성 

레니로브레도(Leni Robredo) 후보는 핑크파워로 불리며 교육 및 과학기술투자 부문 확대, 

문화콘텐츠 산업 육성을 대선 공약에 포함. 젊은 여성이 주축이 된 로브레도 후보의 지지층은 

선거유세에서 K 팝을 적극적으로 활용하고 아이돌 굿즈(Goods)와7) 유사한 로브레도 후보의 굿즈를 

판매하여 선거자금을 모집하는 등 많은 관심을 받고 있음

[그림 2] K-Pop을 활용한 로브레도 후보의 선거유세 장면(좌), K팝 아이돌 굿즈판매와 유사한 로브레도 후보 굿즈 판매(우) 

출처: 로브레도 후보 공식 유튜브 채널, 굿즈판매 전문 웹사이트 레드버블

Ÿ 필리핀은 방탄소년단의 오프라인 팝업 스토어(BTS Pop-up: Space of BTS) 운영 국가에 포함되어 

2021 년 12 월 25 일부터 2022 년 3 월 31 일까지 운영. 필리핀의 BTS 팝업스토어는 작년 

맵오브소울(Map of Soul)에 이은 두 번째 운영으로 필리핀에서 3 번째로 큰 규모를 자랑하는 

SM 메가몰에 입점

7) 영단어 굿즈(Goods)인 상품, 물건의 의미에서 유래한 말로 스타, 셀러브리티, 애니메이션 캐릭터 이미지 등이 새겨진 각종 물건을 
지칭. 주로 팬덤을 겨냥하여 제작되고 판매
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3. 분야별 한류 개요: 기타

Ÿ 드라마 등 방송 콘텐츠를 통하여 한국 음식들이 매력적으로 소개되면서 현지에서 한식이 큰 인기. 

김치, 불고기, 갈비, 떡볶이 등과 같이 간편하게 구매하여 집에서 즐길 수 있는 한국 음식들이 레

토르트 방식으로 현지 소매점을 통하여 유통. 한국 유통 브랜드 노브랜드는 지난 2020년 필리핀에 

진출한 이후 한국 과자류, 냉동제품, 주류, 레토르트 식품을 적극적으로 판매하면서 한국 식품을 

널리 알리고 있으며 필리핀 소비자들의 좋은 반응을 얻으면서 이동이 제한된 코로나19 팬데믹 

시기에서도 운영 매장 숫자를 적극적으로 확대해나가고 있음

Ÿ 한식 메뉴 가운데 삼겹살이 필리핀 고유의 음식인 리엠뽀(Liempo)와 흡사하여 현지인들이 많이 선호. 

특히 필리핀에서는 삼겹살 무한리필의 형태로 체인점이 많이 있으며 한국 브랜드의 현지 진출, 현지 

교민의 신규 브랜드, 필리핀 현지인이 설립한 현지 브랜드 등 다양한 형태로 발전하면서 필리핀인들의 

입맛에 맞추어가고 있음. 필리핀 도미노 피자에서는 돼지고기가 듬뿍 포함된 삼겹피자(Samgyup 

Pizza)도 출시

Ÿ 한국 프랜차이즈 식품 기업들이 필리핀 현지에 진출하여 지점을 확장해나가는 사례가 늘어나고 있음. 

본촌 치킨, 탐앤탐스, 불고기브라더스, 사리원불고기, 두끼떡볶이 등이 필리핀 외식 시장에 성공적으로 

진출하였으며 코로나19 팬데믹으로 야외 활동이 위축된 가운데에서도 한국 프랜차이즈 브랜드와 

함께 한류를 선도해나가고 있음

[그림 3] 필리핀에서 인기를 얻고 있는 한국 프랜차이즈 기업

출처: 각사 공식 인스타그램
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Ÿ 필리핀에서 데뷔하여 연예계 활동을 이어가는 한국인들이 많은 인기를 얻고 있음. 2NE1 출신의 

산다라박이 필리핀에서 먼저 데뷔한 1세대 한류스타로 양국을 오가며 서로를 알리는 가교역할을 

시작한 이래 라이언방(Ryan Bang), 그레이스리(Grace Lee), 샘오(Sam Oh) 등이 유창한 따갈로그어 

및 영어 실력으로 현지에서 좋은 반응. 유튜브 플랫폼에서는 필리핀 시청자들을 대상으로 한 한국인 

유튜버 채널이 다수 개설되어 있으며, 따갈로그어로 배우는 한국어 학습, 한국 문화 소개, 한국 연예인 

뉴스 채널 등 한류와 관련한 콘텐츠들이 인기

Ÿ FA-50 경공격기, 호위함 등을 위시하여 K-방산 제품도 활발하게 필리핀 수출이 이루어지고 있음. 

2016~2020년 사이 K-방산 제품의 필리핀 수출은 영국(14%)에 이어 전체 12%를 차지하면서 2위를 

기록. 섬나라 필리핀은 상대적으로 공군과 해군의 중요성이 부각 되는 곳이며 가격 경쟁력이 있는 

한국의 경공격기와 세계 1위의 조선 기술력이 방산 한류를 이끌고 있음

Ÿ 지난 4월 필리핀에서 오프라인으로 개최된 국제방산전시회(ADAS, Asian Defense & Security 

2022)에서는 한국방위산업진흥회와 함께 13개 한국 방산 업체들이 참가하여 부스를 운영하면서 

코로나 이후 방산 한류의 재개를 전망케 하고 있음

[그림 4] 필리핀에서 연예계 활동하고 있는 한국인 셀러브리티 라이언방(좌), 최다슬(중), 산다라박(우)

출처: 공식 인스타그램

Ÿ 필리핀 내에서 한류스타들을 브랜드 앰버서더로 기용하는 경우가 늘어나고 있음. 전국민을 대상으로 

운영하는 통신사는 대중적으로 가장 인기 있는 셀러브리티와 주로 협업하고 있어 해당 시기에 가장 

유명한 인물이 누구인지 알 수 있는 바로미터가 되고 있음

Ÿ 2020년부터 필리핀 이동통신사 스마트(Smart)에서는 현지에서 큰 인기를 얻었던 넷플릭스 K-드라마 

<사랑의 불시착> 주인공 현빈과 손예진을 브랜드 앰버서더로 기용. 이후 스마트에서는 탤런트 박서준, 

방탄소년단, 현지 1위 이동통신사 글로브(Globe)에서는 탤런트 김선호와 걸그룹 블랙핑크 등 한류 

셀러브리티를 지속 내세워 고객 유치에 적극 나서고 있음

Ÿ 코로나19 팬데믹으로 국가 간 이동이 아직 원활하지 못한 가운데 2021년 방한 외래관광객 전체 
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96만 7,000명 중 관광 목적의 한국 방문객은 필리핀이 총 33,000명을 차지하여 미국 70,000명

에 이어 2위를 차지. 이에 부산관광공사를 포함한 한국의 여러 공공기관에서 필리핀인을 대상으로 

한 한류 관광 홍보물을 제작하고 있으며 한국과 마닐라, 세부, 클라크, 보라카이 등 직항 노선이 

재취항을 시작

[그림 5] 이동통신사 협업 스마트 x 방탄소년단(좌), 글로브 x 블랙핑크(좌)

출처: 스마트/글로브 공식홈페이지
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