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심층이슈

I. 뉴질랜드 창조산업 정책 및 규제 현황 

작성순서

1. 뉴질랜드 창조산업 관련 국가 정책

2. 콘텐츠산업 법령 및 규제 

   개요 : 뉴질랜드는 인구 약 508만의 소국이지만 1인당 GDP는 49,847달러에 달하는 경제강소국으로 세

계적인 경쟁력을 보유하고 있을 뿐만 아니라 낙농업 제품의 수출과 각종 천연자원으로 기본 경제

력을 유지함. 1차 산업에서 확보한 경제 규모 및 자본을 금융업 및 IT 산업과 같은 고부가가치 

산업에 투자하면서 좋은 결실을 맺으며 제조업 기반이 약한 경제 구조로 인하여 뉴질랜드 정부는 

디지털·ICT·창조산업을 국가의 새로운 성장 동력으로 삼아 자국 경제를 발전시키고자 하는 전략

을 가짐. 2019년 뉴질랜드 창조산업의 크기는 약 108억 뉴질랜드 달러를 기록하며 높은 교육 

수준에서 비롯한 경쟁력 있는 창조산업은 영어권 국가로서 북미·유럽 시장과의 활발한 교류와 맞

물려 영화특수효과 제작, 온라인 게임, 핀테크 산업에서 좋은 성과를 거두고 있음. 기업혁신고용

부는 디지털산업 분야 개발 전략과 더불어 실질적인 지원 정책을 통해 창조기업의 고용 창출을 

지원하며 문화유산부는 방송위원회, 영화위원회, 뉴질랜드예술위원회, 방송진흥위원회 등 다양한 

정부기구와 더불어 민간 부문의 협단체와 자율기구를 통해 창조산업을 이끌어감.

         뉴질랜드는 국가 개발 및 창조산업 진흥 정책에 뉴질랜드 원주민인 마오리(Maori) 문화 계승 및 

혁신을 지향하면서 대규모 예산을 배정하고 있는 것이 특징. 뉴질랜드 창조 경제는 정부의 정책

과 법령을 통해 산업을 규제하기보다 자유로운 시장 경쟁을 보장하는 방향으로 입안되어 규제는 

자율 기구에 맡겨두는 성향이 강하게 나타남. 지리적으로 가까이 위치한 호주와 긴밀히 연계하며 

영어권 국가로써 미국·영국으로의 진출이 쉽기 때문에 개별 기업들의 경쟁력이 확인될 경우 해외 

시장 진출에 따른 스케일업이 잘되며 실질적인 교류도 활발하여 해외 트렌드나 선진 기술의 습득

도 빠르게 진행되고 있음.
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1 뉴질랜드 창조산업 관련 국가 정책 

1. 뉴질랜드 창조산업 개요

Ÿ 제조업 기반이 약한 뉴질랜드는 수입 의존도가 높은 나라로써 정부는 부가가치가 높은 디지

털·ICT·창조산업을 국가의 새로운 성장 동력으로 삼아 경제를 발전시키고자 하는 전략을 가짐. 

2019년 뉴질랜드의 창조산업 크기는 약 108억 뉴질랜드 달러(약 8조 8,560억 원)를 기록하여 약 

9만 2,000개에 달하는 일자리를 창출

Ÿ 뉴질랜드 정부는 콘텐츠산업을 창조산업으로 인식하여 발전을 지향하는 대표적인 국가1)로서 광고, 

건축, 미술 및 골동품 시장, 공예, 디자인, 디자이너 패션, 영화, 쌍방향 레저 소프트웨어, 음악, 공

연예술, 출판, 소프트웨어, 텔레비전 및 라디오의 13가지 영역으로 구분. 전체적으로 문화예술, 전

통미디어, 뉴미디어 분야를 뉴질랜드 창조산업 핵심 분야로 꼽을 수 있음.

[그림 1] 뉴질랜드 경제개발 계획 중점 영역별 달성 목표

출처 : 기업혁신고용부 <Economic Plan for a productive, sustainable and inclusive 

economy 2019>

Ÿ 기업혁신고용부(MBIE, Ministry of Business, Innovation and Employment)는 뉴질랜드 경제 

발전 정책 전반을 수립하고 실행하는 정부 부처로서 디지털산업 분야를 중점 경제 개발 영역으로 

삼아 전략 입안과 더불어 고용창출을 지원함.

Ÿ 기업혁신고용부는 지난 2019년 뉴질랜드 산업의 혁신과 경쟁력 강화를 위한 뉴질랜드 산업 변환

정책(ITP, Industry Transformation Plans 2019)를 발표. 산업변환정책에서는 애그리텍

(Agretech), 건설(Construction), 디지털산업(Digital technology), 선진제조업(Advanced 

1) 콘텐츠산업 지향국가(한국, 일본 등), 문화창조산업 지향국가(독일, 중국, 대만 등), 저작권 산업 지향국가(미국, 호주, 
스위스, 핀란드, 일본 등), 창조산업 지향국가(영국, 홍콩, 싱가포르, 뉴질랜드, 호주, 태국, 인도네시아 등)으로 구분



3

뉴질랜드 콘텐츠 산업동향 (2022년 1호)

manufacturing), 식음료(Food and Beverage), 임업(Forestry), 목재가공(Wood Processing) 

분야에서 과도기 시기 지원과 근본적인 경쟁력을 갖춘 산업으로의 전환2)을 최대 핵심으로 삼고 기

업에 대한 인센티브 제공, 관련 인프라 건설, 투자 유치, 제도 개편을 진행

Ÿ 산업변환정책 내 디지털산업 지원 영역에서는 현재 ICT·디지털산업 분야에서 경쟁력을 가진 분야

를 지렛대로 삼아 기술 교육, 정부 지원, 오픈데이터 활용, 투자 유치를 통해 국제적으로 경쟁력 

있는 디지털산업 클러스터를 확보하고자 하는 전략을 가짐. 현재 뉴질랜드 디지털·창조산업 내에서 

경쟁력을 가진 분야는 영화특수효과 제작, 온라인 게임, 소프트웨어 개발을 꼽을 수 있음.

[그림 2] 뉴질랜드 선진제조업 육성 계획(좌)/디지털산업 전환 계획(우)

출처 : 기업혁신고용부 <Advanced Manufacturing ITP Scope, 좌>

<Digital Technologies industry transformation plan, 우>

Ÿ 캘러한혁신센터(Callahan Innovation)는 기업혁신고용부 산하의 독립행정기관(Crown Entity)3)으

로 뉴질랜드의 ICT 및 디지털산업 등 창조 경제의 혁신적인 기술을 지원하기 위하여 기존에 부처

별로 분산되어 있던 기능을 통합하여 설립.

Ÿ 캘러한혁신센터는 정부 및 산학 기관들과 다양한 네트워크를 구축하면서 기업별로 맞춤형 지원 프

로그램을 운영하며 지역별로 다양한 크기의 스타트업 지원 사업을 실시하면서 기업의 성장을 지원. 

기존에 뉴질랜드가 경쟁력을 보이고 있던 낙농업, FX특수효과, 핀테크 분야에서는 일원화된 캘러한

혁신센터의 지원을 통해 빠르게 성장하는 기업들이 나타나는 등 많은 성과를 보여주고 있음.

Ÿ 뉴질랜드의 문화창조산업을 관장하고 정책을 입안하는 또 다른 정부 기관은 문화유산부(MCH, 

Ministry for Culture and Heritage)로써 문화예술, 문화산업, 문화유산의 세부 영역들을 관장하

며 2021년 지출한 예산은 65억 뉴질랜드 달러(약 5조 3,300억 원)을 기록. 문화유산부 산하에는 

2) 과도기 지원(코로나 시기 극복과 같은 단기 과도기 및 저탄소 배출사회와 같은 장기 과도기 포함) 및 산업 전환(국제 경쟁력 있는 
산업 및 고부가가치 산업으로의 전환)

3) 예산을 포함한 운영에서 자율성을 갖는 집행 중심의 행정 기관. 영국의 행정제도 개혁안에 기반하여 영연방을 중심으로 확산된 
정부 행정 기관으로 독립행정기관의 기관장은 사업 목표 등에 대한 성과 계약을 체결한 후 책임을 지는 형태임
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뉴질랜드예술위원회(Creative New Zealand), 영화위원회(New Zeland Film Commission), 방

송위원회(BCA. Broadcasting Standards Authority), 방송진흥위원회(NZ On Air)가 세부 항목

별 창조산업의 지원 프로그램 운영, 인력 육성 및 진흥에 관여하며 각종 문화창조산업 민간협회, 

자율기구 등이 문화유산부와 긴밀하게 협조하면서 정책 수립에 영향을 미침.

Ÿ 뉴질랜드는 국가적인 개발 정책이나 세부 문화창조산업 정책 내에 마오리(Maori)4) 문화 전통 및 

계승, 새로운 기술을 통한 마오리 문화 혁신을 구체적으로 지향하고 있는 것이 특징. 각종 제도 및 

규정을 통하여 마오리어 방송, 마오리족 콘텐츠, 마오리어 보존 정책에 많은 예산을 편성하며 관련 

업무를 담당하는 정부의 상임 기관이 정비되어 있음.

Ÿ 산업으로서의 뉴질랜드 창조 경제는 정부의 제도, 정책 및 지원보다 각 산업체의 자유로운 시장 진

입과 경쟁력 확보에 따른 형성·발전이 두드러지는 편. 지리적으로 가까이 위치한 호주나 영어권 국

가로서 미국·영국과의 연계가 수월하기 때문에 개별 기업들의 경쟁력이 확인될 경우 해외 시장 진

출에 따른 스케일업이 잘되고 있으며 실질적인 교류도 활발하여 해외 트렌드나 선진 기술의 습득

도 빠르게 진행됨.

[그림 3] 뉴질랜드창조산업협회 국내 창조산업 분야 구분(좌), 국내 창조산업 발전 목표(우)

출처 : 창조산업협회(wecreate.org.nz) <협회 헌장(WeCreate Manifesto)>

Ÿ 게임, 음악, 패션, OTT, 방송 등 개별 창조산업 분야에서는 민간협회 및 자율규제를 통해 관리 감

독되는 경향이 크며 정부의 규제는 자유로운 시장경쟁 보호, 유해콘텐츠 유통 방지, 소비자 권익 

보호, 마오리 문화 증진 및 권익 신장에 집중되는 모습을 보임. 뉴질랜드 미디어 이용자의 미디어 

사용 환경에 큰 영향을 미치는 온오프라인 광고에 대하여 국내 자율규제 기구인 뉴질랜드광고위원

회(ASA, Advertising Standards Authority)가 큰 영향력을 미치며 강력한 자율 규제 적용 및 자

정 활동을 통해 일반 소비자들의 신뢰를 얻음.

4) 뉴질랜드에 거주하는 폴리네시아계 원주민. 전체 뉴질랜드 인구(약 508만 명, 2020년) 중 14%에 달하는 약 70만 명이 국내에 
거주하며 호주, 기타 폴리네시아 거주자를 포함하면 세계적으로는 약 90만 명이 있음
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Ÿ 각 창조산업 영역별 세분화된 민간협회가 활발하게 활동. 창조산업협회(Wecreate)는 뉴질랜드 창

조산업 관련 주요 기업 및 협회 대부분을 회원으로 하여 창조산업 진흥, 내부 자율 규제 적용, 우

호적인 정책 입안을 목표로 활동하면서 다양한 발전 전략 및 목표를 제시하고 뉴질랜드 창조산업

의 경쟁력을 높일 수 있는 프로그램들을 운영

Ÿ 2000년대 이후 미디어 소비 환경이 급격히 변하면서 내무부(Department of Internal Affairs), 

문화유산부, 기업혁신고용부는 관련 업계 및 민간협단체들과 정기적으로 커뮤니케이션하면서 급변

하는 환경에 대처하며 현재 상황에 대한 회람, 보고서, 정책 입안 및 입법 예고 등를 외부에 공개

함5) 민간단체와 정부 기관의 활발한 교류를 통하여 실질적으로 창조산업에 도움이 되는 지원을 실

행하고 업계와 자주 소통하는 것이 뉴질랜드 창조산업 규제 프레임의 특징임.

2. 뉴질랜드 디지털 방송 현황

Ÿ 뉴질랜드 디지털 TV 방송은 국영-민간 합자 회사인 프리뷰(Freeview)6)에서 담당하며 유럽식 

DVB(Digital Video Broadcasting) 방식의 기술 표준 사용. 2007년 5월 TV1, TV2, TV3, C4, 

마오리TV 채널에서 디지털 방송을 시작하였으며 2013년 12월 1일 아날로그 스위치오버(ASO, 

Analogo Switch Over)를 시행하면서 방송 전환을 완료

Ÿ 프리뷰는 위성 방송과 UHF의 두가지 시스템을 동시에 사용하여 디지털 방송을 송출하며 위성은 

뉴질랜드 전체 가구 기준 100%, UHF는 86% 가구에 도달 가능. 셋톱박스, PVR(Personal 

Video recorders), 셋톱박스 내장 TV를 통해 시청 가능하며 프리뷰에서는 뉴질랜드 디지털 방송 

표준을 따르고 있는 공인인증 제품 리스트를 매년 갱신하여 발표. 공인 셋톱박스 기준 약 

129~199 뉴질랜드 달러(약 105,000원~163,000원)에 판매되며 뉴질랜드 전역에서 구매 가능

Ÿ 뉴질랜드 TV 시장은 유료 채널 가입자 비중이 높은 편으로 스카이(Sky)7)가 최대 시장 점유율을 

차지함. 스카이는 1998년 디지털 방송 송출을 위한 기기로 업그레이드 완료하여 송출되는 방송 콘

텐츠에 따라 디지털 방송을 일찍부터 시행하였으며 2006년부터 차례로 출시된 OTT 서비스들8)도 

디지털 방송을 송출

5) 뉴질랜드 내무부에서는 미디어 콘텐츠 규제 시스템 전반에 대한 현황 보고, 검토서 등을 정기적으로 발간. 2021년 7월 최신 보고서 
미디어콘텐츠 규제 제도 확립을 위한 선행 조치 보고 발표(Proactive release of Cabinet material about the initiation of 
the media content regulatory review)

6) 국영 지상파 채널 뉴질랜드공영방송(TVNZ), 뉴질랜드공영라디오(RNZ), 마오리텔레비전(Maori Television)과 민간 지상파 워너 
디스커버리(Warner Bros. Discover)가 합자로 디지털방송플랫폼 회사 프리뷰를 설립

7) 2021년 6월 총 95만 5168 가입자(위성 56만 가입자, IPTV 39만 가입자)

8) 스카이고(Sky Go, 2011년), 네온(Neon, 2015년)
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2 콘텐츠산업 법령 및 규제

1. 방송 및 미디어 관련 규제

규제 체계

Ÿ 뉴질랜드 방송통신 산업은 주로 문화유산부(MCH)에서 감독하는 가운데 사안에 따라 

기업혁신고용부(MBIE) 및 마오리부(TPK)9)에서 관장

Ÿ 뉴질랜드 방송 산업은 방송법(Broadcasting Act 1989)에 따라 규제되며 무료 지상파 TV, 유료 

TV 및 라디오 방송이 적용 대상. 인터넷 기반의 온디맨드(On-Deman)로 구분되는 방송 

카테고리는 유무료 OTT 서비스를 포괄하며 적용 법안은 디지털융합미디어법(Digital 

Convergence Bill)으로 구분되어 현재 법안 제출 중

순번 상급기관 실무기관 주요 정책 및 입안 주체 관련 법안

1
문화부
(MCH)

- 방송진흥위원회(NZ 
On Air)

- 방송위원회(BSA)
- 뉴질랜드공영방송
- 뉴질랜드공영라디오

- 방송내용규제(Content 
Regulation)

- 지역 라디오
- 뉴질랜드공영라디오
- 방송진흥위원회 
  (NZ On Air)

- 방송법 1989
- 라디오법 1995
- 텔레비전법 2003

2
기업혁신고용부

(MBIE)

- 전파관리국(RSM, 
Radio Spectrum 
Management)

- 전파관리국(RSM)
- 일반 상업 방송국
- 뉴질랜드공영방송
- 광고위원회(ASA)

- 라디오통신법 
1989

- 통신법 2001
- 저작권법 2004

3
마오리부
(TPK) - 마오리방송펀드(TMP)

- 마오리방송펀드(TMP)
- 마오리언어재생정책
  (Maihi Karauna)

- 방송법 1989
- 마오리어법 2016

[표 1] 뉴질랜드 방송 콘텐츠 관련 주요 규제 기관

출처 : 인도네시아 비즈니스 센터 직접 조사

Ÿ 문화유산부 산하의 방송위원회(BCA. Broadcasting Standards Authority)는 방송법에 따라 

1989 년 설치된 독립행정기관으로 지상파 방송 및 라디오 방송 표준을 제정하고 방송국 관리 

감독. 시청자로부터 방송 내용에 대한 불만 사항을 접수하고 타당할 경우 방송사에 제재 명령을 

부과 가능

9) Te Puni Kōkiri(Ministry of Maori Development) 뉴질랜드 원주민인 마오리(Maori)족의 교육, 개발, 지원을 관장하기 위한 장관급 
중앙부서
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Ÿ 뉴질랜드 방송법은 방송 시장 내에서 방송국간 경쟁 활성화를 통한 서비스 품질 향상을 목적으로 

만들어졌으며 규제 완화, 위성·케이블 TV 등 방송 사업 내 신규 인프라 사업의 제도 마련, 광고 

방송 자유화 등을 포함. 방송 정책에 있어서 다양한 규제를 완화하고 방송위원회를 통하여 

유해한 방송 콘텐츠의 내용을 규제하는 데 집중함.

Ÿ 뉴질랜드 방송법은 국내 방송·영상 콘텐츠 제작 진흥과 원주민 권익 증진을 위하여 많은 예산을 

투입함. 방송진흥위원회(NZ On Air)는 독립행정기관으로 방송미디어 및 기타 디지털 플랫폼에서 

송출할 수 있는 각종 창조 콘텐츠 제작을 지원. 마오리방송펀드(TMP, Te Mangai Paho) 또한 

방송법에 따라 설치된 독립행정기관으로 마오리족 언어 및 문화 진흥을 위한 방송 콘텐츠 제작에 

도움

주요 방송 규제 내용

Ÿ 뉴질랜드 무료 지상파 방송 사업자는 방송위원회가 제정한 방송내용규제(The Broadcasting 

Standards in New Zealand Codebook)를 지켜야 함. 표현의 자유를 기반으로 법 질서 유지, 

개인 사생활보호, 청소년보호, 주류·약물 보도지침, 사건 중립성 유지, 방송윤리 강령 등이 

있으며 뉴질랜드 국내제작 프로그램 방송 편성을 권장하고 있으나 의무 편성 비율 및 규제는 

없음.

Ÿ 방송법은 방송 시장 경쟁 원리를 도입하기 위하여 제정되었으며, 외국 자본 규제 폐지, 수신료 

제도 폐지, 국영 뉴질랜드공영방송(TVNZ) 및 뉴질랜드공영라디오(RNZ) 상업 광고 자유화 등이 

점진적으로 시행. 공영방송이 민간 경쟁에 참여하는 방향으로 진행하면서 경쟁력 강화로 이어짐.

Ÿ 광고 수입으로 인한 재정 충당이 크게 늘어나면서 공영방송의 공공성 유지와 관련한 의무를 

표기한 TVNZ 헌장(TVNZ Charter)를 2011 년에 포기하였음. 하지만 오랫동안 

뉴질랜드공영방송의 TV1, TV2, TV3 채널이 시청률 1~3 위를 차지하며 공영방송에 대한 

선호도와 신뢰도가 가장 높음.

Ÿ 뉴질랜드 공영방송이 수신료를 포기하고 광고 방송을 하면서 공공미디어 생태계가 발전하기 다소 

어려운 환경 속에 놓여 있음. 뉴질랜드 정부는 이를 보완하기 위하여 정부는 방송진흥위원회를 

통하여 공공 재화 성격의 방송 콘텐츠를 제작 지원함.

Ÿ 뉴질랜드 방송물 심의는 영상및출판물등급법(Films, Video and Publications classification 

Act 193)에 따라 설립된 뉴질랜드등급물위원회(Classification Office)에서 담당. 동 

기관에서는 영화, 온라인 스트리밍콘텐츠, 게임, 인터넷 콘텐츠, 책, 음반에 대해서 등급을 

부여하며 상영 등급은 법적인 제재를 받지 않는 권고 사항 항목(Unrestricted) 내에서는 

G(General audiences, 전체관람가), PG(Parental Guidance, 부모의 시청 지도 필요), 

M(Mature audiences, 16 세 이상)로 구분

Ÿ 뉴질랜드에서는 등급 대상이 등급물위원회에서 등급을 받은 이후에 등급필증발급청(FVLB, Film 
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and Video Labelling Body)에서 필증(Labelling)을 발급받아 유통

Ÿ 형사 제재를 받는 제한 항목(Resctricted) 내에서는 표기된 연령 이하의 청소년에게 노출이 

금지되는 R13, R15, R16, R18 과 표기된 연령 이하의 청소년이 보호자의 지도 없이 관람할 

경우 제재를 받는 RP13, RP16, RP18 로 구분. 스트리밍 콘텐츠의 경우 G(General audi-

ences, 전체관람가), M(Mature audiences, 성인관람가), 13, 16 및 18 등급(시청 가능한 

최소 연령 표기)로 구분

[그림 4] 뉴질랜드 영상 콘텐츠 등급 구분

출처 : 뉴질랜드등급물위원회(Classification Office)

Ÿ 전국 방송 이외에 지역 및 커뮤니티 라디오 방송에 대해서는 문화유산부에서 직접 라이선스를 

발급하고 방송 내용에 대한 규제10)를 적용

2. 기타 콘텐츠산업 규제

Ÿ 미디어 전반을 규제하는 법 체계 및 감독기관은 영상및출판물등급법, 방송법, 정부기관(등급물위원

회, 방송위원회), 자율규제기구(뉴질랜드미디어협회, 뉴질랜드광고위원회)로 구분. 방송위원회 또한 

독립행정기관으로 문화유산부의 직접적인 지시를 받지 않으며11) 방송법에서는 뉴스, 언론매체, 출

판물에 대한 규정이 세세하게 정해져 있지 않기 때문에 콘텐츠산업 전반은 자율규제와 협회 내부 

규약으로 관리 감독되면서 언론 보도, 출판물 및 콘텐츠 자유가 보장됨.

Ÿ 뉴질랜드미디어협회(New Zealand Media Council)는 뉴질랜드 언론매체 산업을 대표하고 내부 

규정을 통해 자정활동 하는 자율규제기구로서 보도지침(Statement of Principles), 보도원칙

(Principles)을 통해 공정한 보도를 지향함.

10) 지역 및 커뮤니티 방송 정책(Regional and Community broadcasting policy framework 2019)

11) 방송위원회 위원은 법률, 방송, 일반 시민 등 전문가의 공모 및 추천으로 4명 구성
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Ÿ 2000년대 이후 뉴질랜드 미디어 환경도 급격하게 변화하면서 뉴질랜드미디어협회에서는 자율규제

의 범위를 넓혀 2017년부터는 온라인·디지털 미디어, OTT(비디오 및 오디오 스트리밍), 웹사이트 

산업에도 자율 규제를 적용하고 관리. VOD콘텐츠 등급 제시 및 언론 산업 전반, 인터넷 미디어, 

OTT 산업 및 콘텐츠에 대한 일반 소비자의 불만사항 접수 등을 담당

순번 기관 구분 관련 규제

1 방송위원회(BSA)
정부
기관

- 지상파 내용 규제 (The Free to Air Television Code)
- 유료 TV 내용규제(The Pay Television Code)
- 라디오내용규제(The Radio Code)

2
뉴질랜드 미디어협회

(New Zealand
Media Council)

자율
기관

- 보도지침(Statement of Principles)
- 보도원칙(Principles)
- VOD 콘텐츠 등급 분류(Classifications Code 

Video-On-Demand)

3 뉴질랜드광고위원회
자율
기관

- 광고위원회 광고규제(ASA Advertising Standards 
Codes)

- 인플루언서 광고 자율규제(Influencer Adhelp 
Information)

4 뉴질랜드게임개발협회
자율
기관

- 게임개발사 자율규제(Code of Conduct)

[표 2] 미디어 콘텐츠 관련 주요 규제 기관 및 규제 내역

출처 : 인도네시아 비즈니스 센터 직접 조사

Ÿ 뉴질랜드 언론 자유 지수는 전 세계 8위12)로 전 세계 최상위권에 속하고 있어 정부의 언론, 미디

어에 대한 간섭과 영향력이 매우 낮은 편. 콘텐츠산업과 관련해서 관련 법규는 아동유해물 관리, 

영상및출판물등급법, 개인정보법, 언론자유보장에 초점이 맞추어져 있으며 2008년에는 명예훼손에 

대한 형사처벌 제도를 폐지함.

Ÿ 민간협회인 광고위원회(ASA)는 업계 자율규제인 ASA광고규제(ASA Advertising Standards 

Codes)를 회원사들에게 적용하면서 관리 감독하며 광고 내용에 대한 불만 사항 접수 및 시정 명

령도 같이 시행. 뉴질랜드 내에서는 광고주가 집행하는 온오프라인 광고에 대해 광고위원회에 

0.065% 수준의 광고부담금을 추가로 지불하며 동 부담금을 재원으로 하여 엄격하게 제재 항목을 

집행함.

12) 국경없는 기자회(RSF, Reporters without Borders) 2021년 발표
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Ÿ 광고위원회는 1973년 신문발행자협회가 설립하면서 인쇄 매체의 광고를 주로 다루었으나 이후 영

역을 확장하여 방송, 옥외광고를 포함하여 온라인, 유튜브를 포함한 각종 동영상 플랫폼의 인플루

언서 광고13) 등 뉴질랜드 내 광고 산업 전체를 관리 감독함.

Ÿ 뉴질랜드출판협회(PANZ, Publishers Association of New Zealand)에서는 출판(디지털출판물 

포함) 산업 및 언론의 자유를 증진하기 위하여 다양한 활동을 하며 내부 자율규제(PANZ 

Manifesto)는 저작권 인식 향상과 디지털화의 물결에 따라 회원사들의 권익 및 산업 발전 향상 

방안에 초점이 맞추어져 있음.

3. 뉴질랜드 저작권 법

Ÿ 뉴질랜드 저작권은 1994년 제정된 저작권법(Copyright Act 1994)14)에 의해서 관리되며 관련한 

행정 집행은 기업혁신고용부(MBIE)에서 담당. 1928년 베른협약(Berne Convention), 1952년 유

네스코 세계 저작권 협약(Universal Copyright Convention),  1962년 무역관련 지식재산권 협

정(TRIPS, Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights)에 가맹

Ÿ 저작권 적용 범위는 문학 및 컴퓨터 작품(소설, 시, 가사, 컴퓨터 프로그램 및 소프트웨어, 데이터 

컴파일 등), 드라마(대본, 촬영 작품), 예술작품(그림, 드로잉, 지도, 사진, 조각, 건축물), 음악 작품

(작곡), 녹음(뮤지컬, 문학 및 극예술), 영화, 방송(라디오, TV, 케이블), 기존 작품 편집물을 포함하

며 저작자는 저작물에 대해 별도의 등록이 필요하지 않고 창작과 동시에 저작권을 보유

Ÿ 뉴질랜드 저작권의 적용 기간은 산출물에 따라 다르게 적용되어 문학, 예술 작품, 뮤지컬의 경우 

저작자 생존 기간 및 사후 50년이 적용되며, 음반 및 영상물은 처음 발표된 해로부터 50년, TV 

방송 프로그램은 방송일로부터 50년, 인쇄편집물 공표 이후 25년, 소프트웨어 등 컴퓨터로 만들어

진 각종 제작물 제작 이후 50년, 예술응용작품 공표 이후 16년, 예술작품을 실생활 제품에 적용한 

작품은 제작 이후 25년간 보호됨. 뉴질랜드는 영국의 브렉시트(Brexit) 이후 2021년 10월 영국과 

저작권을 포함하는 FTA 협정을 체결하여 작가, 공연자의 저작권을 20년 연장하는 데 합의

Ÿ 뉴질랜드 지식재산권 업무는 기업혁신고용부(MBIE) 산하의 뉴질랜드 특허청(IPONZ, Intellectual 

Property Office of New Zealand)에서 담당. 창작산업의 전반적인 저작권을 관리·신탁하는 지적

재산권협회(Copyright Licensing New Zealand)와 함께 뉴질랜드음반협회(Recored Music NZ), 

뉴질랜드음원협회(One Music), 뉴질랜드작가협회(Society of Authors), 뉴질랜드출판협회

(Publishers Association of New Zealand), 영화영상협회(Screen rights) 등 산업별 저작권 신

탁 관리 단체가 회원의 이익을 대변함. 민간창작자단체인 뉴질랜드저작권협회(Copyright council 

of New Zealand)가 저작권을 소유한 창작자들의 이익과 권리를 폭넓게 대변하고 저작권의 정책 

수립 및 방향성 제시에 영향을 미침.

13) 유튜브, 틱톡 등 동영상 스트리밍 플랫폼 내에서 상품 기부, 스폰서 등을 통해 특정한 제품을 광고하는 내용에 대하여 자율규제
(Influencer Adhelp Information) 적용

14) 2021년 10월 최종 개정
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Ÿ 상업용 상표의 뉴질랜드 등록은 뉴질랜드특허청에서 진행하며 출원 방식은 마드리드의정서15)를 통

한 국제상표 등록 시 뉴질랜드를 지정하거나 뉴질랜드특허청에서 직접 출원하는 방식으로 가능. 뉴

질랜드 내 해당 상표의 사용 여부와 함께 상표 출원하며 출원일자로부터 약 3~4주 소요. 마드리드

의정서를 통하여 상표 출원할 경우 심사보고서16)가 발급되면 뉴질랜드 내의 대리인을 통해서만 답

변 가능. 심사통과 시 상표를 공보에 3개월간 공고하며 등록상표의 유효기간은 10년으로 매 10년

마다 갱신 가능함.

15) Protocol Relating to the Madrid Agreement Concerning the International Registration of Marks, 상표 및 서비스표의 
국제 등록에 관한 국제조약으로 상표 분야에서의 국제출원시스템

16) 거절 및 보완 사유 등이 발급될 경우 심사보고서가 발급되며, 12개월 내에 답변 및 요구 절차 충족 등을 통해 해소하여야 함



12

뉴질랜드 콘텐츠 산업동향 (2022년 1호)

                     

인도네시아비즈니스센터 담당자 연락처

김영수 센터장 +62-21-2256-2396 yskim@kocca.kr

주윤지 차장 +62-21-2256-2396 juliajoo@kocca.kr 

뉴질랜드 콘텐츠 산업동향

2022년 01호

주관기관 한국콘텐츠진흥원

감수 김영수 인도네시아비즈니스센터장 주윤지 차장

집필자 신진세 대표 (PT. EPIN)

이수연 과장 (PT. EPIN)

발행인 조현래 (한국콘텐츠진흥원장)

발행일 2022년 5월 9일

발행처 한국콘텐츠진흥원

주소 전라남도 나주시 교육길 35 (빛가람동 351)

전화 1566-1114

홈페이지 www.kocca.kr

ISSN 2733-5798 (비매품)

Ÿ 본 보고서는 한국콘텐츠진흥원(www.kocca.kr)의 <콘텐츠지식>에 게재되는 보고서로, 인용하실 

때에는 반드시 출처를 밝혀주시기 바랍니다. 

(문의) 콘텐츠종합지원센터 “콘텐츠에 대해 알고 싶은 모든 것! 1566-1114

  


