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들어가는 말

본 보고서는 프랑스 국립영화영상센터 CNC에서 발간한 연례 보고서1)를 번역하였으며 2021년 프랑스 

애니메이션 산업 현황을 담고 있음

개요

목적

- 국립영화영상센터(CNC)는 14년째 애니메이션 시장 관련 보고서를 발간 중임

- TV 애니메이션 및 애니메이션 영화 모두 분석 대상이며 작품 추이, 제작비, 유통 관련 자료를 

통해 세부 사항을 파악할 예정으로 프랑스 내 영화관, TV(일반TV 및 인터넷TV), 비디오(실물 및 

VOD)와 해외 영화관 및 VOD 플랫폼 모두 조사 범위에 포함시켰음. 이를 통해 애니메이션 

제작과 유통이 지닌 특성을 파악할 수 있음

- 이 밖에도 프랑스 애니메이션 산업의 고용 실태 파악을 위해 관련 직군을 조사하기 위해 관련 

기업의 현황, 고용 규모, 임금 수준 등을 살펴보고자 함

프랑스산 TV 애니메이션 증가와 해외 투자자 유입

Ÿ 2021 년 TV 애니메이션 제작 분량은 357 시간에 달하며(2020 년 대비 62 시간 증가), 이는 

2006 년(395 시간) 이후 역대 두 번째로 높은 수치임. 애니메이션 제작은 보통 2~3 년 주기로 

돌아가기에 이를 근거로 매년 제작량 증감 추이를 설명하곤 하며 2021 년에 호기를 맞이함. 

2021 년 제작비는 28.3% 증가한 3 억 1450 만 유로로 역대 가장 높은 수준을 달성함. 또한 

TV 애니메이션 1 시간당 비용은 2020 년 대비 6.1% 증가, 8 만 7,999 유로를 기록하여 

애니메이션이 활발히 생산되고 있음을 보여줌

Ÿ 애니메이션은 수출이 많고 해외 제작자를 끌어 모으는 분야이며 프랑스산 TV 애니메이션 제작 

시 해외 투자가 증가했음. 2021 년 해외 파트너는 총 9,120 만 유로를 투자했으며 이는 

2020 년보다 31.9% 증가한 수치로 10 년 만에 2 배 증가함. 해외 파트너는 총 제작비의 

29.0%를 부담하고 있고 이는 2007 년(30.3%) 이후로 가장 높은 수치로 지난 10 년 

평균치(24.8%)를 상회함. 2021 년 애니메이션 분야 해외 투자금의 48.0%는 프랑스 TV 

애니메이션 제작에 이용되었음(2012~2021 년 44.4%)

Ÿ 2021 년 전체 애니메이션 중 298 시간 분량은 해외 투자금을 받았으며(공동제작, 사전 구매 등) 

이는 총 제작 분량의 83.4%에 달하는 수치임. 또한 제작 분량별 해외 투자 비율은 다른 장르에 

1) 2022년 6월 15일에 발간된 보고서임 (출처: Le marché de l'animation en 2021)
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비해 확연히 높았음(극영화 54.4%, 다큐멘터리 영화 24.8%)

Ÿ 프랑스 애니메이션 제작량은 전 세계 최고 수준이 되었고 VOD 서비스 등으로 인한 높은 수요에 

보답할 수 있게 되었음. 시장조사업체 암페어 애널리시스(Ampere Analysis)의 추산에 따르면, 

프랑스는 애니메이션 시리즈 제작 규모면에서 전 세계 3 위, 유럽 국가 중에서는 1 위 국가인 

것으로 나타남(65 개 작품). 전 세계 1 위는 미국으로(313 개) 그 뒤를 일본이 잇고 

있음(214 개). 프랑스 텔레비지옹(France Télévisions) 그룹은 수출 애니메이션이 40 편으로 

유럽 내 1 위, 전 세계에서는 6 위에 올라있으며 40 개 중 15 개는 자사 플랫폼 오쿠(Okoo)에서 

방영되고 있음

프랑스 애니메이션 영화, 제작량은 떨어지지만 해외 투자 규모는 건재

Ÿ 지난 20 년을 기준으로 애니메이션 영화는 전체 CNC 지원 영화 중 2.9%를 차지하여, 연간 

제작량은 3~12 편을 기록했고 2021 년에는 10 편의 프랑스 애니메이션 영화가 CNC 지원을 

받았음. 특히 해외 투자를 받는 경우가 많아 지난 20 년 동안 해외 협업으로 공동 제작된 

애니메이션 영화는 전체의 3 분의 2 에 달함

Ÿ 2002 년부터 2021 년까지 프랑스 주도로 제작된 CNC 지원 애니메이션 영화는 편당 평균 

1,100 만 유로가 투입되었음. 이는 극영화 1 편의 평균 비용(520 만 유로)보다 2 배, 다큐멘터리 

영화 1 편의 평균 비용(90 만 유로)보다 12 배 높은 금액임

Ÿ 지난 10 년 동안 프랑스 주도로 제작된 CNC 지원 애니메이션 영화의 제 1 투자자는 제작사로 

비용의 24.9%를 부담했으며 이는 CNC 지원 프랑스 영화 전체(14.9%) 대비 매우 높은 수치임. 

또 다른 특이 사항으로는 해외 투자가 애니메이션 영화 전체 비용의 17.0%에 달하는 반면 CNC 

지원 프랑스 영화 전체를 기준으로는 10.6%에 그쳤음. 이는 애니메이션 영화의 제작 비용이 

높기 때문에 많은 투자자를 필요로 하기 때문임

해외 구매자에게 인기가 높은 프랑스 애니메이션 시리즈

Ÿ 프랑스 애니메이션은 유명 작품과(몰랑, 시몽, 미라큘러스: 레이디 버그와 블랙캣의 모험, 오기와 

악동들) 우수한 프랑스 제작사(실암(Xilam), 메디아툰(Mediatoon), 사이버 그룹 

스튜디오(Cyber Group Studios), 메소드 애니메이션(Method Animation)) 덕분에 프랑스 

창작물 중 수출이 원활한 편임. 애니메이션 판매가 앞서 언급한 제작 주기에 영향을 받음에도 

불구하고 프랑스 애니메이션 수출은 20 년 동안 지속적으로 증가해 2001 년 총 5,640 만 

유로에서 2020 년 7,470 만 유로로 증가했음(32.4% 증가). 2020 년 코로나 19 사태 

속에서도(영화 축제 다수 취소, 이동 제한 조치 등) 애니메이션 판매는 2019 년 역대 최고 

기록에 비해 3.5%만 감소하며 높은 수준을 유지했음. 애니메이션은 여전히 해외 수출 부문에서 

압도적으로 1 위를 차지하고 있는 장르로 2020 년 프랑스 방송영상 프로그램의 총 해외 수출 

중 37.9%를 차지했음

영화 애니메이션, 전 세계적인 인지도
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Ÿ 장르적 특징과(현지 배우에 의한 더빙, 다양한 관객층, 높은 인지도) 더불어 프랑스의 애니메이션 

관련 노하우는 널리 인정받고 있어 애니메이션 영화는 전 세계적으로 프랑스 작품을 알리는데  

크게 기여하고 있음. 이러한 성과를 바탕으로 극장에서 개봉하는 프랑스 애니메이션 영화가 좋은 

결과를 낼 수 있었으며 2012 년~2021 년 애니메이션 전체 관객 수의 3 분의 2 이상을(68.8%) 

영화관으로 불러 모았음

Ÿ 2021 년 극장에서 개봉한 프랑스 애니메이션 영화는 코로나 19 팬데믹의 여파로 여러 국가에서 

오랜 기간 영화관을 폐쇄하여 다시 한 번 직격타를 맞았음. 이러한 상황 속에서 주문형 

비디오(VOD) 서비스와 일반 TV 채널은 프랑스 애니메이션 영화에 있어서 중요한 흥행 

요인으로서 작용했음. 2021 년 전 세계 영화관에서 상영된 프랑스 애니메이션 영화는 37 편이며 

관객 수는 190 만 명으로 지난 10 년 중 가장 낮은 수준을 기록했음. 영화관과 더불어 국가별 

최소 1 개의 VOD 플랫폼을 통해 총 124 편의 프랑스 애니메이션 영화를 시청할 수 있음. TV 의 

경우 프랑스 애니메이션은 해외 채널 편성에 있어서 유리한 위치를 점하고 있으며 여러 

국가에서(자국 작품 제외) 유럽 제 1 의 산업으로서의 위용을 보이고 있음

애니메이션, 아동에게 특히 인기가 많고 극장으로 관람객을 재유입 시키기에 전략적으로 활용할 수 

있는 장르

Ÿ 프랑스에서 일반 TV 채널로 방영된 애니메이션은 주로 어린이를 위한 것이고(아르테(Arte) 제외) 

이에 따라 4~14 세의 소비가 많음. 여론조사기관 메디아메트리(Médiamétrie)에 따르면 

2021 년 총 15,274 시간 분량의 애니메이션이 공영 방송 채널에서 방송되었음. 애니메이션은 

프로그램 공급의 8.7%, 4~14 세 텔레비전 소비의 20.6%를 차지하며 4 세~10 세로 국한 시 

소비 비율은 더 높게 나타남(25.3%)

Ÿ 극장에서 애니메이션 영화는 다양한 관객을 끌어모았으나 주로 낮은 연령대(2021 년 3~14 세 

44.5%)와, 비정기적으로 극장을 찾는 관객층의 관람이 두드러졌음. 때문에 배급사들은 관객을 

유인하기 위해 애니메이션에 힘을 실어 2021 년 5 월 19 일, 영화관이 영업을 재개하자마자 

애니메이션 영화 5 편을 개봉한 바 있음. 2021 년 한 해 동안 신규 개봉한 애니메이션 영화는 

총 38 편으로 1996 년 이후 두 번째로 높은 수치를 기록함(신규 개봉작 관련 통계를 내기 시작한 

해). 이로써 2021 년 총 관객에서 애니메이션 영화 관객이 16.7%를 차지했고 이는 1996 년 

이후 세 번째로 높은 수치임

Ÿ 따라서 애니메이션 영화는 개봉 규모가 컸으며 2021 년 애니메이션 신규 개봉작은 개봉 첫 주 

361 개 극장에 개봉한 반면 전체 장르 신규 개봉작은 178 개 극장을 기록함. 미국 애니메이션 

영화는 더 많은 극장에서 개봉해 2021 년 개봉 첫 주 평균 상영관 개수는 645 개인 반면 프랑스 

애니메이션은 268 개에 그쳤음. 미국 영화는 2021 년 애니메이션 영화 관객의 약 75%를 

차지하며 애니메이션 시장의 버팀목 역할을 하고 있음

VOD 콘텐츠의 급증

Ÿ 새로운 형태의 콘텐츠 소비 급증과 더불어 지난 몇 년 동안 소비 양식의 큰 변화가 있었음. 
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아동에 의한 VOD 등의 콘텐츠 소비는 점진적인 증가 추세에 있으며 애니메이션은 일부 가입자 

주문형 비디오(SVOD) 플랫폼에서 로스리더 상품으로 활용되고 있음. 2022 년 4 월, 프랑스의 

SVOD 플랫폼에서 시청 가능한 청소년 프로그램 에피소드는 8 만 9,000 개 이상으로 전체 

프로그램 공급량의 45.1%를 차지함. 지난 5 년간 청소년 프로그램 에피소드 공급은 약 3 배 

증가함(6 만 2,095 에피소드). 제공되고 있는 프로그램 중 다수가 미성년자용이지만 15% 

이상은 성인층을 타겟으로 하고 있음

Ÿ 종합 플랫폼 외에도 다수의 플랫폼이 애니메이션 콘텐츠 위주로 구성되어 있거나 애니메이션 

콘텐츠로만 구성되어 있는 경우도 있음. 테푸 맥스(TFOU MAX)나 굴리맥스(GulliMax)와 같이 

미성년자를 주요 타겟으로 하는 플랫폼이 있으며 아데엔(ADN)처럼 애니메이션 콘텐츠만 다루는 

플랫폼도 있음. 끝으로 디즈니플러스(Disney+)가 다양한 장르의 콘텐츠를 다루는 종합 

플랫폼이기는 하지만 콘텐츠 목록은 주로 청소년 프로그램과 애니메이션 작품으로 구성되어 있음

프랑스 애니메이션 산업, 국가 지원을 동반한 우수 산업 분야

Ÿ 애니메이션 영화 제작사는 2004 년 이후 그 수가 계속 증가하고 있음. 2020 년 한 해 동안 

애니메이션 영화 제작 관련 활동을 영위하고 있다고 신고한 기업은 총 163 개에 달했음(2004 년 

대비 120.3% 증가). 제작사 증가와 더불어 애니메이션 산업은 대형 제작사를 중심으로 작동하고 

있음. 임금 총액이 200 만 유로 이상이라고 신고한 제작사 비율은 2004 년 6.8%에서 2020 년 

12.9%로 증가했음

Ÿ 지난 10 년 동안 제작사 숫자 증가와 더불어 기업 소재지의 탈집중화 현상이 나타나고 있음. 

일드프랑스(Ile-de-France)에 위치한 애니메이션 영화 제작사 비율은 물론 다수이긴 하나 2011 년 

67.7%에서 2021 년 58.9%로 감소했음. 특히 2 지역이 이러한 지방 분산 효과를 보고 있는데 

오베르뉴론알프(Auvergne-Rhone-Alpes)와 누벨아키텐(Nouvelle-Aquitaine) 지역이 그 예임. 

제작사 비율은 오베르뉴론알프의 경우 2011 년 4.3%에서 2020 년 10.3%로 증가하였고 

누벨아키텐은 2011 년 12.0%에서 2020 년 14.9%로 증가했음. 두 지역 모두 지역 내 애니메이션 

중심지의 부상으로 활력을 띠고 있음(드롬(Drome) 데파르트망 내 

부르그레발렁스(Bourg-les-Valence)에 위치한 라 까르투슈리(Cartoucherie)와 샤랑트(Charente)에 

위치한 앙굴렘(Angouleme)).

Ÿ 2004 년 이후 애니메이션 영화 제작사의 고용은 크게 증가했음. 2004 년 대비 2020 년 제작사 

전체 근무 인원수는 134.3% 증가해 7,853 명을 기록했고 임금 총액은 1 억 8,460 만 유로로 

269.4% 증가했음. 이는 콘텐츠 수요의 폭발뿐만 아니라 프랑스 내 제작을 장려하는 공공 

정책이 늘었기 때문임

‥ 영화(2004)와 방송물(2005) 세금 공제 정책을 연이어 시행. 2008 년까지 일자리 폭증

‥ 2009 년 12 월부터 국제 세금 공제 정책을 시행하여 대규모 예산이 투입되는 해외 공동 제작 

작품에 대해 프랑스 및 프랑스 기업의 매력도 증진

Ÿ 2015~2016 년 국제 세금 공제 혜택을 받는 애니메이션 프로젝트의 프랑스 지출은 2016 년 

금액 한계선과 국제 세금 공제의 계산 비율 조정 이후 5 배 증가하여 애니메이션 영화 
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제작사에서 고용한 임금 노동자가 증가하는 결과를 낳았음

코로나 19 속에서도 저력을 보여준 애니메이션 산업

Ÿ 2020 년 코로나 19 팬데믹에도 불구하고 애니메이션 영화 제작 부문의 회복력과 적응력이 

돋보였음. 해당 부문은 코로나 19 속 2020 년 3~4 월 중 임금 노동자 감소치가 10.5%로 준수한 

수준을 유지했음(영화 제작 부문 52.7% 감소, 방송물 제작 부문 41.0% 감소). 애니메이션 영화 

제작 분야의 고용 규모는 7 월에 이미 2019 년 수준과 비슷한 정도로 회복되었음. 신고된 임금 

노동자 수는 2021 년에 지속적으로 증가해 같은 해 11 월에는 역대 최고치를 기록했음

Ÿ 콘텐츠 수요 증가와 함께 프랑스뿐만 아니라 전 세계적으로 업계 비정규직 노동자 숫자가 

급증하여 애니메이션 영화 제작 부문이 구인 상황이 쉽지만은 않음을 보여줌. 2020 년 팬데믹 

상황에서 6,722 명의 간헐적 노동자가 애니메이션 영화 제작 부문에서 일했으며 이는 2019 년 

대비 3.7% 감소한 수치이고 신규 취업자의 수는 눈에 띄게 줄었음

Ÿ 끝으로 애니메이션 분야는 여전히 남성이 지배적이지만 2015 년부터 여성 노동자가 점차 

증가하고 있음. 2020 년 전체 노동자에서 여성이 차지하는 비율은 39.0%로 역대 가장 높은 

비율을 기록한 바 있음
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1. 애니메이션 영화

2021 년 주요 수치 

프랑스 장편 애니메이션 제작

총 10 편
(CNC 지원 영화의 2.9%)

편당 제작비: 평균 630 만 유로 해외 출자: 총 영화 제작 비용의 29.1%

애니메이션 영화 배급

영화관 신규 개봉: 38 편
(총 개봉작의 8.4%)

*신규 개봉: 재개봉 제외  
(역자주)

프랑스산 애니메이션 영화: 8 편
(애니메이션 영화 개봉작의 7.9%)

개봉 첫째 주 상영 영화관: 361 개
전체 개봉작 첫째 주 평균: 178 개 
영화관에서 상영 

극장 개봉 애니메이션 영화의 성과 

관람객 1,460 만 명 흥행수익: 9,420 만 유로 
관객당 평균 관람 비용 
: 6.45 유로

2021 년 12 월 28 일 기준 
관객 수 Top 3
 1. 엔칸토: 마법의 세계
 2. 퍼피 구조대
 3. 씽 2

애니메이션 영화 관객 추이

3-14 세 44.5% 15-24 세 13.6% 25-49 세 26.6% 50 세 이상 15.2%

이번 장에서는 프랑스 국립영화영상센터(CNC)의 지원을 받은 프랑스 장편 애니메이션 제작 자금 조달과 

제작 비용에 대해 분석하고자 함

Ÿ 방법론

‥ 본 보고서의 프랑스 애니메이션 영화 제작 분석에는 CNC 의 투자 승인 혹은 제작 승인을 

받은 작품을 기준으로 활용함

‥ 애니메이션 영화 제작의 자금 조달 및 비용 분석은 제작 승인서 상의 정보를 기반으로 함. 

이를 통해 영화 제작에 관여하는 여러 당사자가 부담한 비용, 제작 예산안 등 촬영 전에 

CNC 에 제출한 투자 승인 자료를 확인할 수 있으며 불가피하게 변동이 생긴 경우도 있음. 

또한 프랑스에서 제작한 애니메이션 영화, 즉 예산 전체 혹은 대부분을 프랑스에서 투자한 

작품만을 분석 대상으로 함

애니메이션 영화

Ÿ 2002~2021 년 사이 총 149 편의 애니메이션 영화가 지원을 받았으며 이는 전체 영화 중 

2.9%를 차지함. 149 편 중 2/3 는 공동 제작 작품으로, 공동 제작 작품 중 40.9%는 프랑스 

1-1 프랑스 장편 애니메이션 제작
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지분이, 26.8%는 프랑스 외 지분이 더 높은 작품임

Ÿ 2021 년 애니메이션 영화 지원작은 10 작품으로 2020 년 대비 2 작품 적음. 해당 10 작품 중 

6 작품은 신규 개봉작임

장편 애니메이션 작품 수

‥ (연청) 작품 수 / (진청) 전체 영화 대비 비율(단위: %) 

Ÿ 2021 년에 애니메이션 영화 10 편 중 3 편은 전적으로 프랑스에서 제작함. 나머지 7 편은 다국적 

공동 제작 작품이며 이 중 4 편은 프랑스의 주도하에 제작됨. 해당 7 편의 애니메이션 영화 

제작에는 프랑스 이외에 5 개국(벨기에, 스페인, 룩셈부르크, 포르투갈, 영국)이 참여함

Ÿ 최근 20 년 간 프랑스 애니메이션 공동 제작에는 23 개의 다양한 파트너가 참여했으며 가장 

비중이 높은 국가는 벨기에(48 편), 룩셈부르크(28 편), 독일(15 편), 캐나다(13 편)임

2021 년 장편 애니메이션

제목 감독 지원등급 공동제작 예산(백만 유로)

렌다리
(Lendarys)

장 밥티스트 쿠베리에 
(Jean-Baptiste CUVELIER)
필립 뒤셴느 (Philippe 
DUCHENE)

1/1 프랑스-100 10.75

켄즈케 왕국
(Kensuke's kindom)

닐 보일 (Neil BOYLE)
커크 헨드리(Kirk HENDRY)

1/1
영국-68

룩셈부르크-22
프랑스-10

9.97

리틀 니콜라
(Petit Nicolas, 
qu'est-ce qu'on at
tend pour etre 
heureux?)

아망딘 프레던 (Amandine 
FREDON)/벤자민 마수브르 
(Benjamin MASSOUBRE)

1/1
프랑스-70

룩셈부르크-30
8.87

아르고(Argonautes 
(Les))

알루 데이빗 (David 
ALAUX)/ 에릭 토스티(Eric 
TOSTI)/ 장 프랑수아 토스티 
(Jean- François TOSTI)

3/3/3 프랑스-100 8.86

어네스트와 셀레스틴, 
사라비 여행(Ernest 

장 크리스프 
로제(Jean-Christophe 
ROGER)/줄리앙 쳉(Julien 

2/1
프랑스-84

룩셈부르크 16
7.80
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프랑스 주도 애니메이션 영화 자금 조달

Ÿ 2003~2021 년 프랑스 주도 애니메이션 영화의 평균 비용(총 비용/작품 수)은 1,100 만 유로임. 

애니메이션 영화는 평균적으로 극영화(같은 기간 520 만 유로)보다 많은 비용이 들고 

다큐멘터리(같은 기간 90 만 유로) 보다는 훨씬 더 많은 비용이 투입됨

‥ 2021 년 CNC 제작 승인 애니메이션 영화 4 편의 평균 비용은 630 만 유로이며 2015 년과 

2016 년에 평균 비용이 급격하게 상승한 이유는 어린 왕자(le Petit Prince, 2015)와 

발레리나(Ballerina, 2016)에 많은 비용이 투입되었기 때문

장편 애니메이션 영화의 평균 비용

‥ (연청) 작품 수 / (진청) 평균 비용(백만 유로)

Ÿ 제작 비용에 따른 애니메이션 영화 분포에 따르면 전체 영화에 비해 격차가 적음. 2012 

~2021 년 사이 700 만 유로 이상 비용이 투입된 비율로 따지자면 애니메이션 영화는 50.5%인 

반면 이외 모든 장르의 영화는 19.7%에 불과함. 반대로 100 만 유로 미만의 비용이 투입된 

비율을 보자면 애니메이션 영화는 3.2%인 반면 전체 영화는 대략 25%에 달함

Ÿ 프랑스 주도 장편 애니메이션 영화의 자금 조달 구조는 연도 및 관련 영화마다 매우 상이함

et Célestine, le 
voyage en 
Charabie)

CHHENG)

마스 익스프레스(Mars 
express)

제레미 프랭 (Jérémie 
PERIN)

1 프랑스-100 6.65

이카로스(Icare) 카를로 보겔(Carlo VOGELE) 1
룩셈부르크-55

벨기에-35
프랑스-10

6.20

고슴도치 
이야기(Contes du 
hérisson (Les))

알랭 가뇰(Alain 
GAGNOL)/장 루프 
펠리시오리(Jean-Loup 
FELICIOLI)

3/3
프랑스-71

룩셈부르크-29
5.71

재미를 위한 세 가지 
이야기(Trois contes 
pour le plaisir)

미셸 오슬로(Michel 
OCELOT)

4
프랑스-87
벨기에-13

3.43

찰흙 수호신(Les 
Démons d’argile)

누노 베아토(BEATO Nuno) 1
포르투갈-50
스페인-31
프랑스-19

3.00



2021 프랑스 애니메이션 산업 동향 (1)

Ÿ 2012~2021 년 애니메이션 영화의 제 1 자금 조달원은 제작사로 총 제작 비용의 24.9%를 

차지해 프랑스 주도로 제작된 영화 전체에서 차지하는 비율(14.9%)보다 확연히 높음. 또한 

애니메이션 영화는 다른 장르의 영화 보다 방송사의 지원을 덜 받고 있는 상황으로 애니메이션 

영화 자금 조달에서 방송사 사전 구매 혹은 방송사 공동 제작에 따른 출자가 차지하는 비율은 

14.7%인 반면 전체 영화에서 위 비율은 32%에 달한다. 이는 애니메이션 영화의 평균 비용이 

확연히 높기 때문으로 방송사에서는 평균적으로 애니메이션 영화 제작에 180 만 유로를, 다른 

장르의 영화에는 200 만 유로를 투자하고 있음. 2012~2021 년 프랑스 주도 애니메이션 영화 

중 51 편이 방송사로부터 자금 지원을 받았으며 이는 87.9%에 달하는 수치(다큐멘터리 33.2%, 

극영화 82.2%). 해당 10 년 동안 방송사 카날플러스(Canal+)는 프랑스 주도 애니메이션 영화 

부문 투자 금액 중 53.5%를 출자(방송사 사전 구매 형태)

Ÿ 2012 년~2021 년 애니메이션 영화의 총 비용 중 판권(영화관 상영, 비디오, 수출)으로 충당한 

비율은 17.4%로 프랑스 주도 영화 전체에서 차지하는 비율과 비슷함

Ÿ 해외 출자 비율은 해마다 매우 상이하지만 중요한 자금원으로 2012 년부터 2021 년까지 

애니메이션 영화에서는 제작 비용의 17%, 승인 받은 프랑스 주도의 영화 전체에서는 10.6%를 

차지함. 또한 같은 기간 중 프랑스 주도 장편 애니메이션 영화 중 45 편(77.6%)은 해외 자금 

조달을 받음. 2021 년 해외 출자가 프랑스 주도 애니메이션 영화에서 차지하는 비율은 29.1%로 

지난 10 년 중 가장 높은 수치를 기록함

Ÿ 끝으로 공공 자금 조달(CNC 의 자동 및 선별 지원, 유럽내 지원, 세금 공제, 기타 공공 기관의 

지원)이 차지하는 비율은 20.9%로 프랑스 주도 영화 전체에서 차지하는 비율과 비슷함(20.1%)

2012~2021 년 프랑스 주도 장편 애니메이션 영화의 최종 자금 조달 비율(%)

‥ (왼) 애니메이션 animation / (오) 영화 전체 tous films

‥ 해외 출자 apports etrangers

‥ 프랑스 제작자 producteurs francais

‥ 소피카 SOFICA 

‥ 공공 지원* 및 지역별 지원 aides publiques et regionales

‥ 방송사 chaines TV
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‥ 판권 mandats

‥ 기타 프랑스 자금 조달 autres financements francais

* CNC 의 자동 및 선별 지원, 유럽내 지원, 세금 공제, 기타 공공 기관의 지원

프랑스 주도 장편 영화의 최종 자금 조달(백만 유로)

  * CNC 의 자동 및 선별 지원, 유럽내 지원, 세금 공제, 기타 공공 기관의 지원

영화 제작 비용

Ÿ 방법론

‥ 애니메이션 영화 제작의 비용 분석은 제작 승인서 상의 정보를 기반으로 함. 이를 통해 영화 

제작 비용을 알 수 있음. 제작 예산안과 같이 촬영 전에 CNC 에 제출한 투자 승인 자료 

상에는 불가피하게 변동이 생긴 경우도 있음. 또한 프랑스에서 제작한 애니메이션 영화, 즉 

예산 전체 혹은 대부분을 프랑스에서 투자한 작품만을 분석 대상으로 함

‥ 애니메이션 영화 제작 비용 분석은 CNC 승인 영화만을 대상으로 함. 2003 년부터 제작 

승인을 받은 프랑스 주도 애니메이션 영화는 95 편으로 전체 기간 중 괄목할 만한 변동 사항 

없이 연평균 5 편이라는 수치를 기록함. 다만 표본 집단의 규모가 제한적이기 때문에 하나의 

거대한 흐름을 보여준다고 하기에는 부족하며 자료를 해석함에 있어 신중을 기할 필요가 

있음

‥ 2021 년에는 4 편의 애니메이션 영화가 CNC 승인을 받았으며 총 비용은 2,500 만 유로로 

2017 년(4 편, 2,010 만 유로)과 2005 년(2 편, 2,020 만 유로)에 이어 가장 낮은 수치를 

기록함. 가장 많은 비용이 투입된 해는 2016 년(1 억 6168 만 유로)으로 이는 당해 2 편의 

애니메이션 대작인 <어린 왕자>(le Petit Prince, 6,300 만 유로)와 <왜 나는 아빠를 먹지 

않았을까>(Pourquoi j'ai pas mange mon pere, 5,350 만 유로)가 집계되었기 때문. 

전반적으로 살펴보자면 대작 애니메이션 영화 작품 수는 지난 몇 년 동안 감소 추세. 

2017 년부터 2021 년까지 CNC 승인을 받은 1,500 만 유로 이상 규모의 애니메이션 

영화는 <아스테릭스: 마법 물약의 비밀>(Asterix et le secret de la potion magique, 

2018) 단 한 편 이었으나 2012~2016 에는 7 편에 달했음

2012년~2021년 누계

프랑스 제작사 158.13

세금 감면 51.66

영화 시청각 산업 금융조합(SOFICA) 14.91

공공 지원* 및 지역별 지원 81.41

방송사 출자 93.56

판권 110.94

기타 프랑스 자금 조달 16.98

해외 자금 조달 108.40

합계 636.00
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CNC 승인 애니메이션 영화 작품 수와 총 비용(단위: 백만 유로)

 

‥ 총 비용(백만 유로) / 작품 수 (기준: 프랑스 주도 애니메이션 영화)

애니메이션 영화 제작 비용의 구조

Ÿ 매년 CNC 의 승인을 받은 애니메이션 영화의 수가 적기 때문에 제작 비용의 구조는 영화의 

성격에 따라 매우 상이함. 따라서 명확한 경향을 포착하기에는 어려움이 있음

Ÿ 지난 10 년 간의 전체 애니메이션 영화의 제작 비용 추이를 보면 기술 관련 비용(외주 포함)의 

규모가 특히 두드러져 31.7%를 차지하고 있으며 전체 영화 장르에서 기술 비용이 차지하는 

비율은 13.8%에 그침. 반면 인건비는 2012~2021 년 프랑스 주도로 제작된 영화 전체(56.5%) 

대비 애니메이션 영화의 인건비가 낮음(39.5%). 촬영 비용에 한해 애니메이션 영화(28.8%) 및 

극영화(29.9%), 다큐멘터리 영화(25%)가 비슷한 양상을 보임

영화 장르별 주요 제작비 사용처(2012~2021)(단위: %)

   애니메이션  /  픽션  /  다큐멘터리 /             전체

‥ (녹)각종 대금 지급 (청)기술* (적)촬영

*애니메이션 영화의 하청 비용은 '기술' 관련 비용에 포함되어 있음

Ÿ 2021 년 애니메이션 영화 비용에서 가장 많이 지출된 항목은 인건비이며 제작 비용 전체에서 

59.8%를 차지하여 전례 없는 비율을 기록함. 이는 2021 년 CNC 승인 애니메이션 영화 4 편 
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중 2 편, <야카리>(Yakari)와 <쁘띠 뱀파이어>(Petit Vampire)와 관련 있음. 두 영화는 인건비로 

각각 500 만 유로를 지출했고 2020 년에는 이 정도 인건비를 지출한 영화가 없었음. 그 결과 

애니메이션 영화에서 사용된 인건비 지출 수준은 지난 10 년 중 2021 년에 가장 높았으며 

2012 년~2021 년 CNC 승인 애니메이션 영화 전체 인건비 평균(24.3%)보다 2 배 이상을 

기록함

Ÿ 2021 년 애니메이션 영화 제작 지출 항목 중 두 번째는 기술 관련 비용(전체 비용의 8.7%). 

2012~2021 년 전체 기간으로 따지면 31.7%를 차지한 비용이기에 다소 낮다고 볼 수 있음 

Ÿ 2021 년 기타 경비(일반 경비, 무대 장치, 의상) 관련 지출의 경우 전체 비용 중 6.8%를 차지 

했으나 2012~2021 년 총계는 18.4%에 달함. 다만 18.4%라는 수치는 <어린 왕자>와 <왜 나는 

아빠를 먹지 않았을까>가 2012~2021 년 비용 총계에서 차지하는 비율이 45.6%이므로 과장된 

면이 있음

Ÿ 애니메이션 영화 제작 비용 분포(단위: %)

‥ (왼) 2021 년 / (오) 2012~2021 년 누계

‥ 기타 divers

‥ 인건비 personnel

‥ 사회보장 분담금 charges sociales

‥ 저작권 droits artistiques

‥ 출연진 interpretation

‥ 기술 technique

‥ 보험 및 기타 assurances et divers

‥ 운송 및 비용지불 transports, defraiements

Ÿ 애니메이션 영화의 경우 제작사 관련 인력 급여는 '인건비' 항목에 포함. 기술 관련 비용은 외주 

비용을 포함. '기타' 항목에는 일반 경비 및 무대 장치와 의상 비용 등을 포함 (기준: 프랑스 주도 

애니메이션 영화)
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프랑스 주도 애니메이션 영화 제작 총 비용(단위: 백만 유로)

1. 제작사 관련 인력 급여는 '인건비'에 포함

2. '기술' 항목은 외주 비용을 포함

3. '기타' 항목은 무대 장치, 의상 등 전반적인 비용을 포함

(기준: 프랑스 주도 애니메이션 영화)

 

해외에서의 애니메이션 영화 제작 비용 지출

Ÿ 매년 CNC 제작 승인을 받는 애니메이션 영화 편수가 적기 때문에 해외에서 사용되는 비용 

비율은 1~2 편만으로도 큰 영향을 받음. 다큐멘터리와 극영화와 비교해 애니메이션 영화는 해외 

스튜디오와 공동 제작이 한층 유리한 장르이기도 함. 2003 년 이후 전체 애니메이션 영화의 

84.2%는 해외에서 비용을 지출함. 2018 년부터 애니메이션 제작 시 해외 협업은 자연스러운 

현상이 되어 애니메이션 영화 대부분이 해외에서 비용을 지출한 바 있음

Ÿ 해외에서 사용한 비용은 프로젝트 성격 및 공동제작 형태에 따라 그 비중이 상이함. 2021 년 

기준으로는 해외에서의 비용 지출 총액은 734 만 유로에 달하여 애니메이션 영화 비용의 

29.3%를 차지함. 2003 년 이후 해외에서 사용되는 애니메이션 영화 비용은 해마다 편차를 

보이고 있지만 꾸준한 상승세를 보이지는 않음

Ÿ 해외에서의 애니메이션 영화 제작 비용 지출 비중(%)

‥ (연청) 해외 지출 비용의 비율 part de depenses effectuees a l'etranger

‥ (진청) 해외에서 비용을 지출한 영화의 비율 part de films effectuant des depenses a 

l'etranger

2012~2021년 누계

대금 지불 251.10
저작권 44.56
인건비 154.41
출연진 7.55

사회보장 분담금 44.58
기술 201.70
촬영 183.19

운송, 비용지불, 제작부 29.97
보험 등 36.49

기타 116.74
합계 636.00
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세금 공제 혜택과 애니메이션 영화 제작

Ÿ 영화 제작 관련 세금 공제 혜택 적용이 시행된 2004 년부터 프랑스 주도로 제작된 애니메이션 

영화 66 편이 세금 공제 혜택을 받았음. 세금 공제 총액은 6,603 만 유로로 편당 평균 100 만 

유로를 지원했음. 전체 기간 동안 공제 혜택을 받은 애니메이션 영화 제작 비용 총액에서 세금 

공제가 차지하는 비율은 8.4%이며 공제 대상 비용으로 따지자면 16.7%를 차지함. 관련 제도 

개혁에 따라 공제 대상 비용의 비중은 점차 증가함. 이에 따라 각종 제도 개혁 이후 세금 공제 

혜택을 받은 애니메이션 영화의 경우 공제 대상 금액의 27.6%까지 지원을 받고 있으며, 주요 

개혁 내용은 공제 금액의 상한선을 3,000 만 유로로 늘리고 프랑스어 애니메이션 영화는 물론 

외국어 애니메이션 영화까지 지원 비중을 30% 상향하는 것을 골자로 함

1-2 배급

이번 장에서는 영화관 신규 개봉작 중 장편만을 개봉작에 포함시켰기에 프랑스 영화관에서 개봉한 상업 

애니메이션 영화를 대상으로 함

애니메이션 영화의 작품 수

Ÿ 2021 년 영화관 영업 재개에 이어 애니메이션 영화 38 편(2020 년 대비 13 편 증가)이 

프랑스에서 신규 개봉했으며 이로써 영화 장르에 따른 통계를 내기 시작한 1996 년 이후 

2019 년(52 편)에 이어 두 번째로 많은 수치를 기록함. 또한 각종 배급사가 영화관 영업 

재개일인 2021 년 5 월 19 일부터 애니메이션 영화를 개봉하기로 결정하여 <귀멸의 칼날>(CGR 

Events 통계 기준 개봉 첫 주 414 개 상영관)과 <톰과 제리>(CGR Events-550 개 상영관)가 

상영됨. 애니메이션 영화 전문 배급사 3 곳 역시 영화관 영업 재개 첫 주에 최소 한 개의 영화를 

개봉하여 배급사 KMBO 는 <슈퍼펫>을 303 개 상영관에, 유로줌(Eurozoom)은 <바이올렛 

에버가든>과 <음악>을 각각 29 개, 14 개 상영관에서 상영할 수 있도록 함

Ÿ 2012~2021 년 349 편의 애니메이션 영화가 프랑스에서 신규 개봉했으며 이는 같은 기간 

개봉한 영화 전체의 5.6%를 차지함. 대부분은 미국 애니메이션으로(108 편, 해당 기간 개봉한 

미국 영화의 8.6%) 프랑스 애니메이션은 83 편(해당 기간 개봉한 프랑스 영화의 2.6%)이며 총 

33 개국에서 제작한 애니메이션 영화가 개봉함

Ÿ 프랑스 영화 중 66.3%는 해외 협업을 통해 제작한 작품으로 프랑스 제작사들이 이러한 협업 

방식을 자주 사용한다는 사실을 확인 가능함



2021 프랑스 애니메이션 산업 동향 (1)

프랑스 내 신규 개봉 애니메이션의 국적(%)

‥ 프랑스 애니메이션 films francais

‥ 미국 애니메이션 films amcricains

‥ 프랑스 외의 유럽 애니메이션* films europeens non francais*

‥ 기타 autres films

‥ 작품 수 nombre de films

* 유럽 대륙이라는 의미에서의 유럽 국가(유럽 연합 회원국에 국한하지 않음)

Ÿ 애니메이션 영화는 신규 개봉작 전체와 비교했을 때 '예술과 시도(Art et Essai)' 영화로 

지정되는 경우가 전반적으로 적음

Ÿ 2021 년 개봉한 애니메이션 영화 38 편 중 11 편이 '예술과 시도' 영화로, 애니메이션 영화 신규 

개봉작 중 28.9%를 차지함. 모든 장르의 영화를 기준으로 '예술과 시도' 영화로 지정되는 비율은 

59.1%에 달함

Ÿ 지난 10 년 기준으로는 에니메이션 영화 개봉작을 '예술과 시도' 영화로 지정한 비율이 

44.4%였으며 모든 장르의 영화 개봉작 중 '예술과 시도' 영화 비율은 58.4%

'예술과 시도' 영화로서 신규 개봉한 애니메이션 영화

‥ (연청) 작품 수 nombre

‥ (진청) 총 개봉작 대비 비율(%) part dans le total des films sortis
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Ÿ 지난 10 년간 3D 영화로 개봉한 애니메이션 영화는 108 편(미국 애니메이션 75 편)으로 전체 

3D 영화의 34.1%를 차지함. 2021 년에는 개봉작 중에는 미국 작품인 <엔칸토: 마법의 세계>, 

<크루즈 패밀리: 뉴 에이지>만이 3D 로 개봉함

개봉규모 

Ÿ 애니메이션 영화는 개봉 규모가 비교적 큰 편으로 2021 년 기준 개봉 첫 주에 평균 361 개 

상영관에서 상영되어 전체 장르 영화 개봉작 평균인 178 개 상영관에 비해 높은 수치를 

기록했으며 이러한 차이는 영화의 국적을 불문하고 비슷한 현상을 보이고 있음. 평균적으로 

프랑스 애니메이션 영화 한 편은 개봉 첫 주에 268 개 상영관에서 찾아볼 수 있었음(전체 장르 

영화 기준 169 개 상영관). 미국 애니메이션 영화 한 편은 645 개 상영관에(전체 장르 영화 기준 

318 개 상영관), 프랑스 외의 유럽 애니메이션 영화 한 편은 302 개 상영관(전체 장르 영화 기준 

156 개 상영관), 유럽 및 미국 외의 애니메이션 영화 한 편은 144 개 상영관(전체 장르 영화 

기준 52 개 상영관)에서 개봉함. 개봉 첫 주 상영관 수가 가장 많은 애니메이션 영화는 미국 

작품인 <씽 2 게더>로 총 855 개 상영관에서 상영됨. 프랑스 애니메이션 영화 중에서는 

<어라운드 더 월드 인 80 데이스>로 총 550 개 상영관에서 개봉하여 9 위를 기록함

Ÿ 기타 국가의 애니메이션 영화는 개봉 편수가 적기 때문에 매년 편차가 크지만 미국 애니메이션 

영화의 경우 일정한 경향을 보이고 있음

Ÿ '예술과 시도' 영화로 지정된 애니메이션 영화가 개봉하는 영화관 수는 그렇지 않은 작품 수보다 

3 배는 적게 나타나고 있음. 첫 주차 '예술과 시도' 애니메이션 영화의 평균 상영관 수는 2021 년 

기준 155 개로(전체 장르의 '예술과 시도' 영화는 102 개 상영관) 보통의 애니메이션 영화 평균인 

445 개 상영관에 많이 뒤처짐(추천되지 않은 전체 영화 장르 288 개 상영관). 2021 년 중 개봉 

첫 주에 가장 많은 상영관에 개봉된 '예술과 시도' 애니메이션 영화는 아일랜드 작품인 

<울프워커스>로 총 287 개 상영관에서 만나볼 수 있었음

Ÿ 2012 년 이후 애니메이션 영화의 31.8%는 500 개 이상의 상영관에서 개봉함. 반면 개봉 첫 주 

50 개 미만 상영관에서 개봉된 영화는 15.5%를 차지함

Ÿ 2021 년 신규 개봉 애니메이션 영화 중 500 개 이상의 상영관에서 개봉한 13 편에 대해 

논하자면 10 편은 미국 애니메이션이며(<씽 2 게더>, <크루즈 패밀리: 뉴 에이지>, <엔칸토: 

마법의 세계> 등) 한 편은 프랑스 주도의 공동 제작 작품(<어라운드 더 월드 인 80 데이스>), 

한편은 독일 애니메이션

Ÿ (<엘프>), 마지막 한 편은 영국 애니메이션(<톰과 제리>)이었음. 100 개 미만의 상영관에서 

개봉한 애니메이션 영화 개봉작은 총 6 편(15.8%)이며 이 중 3 편은 50 개 미만의 상영관을 

기록함(전체 대비 7.8%)
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상영관 개수 별 신규 개봉 애니메이션 영화(개봉 첫 주 기준)

(왼쪽부터)

‥ 50 개 미만/50~99 개/100~199 개/200~499 개/500 개 이상 

‥ 작품 수 nombre de films

배급사

Ÿ 2012~2021 년 배급사 73 곳이 신규 개봉작 애니메이션 영화 349 편을 개봉 시켰고 매년 

편차는 큰 편으로 2014 년 배급사 15 곳, 2019 년에는 31 곳이 관여함. 위의 배급사 73 곳 중 

3 곳은 2012 년 이후 매년 최소 한 편 이상을 유통하여 유로줌(Eurozoom)은 36 편, 월트 

디즈니(The Walt Disney Company)는 29 편, 유니버설 픽쳐스 인터내셔널(Universal 

Pictures International)은 21 편으로 총 24.6%에 달하는 애니메이션 영화를 배급함. 2021 년 

기준 가장 활발하게 활동한 배급사는 유로존과 유니버설 픽쳐스 인터내셔널로 각각 5 편의 

영화를 배급함

Ÿ 보통 미국 메이저사가 선두에 자리했으나 2018 년만은 예외로 SND 가 <아스테릭스: 마법 

물약의 비밀>, <구스 베이비>를 배급하면서 1 위를 차지함. 지난 10 년을 기준으로는 월트 

디즈니가 신규 개봉작 애니메이션 영화 수익 1 위에 자리함. <인크레더블 2>(2018), <토이스토리 

4>(2019), <모아나>(2016), <온워드: 단 하루의 기적>(2020), <엔칸토: 마법의 세계>(2021) 

등의 성공으로 2012~2021 년 30.3%라는 시장 점유율을 달성함. 유니버설 픽처스 

인터내셔널은 2012~2021 년 <슈퍼배드 3>(2017), <미니언즈>(2015), <씽 2 게더>(2021)에 

힘입어 17.9%를 기록함. 21 세기 폭스 또한 17.7%를 점유했으며 <보스 베이비 2>(2021), 

<아이스 에이지 4>(2012), <아이스 에이지: 지구 대충돌>(2016), <드래곤 길들이기 2>(2014)과 

같은 성공작을 배급함. 2019 년 디즈니에 인수된 월트 디즈니와 21 세기폭스는 지난 10 년 동안 

신규 개봉한 애니메이션 영화를 통해 시장 점유율 48%을 기록함

Ÿ 프랑스 제 1 의 배급사인 SND 는 2012~2021 년 시장 점유율 4.5%를 기록하며 6 위에 

머물렀으며 <아스테릭스: 마법 물약의 비밀>(2018)과 <아스테릭스: 신들의 전당>(2014)의 

활약이 컸음

Ÿ 2021 년 총 20 곳의 배급사에서 총 38 편의 애니메이션 신규 개봉작 배급에 참여함. 탑 3 
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애니메이션 영화 배급사로는 시장 점유율 34.2%를 차지한 유니버설 픽처스 

인터내셔널(<씽 2 게더>, <크루즈 패밀리: 뉴 에이지>, <보스 베이비 2> 등), 시장 점유율 

20.2%를 기록한 월트 디즈니(<고장난 론>, <엔칸토: 마법의 세계>) 및 9.8%를 차지한 

파라마운트 픽처스(<퍼피 구조대 더 무비>)가 있음. 위의 배급사 3 곳은 2021 년 애니메이션 

영화 신규 개봉작 중 21.1%를 배급함

애니메이션 영화 신규 개봉작 배급사 탑 10*

* 시장 점유율 기준

프랑스 주도 영화 배급 비용

Ÿ 방법론

‥ 애니메이션 영화 배급 비용에 대한 정보는 CNC, 카날 플러스 및 매년 공인 프랑스 배급사가 

집계하는 결과에 기반한 보고서에서 발췌함(˝Les informations sur les frais d'?dition 

des films d'animation ˝). 프랑스 애니메이션 영화임에도 CNC 미지원작, CNC 지원작 

중 프랑스 지분이 다수가 아닌 경우 및 집계되지 않은 몇몇 작품은 분석 대상에서 제외

‥ 일관성 있는 배급 비용 분석을 위해 배급 비용은 다음과 같이 4 개의 부문을 기준으로 함

2012~2021
 배급사 시장 점유율(%) 배급 작품 수
1 월트 디즈니 30.3 29
2 유니버설 픽처스 인터내셔널 17.9 21
3 21세기폭스 17.7 21
4 파라마운트 픽처스 5.6 11
5 소니 픽처스 4.7 15
6 SND 4.5 10
7 스튜디오 카날(StudioCanal) 3.7 16
8 파테 디스트리뷰션(Pathé Distribution) 1.8 3
9 제베커 필름(Gebeka Films) 1.2 24
10 팍뜨(Le Pacte) 1.1 6

2021
 배급사 시장 점유율(%) 배급 작품 수

1 유니버설 픽처스 인터내셔널 34.2 5
2 월트 디즈니 20.2 2
3 파라마운트 픽처스 9.8 1
4 SND 5.3 2
5 소니 픽처스 5.1 1
6 팍뜨 2.1 2
7 스튜디오 카날 1.8 1
8 KMBO 1.4 2
9 파라다이스 필름(Paradis Films) 1.4 1
10 오 에 쿠르 디스트리뷰션(Haut et Court Distribution) 1.0 1

 
배급비

기술 관련 비용
필름 현상, 가상 프린트비(VPF), 필름 저장 및 운송비, 예고편 구상 및 제작, 디
지털 상영 관련 비용(2012년 이후)

광고 채널 마련
포스터, 라디오, 인터넷, 언론, 영화관, TV
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‥ 매년 애니메이션 영화 작품 수가 충분치 않기에 전체적인 추이를 분석할 시에는 조심할 

필요가 있음

Ÿ 프랑스 주도로 제작되어 개봉하는 영화 중 애니메이션이 차지하는 비중은 2004~2020 년 사이 

1.5%(2017, 2018 년), 5.3%(2020 년)으로 매년 매우 낮은 수준을 보임. 애니메이션 영화는 

보통 개봉 상영관 규모가 매우 크며 배급 비용이 높음

Ÿ 2020 년 코로나 19 로 인해 극장이 162 일간 폐쇄되며 개봉작 수가 현저히 줄었음. 그럼에도 

2020 년에 개봉한 프랑스 주도의 애니메이션 영화는 평균 5 편을 기록하며 2011 년~2020 년 

기준 연 평균 6 편, 2004~2020 년 기준 연 평균 5 편과 비슷한 수준을 유지함. 코로나 19 및 

관객 수 감소와 같은 악재 속에 애니메이션 영화 한 편당 평균 배급비는 54 만 2200 유로 선에서 

변동이 없었음(2019 년 대비 0.8% 감소)

Ÿ 개봉 시 평균 상영관 개수는 59.4% 증가해 한 편당 396 개를 기록하여 2004 년 이후 

2018 년(개봉 첫 주 574 개 상영관)에 이어 가장 높은 수치이다. 2020 년에는 극장에서 

개봉하는 해외 영화가 없다시피 했으며 특히 상업성 높은 미국 영화가 부족하여 프랑스 영화가 

더 많은 기회를 얻을 수 있었음

Ÿ 매년 프랑스 주도로 제작되는 애니메이션 영화 작품 수는 특정 추이를 파악하기에는 부족하며 

영화 한 편 한 편이 주는 영향이 매우 클 때도 있음

프랑스 주도 애니메이션 영화의 평균 배급 비용

‥ (진청) 편 당 평균 배급 비용(천 유로) frais d'edition moyens par film

‥ (연청) 작품 수 nombre de films

Ÿ 애니메이션 영화 배급비는 프랑스 주도로 제작된 영화 전체와 큰 차이를 보이지 않고 있음. 

대부분의 비용이 광고 채널 마련에 할애되고 있으며 기술 관련 비용, 각종 프로모션 비용, 실물 

광고 비용이 그 뒤를 잇고 있음. 그리하여 2011~2020 년 실물 광고비 비율은 전체 영화의 경우 

광고 계획 및 제작
포스터, 라디오 광고, 비디오 클립 및 인터넷 사이트 광고 구상 및 제작

언론 관련 프로모션 비용
초청장 제작, 상영관 대관, 시사회 개최, 사례금, 출장 및 이동
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10.5%,  애니메이션 영화는 12.9%를 기록했으며 광고 채널 마련 비용의 비율 역시 전체 

영화는 51.1%, 애니메이션 영화는 52%로 근소한 차이를 보였음. 2020 년 애니메이션 영화의 

광고 채널 마련 관련 비용이 차지하는 비율이 증가하는 경향이 보이긴 했지만 이는 다른 장르의 

영화에서 더 두드러지는 현상이며 코로나 19 와 더불어 배급사 입장에서 관객에게 영화를 홍보할 

필요성을 느꼈기 때문이기도 함. 또한 광고 채널 마련 관련 비용의 비율이 증가한 이유는 기술 

관련 비용, 특히 디지털 상영 관련 비용이 감소한 탓이기도 함

Ÿ 프랑스 주도 영화의 배급 비용(단위: %)

(왼쪽부터)

‥ 2011~2020 평균 moyenne 2011-2020

‥ 2020

‥ 2011~2020 평균 moyenne 2011-2020

‥ 2020

(왼쪽 두 그래프 – 애니메이션, 오른쪽 두 그래프 모든 영화)

(아래에서 위로) 

‥ 기술 관련 비용 frais techniques

‥ 광고 채널 마련 achats d'espaces

‥ 실물 광고 materiel publicitaire

‥ 프로모션 비용 frais divers de promotion

Ÿ 일반적으로 애니메이션 영화는 다른 장르의 영화보다 더 많은 관객을 대상으로 하기 때문에 

배급사는 노출이 용이한 광고 채널을 선호함. 따라서 광고 채널 마련 비용의 비중이 전체 

영화(2020 년 36%, 2011~2020 년 44.6%)보다 애니메이션 영화가 더 높음(2020 년 43%, 

2011~2020 년 48.5%). 코로나 19 이후 애니메이션 영화의 온라인 광고 채널 마련 비용이 

차지하는 비율은 2020 년에 14.1%로 증가했으며(2011~2020 년 11.7%) 다른 장르의 영화 

역시 동일한 경향을 보였음

Ÿ 2020 년 8 월 5 일자 총리령으로 인해 TV 광고 규정에 변동이 있었으며 특히 26 달 동안 

방송사는 영화 분야, 즉 영화 광고를 방송할 수 있게 되었음. 이러한 규정은 영화계 전체에 

이득이 되고 있으며 애니메이션 영화가 TV 광고에 지출하는 비용의 비중은 2020 년 기준 

5.8%로 증가했다(2011~2020 년 2.3%)
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광고 채널에 따른 프랑스 주도 영화의 지출 비용

(위에서 아래로) 

‥ 애니메이션 animation – 2011~2020 년 평균

‥ 모든 장르 Tous genres – 2011~2020 년 평균

(왼쪽에서 오른쪽으로)

‥ 실물 광고 affichage / 영화 cinema / 인터넷 internet / 언론 presse / 라디오 radio

‥ TV television / 기타 autres achats d'espaces

1-3 극장 내 애니메이션 영화의 성과

극장 내 애니메이션 영화의 성과는 극장가에서 CNC에 보고한 수익 내용을 기반으로 함

Ÿ 2021 년 애니메이션 영화 신규 개봉작은 총 관객수 1,460 만 명을 기록하며 9,420 만 유로의 

수익을 올렸음. 전체 영화 신규 개봉작 대비 애니메이션 영화 관객이 차지하는 비율은 16.7%로 

관련 통계를 내기 시작한 1996 년 이후 3 번째로 높은 수치를 기록했으며 총 수익에서는 

14.9%를 차지하여 1996 년 이후 6 번째로 높은 수치를 보였음

Ÿ 2021 년에 집계된 관객수는 코로나 19 이전인 2019 년에 집계된 수치의 절반이 채 되지 

않음(-55.6%). 전체 장르 영화 개봉작도 비슷한 감소치를 보임(-54.5%). 2002 년과 비교하면 

애니메이션 영화의 관객수는 12.8% 밖에 줄어들지 않았음. 1996 년과 비교했을 때는 60.3% 

더 높기도 함. 다만 애니메이션 영화 신규 개봉작의 수가 38 편으로 1996 년 이후 

2019 년(52 편)에 이어 두 번째로 많다는 점을 주목할 필요가 있음

Ÿ 애니메이션 영화는 다른 장르의 영화에 비해 극장 상영 기간이 긴 편이며 보통 연말에 개봉하여 

명년에도 관객수가 계속해서 누적됨. 그 규모는 2002~2021 년 기준 40 만 명(2021 년)에서 

400 만 명(2007 년)에 달하기도 함(매년 평균 190 만 명)
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애니메이션 영화 신규 개봉작의 관객수 추이(연내 개봉작 기준)

‥ (연청) 관객수(백만 명) 

‥ (진청) 전체 장르 신규 개봉작 중 애니메이션 영화 신규 개봉작 비율(%) 

Ÿ 애니메이션 영화 신규 개봉작 관객 1 명당 평균 수익은 2021 년 기준 6.45 유로이며 극영화는 

7.42 유로, 다큐멘터리 영화는 5.94 유로, 전체 장르 영화는 7.23 유로. 2021 년 애니메이션 

영화의 관객 1 명당 평균 수입은 2013 년의 수준으로 돌아감. 2013 년에 해당 수입이 감소한 

이유는 당해 아동 및 청소년 관객을 다시 극장으로 유입시키기 위해 '14 세 미만의 관람객 입장료 

4 유로' 정책을 시행했기 때문. 애니메이션 영화는 주 타겟 관객층이 아동이기에 해당 가격 

정책에 큰 영향을 받음

Ÿ 2012 년 이후 극영화 신규 개봉작 관객 1 명당 평균 수입은 항상 애니메이션 영화 수입을 상회해 

왔으나 2009~2011 년에는 애니메이션 영화의 관객 1 명당 평균 수입이 극영화 보다 높았음. 

2009 년 3D 영화가 개봉하기 시작했고 특히 애니메이션 영화에서 3D 기술을 적용해 처음으로 

선보이는 경우가 많았음. 극영화의 경우 2011 년에 3D 영화가 대거 개봉한 바 있음. 2021 년 

프랑스 극장에서 개봉한 3D 애니메이션 영화는 단 2 편이었으며 해당 영화 2 편은 총 330 만 

명의 관객수를 기록했으며 이 중 3D 영화 관객수가 차지하는 비율은 0.4%에 그쳤음

영화 장르별 신규 개봉작의 관객 1 명당 평균 수익

‥ 극영화 fiction / 애니메이션 영화 animation / 다큐멘터리 영화 documentaire
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Ÿ 극장 내 애니메이션 영화의 성과는 해마다 편차가 매우 큼. 애니메이션 영화의 신규 개봉작 수 

때문이기도 하지만 그렇기에 상업적 잠재력이 높다고 평가할 수도 있음. 실제로 애니메이션 

영화는 아동과 성인 모두를 대상으로 하는 경우도, 특정한 관객층만을 위한 경우도 존재함(생애 

첫 영화관 나들이용 영화, 성인용 애니메이션 영화 등). 따라서 집계에 따른 일정한 추이를 

논하기는 어려움

Ÿ 애니메이션 영화 시장은 미국 작품이 지배하고 있어 1996 년 이후 누적 관객수 79%, 

2002~2021 년 77.2%를 기록하고 있음. 다만 2005 년 및 2020 년은 예외라 할 수 있음. 먼저 

2005 년에는 두 편의 영국 영화, <월리스와 그로밋>과 <유령신부>가 각각 관객수 2 위와 5 위를 

기록하여 프랑스 외 유럽 영화의 시장 점유율이 가장 높았음(30.5%). 다음으로 2020 년에는 

프랑스 애니메이션 영화가 32.7%라는 높은 시장 점유율을 보였음. 무엇보다 2020 년에는 극장 

영업을 재개한 2020 년 6 월 22 일에 미국 애니메이션 영화 대신 <빅풋 주니어 2: 패밀리가 

떴다>, <야카리>(Yakari)와 같은 프랑스 영화가 개봉했기 때문. 2006 년에도 <아더와 미니모이: 

제 1 탄 비밀 원정대의 출정>와 같은 덕분에 프랑스 애니메이션 영화가 약 30%의 시장 점유율을 

기록할 수 있었음

국적별 애니메이션 영화 신규 개봉작의 관객 비율(%)

‥ 프랑스 영화 / 미국 영화 / 프랑스 외의 유럽 영화* / 기타

* 대륙으로서의 유럽

Ÿ 2019 년에 비해 2021 년에 애니메이션 영화 관객수가 감소한 것은 '예술과 시도' 지정 영화와 

밀접한 관련이 있음. '예술과 시도' 애니메이션 영화의 누적 관객수는 2019 년 대비 78.8% 

감소한 반면 그 밖의 애니메이션 영화의 경우 53% 감소했음. 애니메이션 영화 신규 개봉작 

관객수 대비 '예술과 시도' 애니메이션 영화가 차지하는 비율은 4.8%로 신규 개봉작 관련 통계를 

내기 시작한 1996 년(0.4%) 및 2010 년(3.6%) 이후 3 번째로 낮은 수치를 기록함. 지난 20 년 

동안 '예술과 시도' 영화의 시장 점유율은 평균 10.7%였으며 1996~2021 년으로 국한 시 

11.5%이기도 함. 참고로 '예술과 시도' 애니메이션 영화는 매년 애니메이션 영화 개봉작의 

1/4~2/3 을 차지하고 있음

Ÿ 2002~2021 년에는 단 한 편의 '예술과 시도' 애니메이션 영화도 관객수 상위 20 위 안에 
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진입하지 못했음. 2021 년의 경우 프랑스와 룩셈부르크가 공동 제작한 <더 서밋 오브 더 

갓>(18 위) 및 아일랜드 작품 <울프워커스>(19 위)가 20 위 안에 들었으며 둘 모두 '예술과 시도' 

작품임

신규 개봉작 중 '예술과 시도' 애니메이션 영화의 관객수 비율(%)

‥ '예술과 시도' 지정 영화  / 미지정 영화

Ÿ 2021 년 극장에서 개봉한 애니메이션 영화 38 편 중 18 편은 관객수가 10 만 명이 안 되었고 

10 편은 50 만 명 이상을 기록했으며, <엔칸토: 마법의 세계> 한 편만이 200 만 명 이상을 

달성했다. 2021 년 관객수에 따른 영화 비율은 지난 20 년에 관측된 기록과 차이를 보이고 있음. 

2021 년 10 만 명 미만 관객을 동원한 영화는 47.4%로 지난 20 년(38.3%)보다 확실히 많은 

반면 200 만 명 이상을 동원한 영화는 2.6%로 지난 20 년(12.9%) 대비 매우 적음. 다만 통계 

기준을 10 만 명~200 만 명을 기록한 작품으로 할 시 약 50%로 2002~2021 년의 48.8%와 

비슷한 수준임

Ÿ 2021 년에는 애니메이션 영화별 관객수의 집중도가 감소하여 가장 낮은 수준을 기록했고 가장 

성과가 좋은 3 편이 총 애니메이션 영화 관객수의 34.1%를, 상위 5 위권 총합이 49.1%를 

차지함. 하지만 2021 년 애니메이션 영화 신규 개봉작은 총 38 편으로 2019 년(52 편) 이후 

특히 많았다는 점을 상기할 필요가 있음. 이를 통해 1 편당 관객수 집중도 감소 현상을 설명해 

보자면 개봉작의 증가로 1 편당 관객수가 분산된 것

Ÿ 지난 20 년 동안 관객 집중도는 감소 추세를 보이고 있으며, 이는 2002 년 대비 애니메이션 

영화가 더 많이 공급된 것과 관련 있다고 할 수 있음

애니메이션 영화 신규 개봉작의 관객 집중도(%)

‥ 상위 3 편의 영화 / 상위 5 편의 영화 
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2021 년 극장 개봉 애니메이션 영화 상위 10 편(관객수 기준)

1-4 극장 내 애니메이션 영화의 관객

Ÿ 방법론

‥ 2016 년부터 설문조사기관 버티고(Vertigo)는 국립영화영상센터(CNC), 광고 대행사 

메디아비지옹(Médiavision), 카날플러스와 파트너쉽을 맺어 시넥스페르(CinExpert)라는 

영화 관객 관련 조사를 시행하고 있음. 매주 3 세 이상의 관객 2,000 명을 대상으로 

진행되는 온라인 설문 조사를 진행하여 영화 관람객 관련 집계를 내기 위함임. 이러한 연구를 

통해 매년 300 여 편에 달하는 영화 관객의 분포를 분석할 수 있음(개봉 첫 주 50 개 이상의 

상영관에서 상영하는 영화 한정)

Ÿ 정의

‥ '열성 관객'은 주당 최소 1 회 극장에 가며 '정기적 관객'은 매달 최소 1 회(주당 1 회 미만), 

'비정기적 관객'은 연 1 회(매달 1 회 미만) 방문하는 경우를 칭하며 '극장을 자주 찾는 관객'은 

열성 관객과 정기적 관객을 통칭함

‥ 또 다른 분류로는 '고위직군'(농장 관리자, 자영업자, 기업가, 임원 등), '하위직군'(일용직 

노동자, 회사원 등), '미취업자'(은퇴자, 대학생, 학생, 무직)가 있음

Ÿ 영화 관객

‥ 장편 영화 중 애니메이션 영화의 관객은 확실한 특징을 보이고 있음. 연령대가 낮고 여성 

중심(주로 여성이 자녀를 데리고 영화관에 가는 경우가 많은 것으로 집계)이며 미취업자(관객 

중 아동의 비율이 높음)이며 비정기적 관객 다수를 차지함. 비정기적 관객이 높은 비중을 

차지하는 이유 역시 아동 관객이 많기 때문

제목 배급사 국가 개봉일

1 엔칸토: 마법의 세계 월트 디즈니 픽처스 프랑스 미국 2021.11.24

2 퍼피 구조대 더 무비 파라마운트 픽처스 미국 2021.08.11

3 씽2게더 유니버설 픽처스 인터내셔널 미국 2021.12.22

4 크루즈 패밀리: 뉴 에이지 유니버설 픽처스 인터내셔널 미국 2021.07.07

5 보스 베이비 2 유니버설 픽처스 인터내셔널 미국 2021.08.18

6 아담스 패밀리 유니버설 픽처스 인터내셔널 미국 2021.10.13

7 피터 래빗 2: 파 프롬 가든 소니 픽처스 미국 2021.06.30

8 귀멸의 칼날 CGR 시네마 일본 2021.05.19

9 고장난 론 월트 디즈니 픽처스 미국 2021.10.20

10 톰과 제리 원너 브라더스 엔터테인먼트 영국 2021.05.19
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극장 개봉 애니메이션 영화 관객(%)

기준: 개봉 첫 주 50 개 이상 상영관에서 개봉한 애니메이션 영화

연령대별 관객

Ÿ 연령대별 관객 분석은 2021 년에 개봉한 애니메이션 영화 중 충분한 설문 결과를 수집할 수 

있었던 12 편을 기준으로 이루어졌음(개봉 첫 주 50 개 이상의 상영관에서 상영한 영화 대상, 

관람한 관객을 대상으로 200 건 이상의 설문이 이루어진 경우에 한정)

Ÿ 3~14 세의 비중이 가장 높았던 작품은 미국 애니메이션 <멸종은 싫어>(59.1%). 12 편 중 

7 편(미국 작품 5 편, 프랑스 작품 1 편, 영국 작품 1 편)은 3~14 세 비중이 2021 년에 분석한 

애니메이션 평균(44.5%)보다 월등히 높았으며 나머지 5 편은 평균보다 적었음

Ÿ <극장판 귀멸의 칼날: 무한열차편>만이 유일하게 15~24 세 연령대가 높게 나타남(51.1%). 

만화책 원작의 해당 애니메이션은 만화책과 애니메이션의 팬층인 15~24 세를 주요 타겟층으로 

삼았음. 15~24 세 관객의 비율이 평균치(13.6%)보다 높은 경우는 총 4 편이며 또 다른 4 편의 

경우 해당 연령대 관객이 10% 미만에 그쳤음

Ÿ 25~49 세의 비율은 12 편 전체에서 상대적으로 일정한 모습을 보여 22%~30% 수준을 

2017 2018 2019 2020 2021 2021 전체 장르 
영화

작품 수 31 31 42 20 33 267

성별

남성 49.0 49.9 44.3 46.3 45.3 50.4

여성 51.0 50.1 55.7 53.7 54.7 49.6

연령

아동(3~14세) 43.2 39.0 42.6 44.7 44.5 15.1

청소년(15~24세) 12.1 14.5 14.8 15.3 13.6 23.1

성인(25~49세) 29.2 27.4 27.8 26.5 26.6 26.5

장년(50세 이상) 15.5 19.1 14.7 13.5 15.2 35.3

직업

고위직군 21.6 23.0 20.3 18.6 21.4 31.6

하위직군 16.0 15.1 15.1 15.5 13.8 16.5

미취업자 62.3 61.8 64.6 65.9 64.8 51.9

주거지

파리 및 근교 23.6 24.1 19.6 19.8 20.6 22.3

기타 76.4 75.9 80.4 80.2 79.4 77.7

극장 방문 형태

열성적 13.3 16.4 14.2 20.3 17.2 22.2

정기적 39.4 43.6 42.9 41.9 40.6 44.4

비정기적 47.3 40.0 42.9 37.8 42.2 33.4
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유지했으며 평균치(26.6%)보다 높은 작품은 6 편이 있었음. 이처럼 일정한 수준을 유지할 수 

있었던 이유는 부모들이 자녀와 함께 극장을 찾기 때문이며 이에 따라 <극장판 귀멸의 칼날: 

무한열차편>만 25~49 세 비율이 가장 낮은 것으로 나타남

Ÿ 장년층은 애니메이션 영화 관객에서 매우 적은 비율을 차지하여 12 편 중 3 편은 50 세 이상 

관객의 비율이 10%가 채 안되지만 사무엘 투뇌(Samuel Tourneux)의 <어라운드 더 월드 인 

80 데이스>는 장년층이 25.2%를 차지하며 가장 높은 비율을 기록함



2021 프랑스 애니메이션 산업 동향 (1)

2. TV 애니메이션

2021 년 주요 수치 

TV 애니메이션 제작

제작 분량: 357 시간 제작비: 3 억 1,450 만 유로 제작사: 66 곳

애니메이션 영화 TV 방영

애니메이션 174 편 
482 회 방송

미공개 애니메이션: 21.3%
프랑스 애니메이션: 

35.6%

1957 년 부터 가장많이 방송된 
애니메이션: <키리쿠와 

동물들>(Kirikou et les bêtes 
sauvages)

TV 와 애니메이션

국내 채널에서 방송된 
애니메이션 총 방송 시간: 

15,274 시간

오전 8 시 30 분 전에 방송되는 
애니메이션: 42.8%

프랑스 애니메이션: 65.4%

TV 애니메이션 시청자

텔레비전 애니메이션을 
소비하는 4~10 세 비율: 

25%

시청자가 가장 많은 
텔레비전 애니메이션: 

<미라큘러스>

4~10 세 애니메이션 시청자 비율: France 
Télévision(29%), M6(57%)

Ÿ 방법론

‥ TV 애니메이션 제작 관련 수치는 CNC 지원 관련 문서를 기반으로 함. 때문에 해당 자료는 

다른 출처의 자료, 특히 방송사와 디지털 통신 규제기관 아르콤(Arcom)에서 제공하는 

자료와는 차이가 있을 수 있음

‥ 본 분석에 관한 전체 자료는 국립영화영상센터의 홈페이지(www.cnc.fr)에서 확인할 수 

있음

애니메이션 제작 규모

Ÿ 2021 년 애니메이션 제작 분량은 2020 년 대비 21% 증가하여 357 시간 상당을 기록했으며 

이는 2016 년 이후 가장 높은 수치임. 통상 제작 주기는 2~3 년으로 제작 분량은 매년 편차를 

보이기도 함. 2012~2021 년 연평균 애니메이션 제작 분량은 315 시간에 달함. 이는 2021 년 

CNC 지원 대상 방송 프로그램 전체 분량의 7.9%에 해당하며, 2020 년과 비슷한 수준을 보임

Ÿ 2021 년 TV 애니메이션 제작비 및 시간당 비용은 역대 최고치를 기록함. 제작비는 2020 년 

대비 28.3% 증가하여 3 억 1,450 만 유로에 달해 지난 10 년간의 평균(2 억 2,860 만 

유로)보다 높게 나타남. 또한 시간당 비용은 87 만 9,900 유로로 2020 년 대비 6.1% 증가함. 

반면 2012~2021 년 기준 TV 애니메이션의 시간당 비용은 평균 72 만 6,300 유로에 그침

2-1 TV 애니메이션 제작
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지원 대상 TV 애니메이션의 제작 분량 및 시간당 비용

‥ 제작 분량(시간) / 시간당 비용

TV 애니메이션 자금 조달

Ÿ TV 애니메이션의 자금 조달은 지난 15 년 간 일정한 모습을 보이고 있음

Ÿ 2021 년 애니메이션 작품 제작을 위해 프랑스에서 2 억 2,330 만 유로의 자금이 

조달되었음(2020 년 대비 26.9% 증가). 이는 CNC 의 지원을 받은 애니메이션 제작비의 

71%에 달하는 수치임(2020 년 기준 71.8%). 프랑스 제작사가 부담하는 금액은 전년 대비 

16% 증가한 6,740 만 유로로 CNC 지원작 총 제작비의 21.4%에 달함(2020 년 기준 23.7%). 

해외 파트너 다음으로 TV 애니메이션에 가장 많이 자금을 조달하는 방송사의 부담 금액은 

30.6% 증가한 6,760 만 유로이며 2021 년 기준 방송사들이 작품 1 시간당 투자한 금액은 평균 

18 만 9,100 유로임(2020 년 대비 8% 증가)

Ÿ CNC 는 TV 애니메이션에 총 5,800 만 유로의 자금을 조달했으며(2020 년 4,090 만 유로) 

2021 년 CNC 지원이 총 제작비에서 차지하는 비율은 18.4% 이며(2020 년 기준 16.7%) 작품 

1 시간당 평균 지원 금액은 16 만 2,200 유로였음(2020 년 13 만 8,400 유로)

Ÿ 기타 프랑스 자금 조달금 중에는 2021 년 새로운 작품 제작을 독려하기 위해 '경제회복을 위한 

경기 부양 계획'의 일환으로 투입된 지원금의 10% 증액에 따른 320 만 유로가 존재함

Ÿ 2021 년 TV 애니메이션 자금 조달 중 해외 자금이 차지하는 비율은 29%로(2020 년 28.2%) 

2001 년(9,540 만 유로) 이후 가장 높은 수준을 보였고 2020 년 대비 31.9% 증가한 9,120 만 

유로로 집계되었음. 해외 사전 판매액은 7.2% 감소한 6,700 만 유로를 기록한 반면 공동 

제작으로 인한 자금은 2 배 증가해 4,410 만 유로에 달했음. 2021 년 TV 애니메이션 중 

298 시간 분량은 해외 자금이 투입되었으며(공동 제작, 사전 판매) 이는 총 제작 분량의 

83.4%에 달하는 수치임(2020 년 기준 250 시간 분량, 당시 총 제작 분량의 84.6%)
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Ÿ TV 애니메이션 자금 조달(%)

‥ 해외 etranger

‥ 프랑스 제작사 producteurs francais

‥ 방송사 diffuseurs

‥ 국립영화영상센터 CNC*

‥ 기타 autres

* 추가 지원 포함

애니메이션 방송사의 투자 정책

‥ 1 최초 방영 방송사로서

‥ 2 모든 방송 형태(본방송, 재방송 등)

본 방송 시간¹ 총 방송 시간²
방송사 투자
(백만 유로)²

시간당 비용
(천 유로)¹

시간당 투자
(천 유로)¹

자금 조달 
비율(%)¹

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

아르테 
프랑스

9 3 9 3 2.94 0.75 853.3 967.7 310.4 243.2 36.2 25.1

디즈니 10 20 41 42 2.27 3.34 1,044.3 1,054.4 111.8 95.9 10.7 9.2

카날 
플러스

16 71 46 71 3.17 11.41 551.1 831.4 128.7 160.8 23.3 19.3

France 
Télévisions

160 134 178 139 27.74 26.88 813.9 915.7 171.2 199.5 21.0 21.8

M6 39 59 59 78 6.03 9.11 871.0 782.9 130.9 115.2 15.0 14.7

TF1 60 60 61 69 9.45 9.58 882.1 856.0 158.4 157.6 18.0 18.4

기타 인터넷 
서비스

1 10 1 10 0.10 6.51 438.2 1,069.0 111.1 626.9 25.4 58.6

지역 방송사 - - 2 - 0.04 - - - - - - -

합계 295 357 295 357 51.74 67.57 829.7 879.9 163.3 177.8 19.7 20.2
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주요 방송사들의 TV 애니메이션 제작 투자(단위: 백만 유로)

‥ France Televisions 그룹 / 카날 플러스/ TF1 / M6 / 디즈니

Ÿ 2021 년 애니메이션 분야 제 1 의 투자자인 프랑스 텔레비지옹(France Télévision) 그룹은 

애니메이션 전체 제작 분량에서 37.5% 가량을 최초 방영했으며(2020 년 54.3%) 전체 방송사 

투자액의 39.8%에 달하는 금액을 투자했음(2020 년 53.6%). 또한 139 시간 분량에 달하는 

애니메이션 제작에 참여했고(2020 년 대비 21.9% 감소) 이 중 134 시간은 최초 방영 

방송사로서 참여했다(전년 대비 16.4% 감소). 프랑스 텔리비전 그룹이 최초 방영한 애니메이션 

분량은 지난 10 년간의 연평균치 수준을 유지하고 있음. 총 투자액은 2,690 만 유로(3.1% 

감소)이며 최초 방영 방송사로서의 시간당 투자액은 19 만 9,500 유로에 달함(16.5% 증가). 

또한 최초 방영 애니메이션의 평균 시간당 비용은 91 만 5,700 유로로(12.5% 증가) 역대 

최대치를 기록함. 2021 년 총 24 개의 애니메이션을 제작했으며 대표작으로 편 당 7 분 분량, 

총 78 편의 <안나와 친구들>(Anna et ses amis, 슈퍼프로드(Superprod) 공동 제작)과 편 당 

11 분 분량, 총 52 편의 <더 쿱 트루프>(The Coop Troop, 테크니컬러 애니메이션 

프로덕션(Technicolor Animation Productions) 공동 제작)이 있음

Ÿ 2021 년 카날 플러스(Canal+)는 71 시간 분량의 애니메이션 제작에 참여함(2020 년 대비 

53.8% 증가). 모두 최초 방영 방송사로서 참여한 것이며(2020 년 16 시간) 총 1,140 만 유로의 

금액을 투자했음(2020 년 320 만 유로). 카날 플러스가 2020~2021 년에 최초 방영한 

애니메이션의 연 평균 분량은 지난 10 년간의 전체 평균치와 비슷한 수준을 보임. 카날 플러스는 

애니메이션 1 시간당 평균 16 만 800 유로를 투자했으며(25% 증가) 시간당 비용은 83 만 

1,400 유로에 달함(50.9% 증가). 최초 방영 방송사로서는 총 12 개 애니메이션 제작에 

참여했으며 대표작으로는 편 당 11 분, 총 52 편의 <크로크무타르>(les Croquemoutard, 

JSBC(Je suis bien content) 및 Watch Next Media 와 공동 제작)와 편 당 11 분, 총 

52 편의 <키디독>(Kididoc, 4.21 Productions 공동 제작) 등이 존재함

Ÿ TF1 이 2021 년 애니메이션에 투자한 금액은 960 만 유로에 달하며(2020 년 대비 1.3%증가) 

총 분량은 69 시간으로(11.6% 증가) 그 중 60 시간은 최초 방영 방송사로서 참여함(2020 년과 

비슷한 수준). TF1 은 애니메이션 1 시간당 평균 15 만 7,600 유로를 투자했으며 시간당 평균 

비용은 85 만 6,000 유로였음(3% 감소). 대표작으로는 편 당 11 분, 총 52 편으로 제작된 

<아주로와 드래곤 군단>(Azuro et la brigade des dragons, 슈에뜨 컴퍼니(la Chouette 
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Compagnie) 공동 제작) 등이 있음

Ÿ M6 가 2021 년에 투자한 금액은 910 만 유로이며(2020 년 대비 51% 증가) 총 제작 분량은 

78 시간으로(31.2% 증가) 이 중 59 시간은 최초 방영 방송사로서 참여함(50.6% 증가). M6 의 

애니메이션 제작 분량은 M6 사 및 주로 청소년을 대상으로 하는 라가르데르(Lagardere, 

2019 년 9 월 M6 에 합병)의 지난 10 년 동안의 누적된 연 평균 제작 분량과 비슷함. 또한 

M6 는 평균적으로 시간당 11 만 5,200 유로를 투자했으며(12% 감소) 해당 애니메이션들의 

시간당 평균 비용은 78 만 2,900 유로임(10.1% 감소). M6 는 편 당 11 분, 총 52 편의 <셰이커 

몬스터>(Shaker Monster, GO-N 프로덕션(GO-N Productions) 공동 제작)를 포함 총 6 개의 

작품을 제작함

Ÿ 2021 년 디즈니 그룹의 애니메이션 제작 분량은 42 시간으로(2020 년 대비 3.4% 증가) 이 중 

20 시간은 최초 방영 방송사로서 참여하여(2020 년 10 시간) 330 만 유로를 투자함(47.3% 

증가). 디즈니그룹이 제작한 규모는 지난 10 년 동안의 연평균 규모와 거의 동일함. 디즈니 

그룹은 제작한 애니메이션에 평균적으로 시간당 95 만 9,000 유로를 투자했으며(14.2% 감소) 

시간당 비용은 105 만 4,400 유로였음. 디즈니사는 편 당 11 분, 총 50 편의 <옐로우 

예티>(Yellow Yeti, 조디악 키즈 스튜디오 프랑스(Zodiak Kids Studio France) 공동 제작)를 

포함 총 2 개의 작품을 제작함

방영 회차별 분량에 따른 분류

Ÿ 프랑스 TV 애니메이션은 대부분 시리즈물 형태로(2021 년 총 제작 분량 357 시간 중 346 시간) 

2021 년 8 분 미만과 11 분~13 분 사이의 시리즈 규모는 각각 88 시간(42.5% 증가), 

226 시간(34.8% 증가)으로 2020 년보다 증가한 반면 23 분~26 분 사이의 시리즈는 

31 시간으로 47.9% 감소함. 시간당 비용은 회차별 11~13 분 분량의 작품이 82 만 

7,900 유로(2020 년 대비 1.9% 증가), 8 분 미만의 경우 83 만 3,200 유로(8.6% 증가), 

23~26 분의 경우 98 만 8,800 유로(6.2% 증가), 단일 에피소드 애니메이션은 195 만 

2,000 유로를 기록함(2020 년 898,700 유로). 단일 에피소드 애니메이션의 시간당 비용이 

증가한 이유는 시간당 비용이 200 만 유로를 넘는 작품이 4 편이나 있기 때문임

방영 회차별 분량에 따른 총 제작 규모 (시간) 

‥ 단일 에피소드애니메이션 unitaires

‥ 8 분 미만 애니메이션 시리즈 series de moins de 8 minutes



2021 프랑스 애니메이션 산업 동향 (1)

‥ 11~13 분 애니메이션 시리즈 series de 11 a 13 minutes

‥ 23~26 분 애니메이션 시리즈 series de 23 a 26 minutes

‥ 52 분 애니메이션 시리즈 series de 52 minutes

시간당 비용에 따른 분류

Ÿ 시간당 비용이 낮은 편에 속하는 애니메이션 제작 분량은 지난 10 년 동안 급감했음(시간당 비용 

80 만 유로 미만인 프로그램 52% 감소). 2021 년 총 애니메이션 분량의 36.7%는 80 만 유로 

미만이었으며(2020 년 47.7%), 35%는 80 만~90 만 유로(2020 년 11.8%), 28.3%는 90 만 

유로를 초과함(2020 년 40.4%). 시간당 비용이 90 만 유로를 넘는 작품은 총 제작 비용의 

38.6%, 방송사 투자 금액의 37.1%, 추가 지원을 제외한 CNC 지원 금액의 30%를 차지함 

Ÿ 시간당 비용에 따른 분류(%)

‥ 80 만 유로 미만 / 80 만 유로~90 만 유로 / 90 만 유로 초과\

애니메이션 제작 비용 지출

Ÿ 2021 년 TV 애니메이션 제작에 있어서 기술 관련 비용 지출이 가장 높았고(총 비용의 42%) 

인건비(39.8%)와 기타 지출(18.3%)이 그 뒤를 잇고 있음

Ÿ 2021 년 기술 관련 지출은(장비, 작업실 비용) 2020 년 대비 34.1% 증가했으며 인건비 관련 

지출은(저작권, 개인 경비, 출연진, 사회보장 분담금) 19.2%, 기타 지출은(무대 장치, 운송, 대금 

지급, 공공요금, 보험, 기타, 일반 경비 등) 37.5% 증가함

Ÿ 애니메이션 제작 비용 지출(%)2)

인건비 / 기술  / 기타 

2) 인건비: 저작권, 급여, 출연진, 사회보장 분담금 ; 2. 기술: 장비, 작업실 ; 3. 기타: 무대 장치와 의상, 운송, 대금 지급, 공공요

금,보험, 기타,일반 경비 등
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Ÿ 2021 년 프랑스에서 지출된 비용은 2020 년 대비 25.8% 증가했고 해외에서 지출된 비용은 

39.8% 증가함. 해외에서 사용되는 비용이 점점 높아지는 것은 인건비 지출 증가와 큰 관련이 

있음. TV 애니메이션 제작비 중 프랑스에서 지출되는 비중은 3 년 연속 하락세이며 2021 년에는 

80.7%를 기록했음(2020 년 82.2%)

애니메이션 제작비의 국내외 지출 비율(%)

프랑스 / 해외 

Ÿ 제작 분량으로 따지면 2021년에 제작된 TV 애니메이션의 13%가 전적으로 프랑스에서 제작

되었으며 2020년에는 그 비율이 19.3%였음. 또한 같은 해 23~26분 분량의 애니메이션 

100%가 해외 지출을 필요로 했으며 11~13분 분량은 91.6%, 단일 에피소드 애니메이션은 

78.7%, 8분 미만의 시리즈는 72%가 해외에서 비용을 지출함

프랑스 내 지출 비용의 비중에 따른 분류

단일 
에피소드 8분 미만 11~13분 23~26분 52분 초과 총 계

2020년

70% 미만 - 3 20 - - 23

70~80% 0 19 57 29 - 105

80~100% - 21 70 19 - 110

100% 2 19 21 12 3 57

총 계 2 62 168 60 3 295

2021년

70% 미만 3 - 29 - - 32

70~80% 2 22 78 - - 102

80~100% 4 42 100 31 - 177

100% 2 25 19 - - 46

총 계 12 88 226 31 - 357
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애니메이션 제작사

Ÿ 2021 년 총 66 곳의 제작사가 애니메이션 제작에 참여함. 이는 지난 10 년간의 연 제작사 숫자 

중 가장 높은 수치임. 이 중 제작사 8 곳은(전체 제작사의 12.1%) 애니메이션 총 제작 분량의 

50%를 제작함. 2012~2021 년 애니메이션 제작사는 총 193 개로 집계됨

제작사의 수 / 애니메이션 제작 분량의 50%를 제작한 제작사 비율(%) 

Ÿ 지난 5 년 간(2017~2021 년) 메소드 애니메이션(Method Animation)이 총 108 시간 분량의 

애니메이션을 제작해 1 위를 차지했으며 그 뒤를 실람 애니메이션(Xilam Animation, 101 시간 

분량), 사이버 그룹 스튜디오(Cyber Group Studios, 76 시간 분량)이 잇고 있음

2017~2021 년 애니메이션 제작사 상위 10 곳

‥ 애니메이션 1 편이 공동 제작되었을 경우 이 프로그램의 제작 분량은 각 제작사로 집계됨

Ÿ 2021 년 제작사의 72.7%가 10 시간 미만 분량을 제작했으며(2020 년 73.3%) 24.2%는 

1 시간 미만을 제작했음(2020 년 22.2%). 제작사 4 곳(메소드 애니메이션, 실람 애니메이션, 

총 계 단독 제작 공동 제작

시간(제작 분량) 시간(제작 분량) 전체 비율(%) 시간(제작 분량) 전체 비율(%)

1 메소드 애니메이션 
Method Animation 108 50 46.7 57 53.3

2 실람 애니메이션 
Xilam Animation 101 99 97.9 2 2.1

3 사이버 그룹 스튜디오 
Cyber Group Studios 76 39 51.1 37 48.9

4 프로그박스 Frogbox 73 73 100.0 - -

5 블루 스피릿 프로덕션 
Blue Spirit Productions 69 59 86.2 10 13.8

6 왓치 넥스트 미디어 
Watch Next Media 58 29 49.3 29 50.7

7 자그툰 Zagtoon 58 11 19.0 47 81.0

8 모넬로 프로덕션 
Monello Productions 49 19 39.5 29 60.5

9 테크니컬러 애니메이션 
프로덕션
Technicolor Animation 
Productions

49 49 100.0 - -

10 조디악 키즈 
Zodiak Kids 48 28 58.1 20 41.9
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프로그박스, 엘립사님 프로덕션(Ellipsanime Productions)은 20 시간을 초과함(2020 년과 

동일 비율)

Ÿ 애니메이션 제작 분량별 제작사 비율(%)

(왼쪽 상단부터 오른쪽 방향으로) 

‥ 1 시간 미만 / 1~2 시간 / 2~5 시간 / 5~10 시간 / 10~15 시간 / 15~20 시간 / 20 시간 초과

Ÿ 애니메이션 제작사는 보통 방송사 한 곳에서 발주를 받고 있음. 2021 년 제작사의 

75.8%가(50 곳) 방송사 한 곳을 위해 애니메이션을 제작했으며 24.2%(16 곳)는 두 방송사를 

위해 애니메이션을 제작함

본 장에서는 극장 개봉을 했던 애니메이션 장편 영화의 텔레비전 방송에 대해서만 분석하고자 함

Ÿ 방법론

‥ 이번 연구에 소개된 성과들은 디지털 통신 규제기관 아르콤(Arcom)과 

국립영화영상센터(CNC)의 데이터 베이스를 기반으로 진행했음. 해당 자료는 공영 방송사 

프랑스 텔레비지옹(France Televisions), 아르테(Arte), 엘씨피(LCP-AN)), 민영 

방송사(TF1, M6, NRJ, 알티스 미디어(Altice Media), 라셴 레퀴프(La Chaine 

L'Equipe)), 카날플러스(Canal+)에서 방송된 모든 장편 애니메이션 영화를 집계한 것임. 

카날 플러스의 경우 기존 채널에서 방송된 애니메이션만을 포함시킴(카날 플러스 시네마, 

카날 플러스 스포츠, 카날 플러스 패밀리 - 2021 년 8 월 카날 플러스 키즈로 바뀜, 카날 

플러스 데칼레, 카날 플러스 세리는 제외)

‥ 2012 년 12 월 12 일 이후 6 개의 새로운 HD 채널이 지상파 디지털 방송(Television nu-

merique terrestre, TNT)에 출범함. 6 테르(6ter), 셰리 25(Cherie 25), 라셴 레퀴프(La 

Chaine L'Equipe), RMC 데쿠베트(RMC Decouverte), RMC 스토리(RMC Story), TF1 

시리즈 필름(TF1 Series Films)로 총 6 채널이 있음

‥ 2013 년 1 월 1 일 이후 프랑스 오(France O)에서 방송된 애니메이션이 포함되어 있음. 

이전에 방송된 애니메이션은 집계할 수 없었으며 프랑스 오 채널은 2020 년 8 월 23 일을 

마지막으로 폐지됨

‥ 기존 자료를 확인할 수 있도록 이번 장의 표 및 도표 상에는 대형 그룹에 속하기 전의 

2-2 TV와 애니메이션



2021 프랑스 애니메이션 산업 동향 (1)

채널명을 명시함

‥ 조사 대상 장편 애니메이션 영화는 1990 년 1 월 17 일자 90-66 호 총리령 제 2 조에서 

규정한 영화 작품의 정의에 맞는 영화에 국한함

‥ 작품의 국적은 CNC 가 비자를 발급한 경우 비자를 기준으로 하며 이때 위의 총리령 제 

6-1 조에 의거하여 아르콤에서 부여하는 프랑스 혹은 유럽 작품 자격과는 별도로 함

‥ 작품별 방영 횟수는 방송된 순서를 기준으로 집계함. 그럼에도 여러 번 방송한 방송사의 경우 

3 달간 여러 번 방송되었더라도 횟수는 모두 동일하게 적용. 참고로 카날플러스는 2016 년 

1 월 1 일에 방송 기간을 3 달에서 6 달로 연장했음. 무료 방송 채널의 경우 무료 방송된 

애니메이션만 방영 횟수에 집계함. 카날플러스의 경우 무료 방송된 애니메이션을 포함 

이전에 방송된 모든 애니메이션을 집계

‥ 2020 년 8 월 7 일자로 TV 에서의 영화 작품 방영 규제 완화에 대한 총리령이 발표됨. 이에 

따라 더 많은 영화를 방영할 수 있으며 방송 불가 일은 폐지됨(수요일 및 금요일 저녁, 

토요일 하루 종일, 일요일 저녁 8 시 30 분 이전). 다만 영화 관련 방송사도 토요일 저녁 8 시 

30 분부터는 제약이 있고 사전 구매하여 신규 방영되는 프랑스 영화, '예술과 시도' 영화, 

프랑스 극장내 관객 200 만 명 이하 영화, 프랑스에서 개봉한지 최소 30 년이 지난 영화 

이외에는 방영할 수 없으며 15 편 이상 이를 위반할 수 없음. 영화 관련 방송사가 아닌 경우 

토요일 저녁 8 시 30 분 이후 영화 방영이 불가능하나 공동 제작했거나 사전에 제작비를 

지원한 영화와 '예술과 시도' 영화는 방영 가능함

텔레비전 영화 방송

Ÿ 2021 년에는 2020 년 대비 6 편 적은(3.3% 감소) 174 편의 애니메이션 영화가 TV 에서 

방영되었음(무료 국영 방송사와 카날플러스). 2021 년 공영 방송사(프랑스 텔레비지옹, 아르테, 

엘씨피(LCP-AN))는 25 편의 애니메이션을 방영했으며(2020 년 대비 2 편 증가, 8.7% 증가) 

무료 민영 방송사(TF1, M6, NRG Group, 알티스 메디아(Altice Media), 레셴 C8(les 

Chaines C8), 씨에스타르(CStar), 라셴레퀴프(La Chaine L'Equipe)는 121 편을 

방영함(2020 년 대비 1 편 감소, 0.8% 감소). 2021 년 유료 채널 카날플러스는 22 편의 

애니메이션을 덜 방송해 총 35 편을 방송함(38.6% 감소). 카날플러스는 2020 년 코로나 19 

발생과 봉쇄조치 시행 이후 방영 편수를 늘린 바 있음

Ÿ M6 그룹은 채널 굴리(Gulli) 덕분에 가장 많은 애니메이션을 방송함(2021 년 103 편, 지난 

10 년 간 연평균 71 편 방송). 굴리는 2021 년 총 67 편의 애니메이션을 방송한 채널임. 또한 

M6 의 다양한 채널을 통해 17 편의 애니메이션을 방영함. 아스테릭스 극장판을 기준으로 보면 

7 편은 6ter 와 W9 에서 동시 방영했고 4 편은 6ter 와 굴리, 2 편은 6ter 와 M6, 2 편은 M6 와 

W9 에서 1 편은 굴리와 W9 에서 마지막 1 편은 6ter, 굴리, W9 에서 동시에 방영함

Ÿ 애니메이션 영화 작품 수가 확연히 줄어들었음에도 불구하고 카날플러스는 39 편을 방송하면서 

규모면에서 2 위 자리를 자치하고 있으며 이는 지난 10 년간의 평균치보다 높은 수치(연 평균 

33 편). 2021 년에는 <빅 히어로>만이 C8 과 CStar, 두 채널에서 동시에 방영됨
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Ÿ 프랑스 텔레비지옹은 2021 년에 총 21 편의 애니메이션 영화를 방송했으며(2012~2021 년 연간 

26 편) 이 중 3 편은 그룹사의 채널 중 유일하게 애니메이션을 방송하는 채널인 France 2, 

France 4 에서 동시에 방영함

Ÿ TF1 은 13 편의 애니메이션을 방송했는데 이는 지난 10 년 중 가장 낮은 수치(매년 평균 21 편 

방송). 이 중 3 편은 TF1 의 2 개의 채널에서 방송되었는데 대표 채널 TF1 과 다른 산하 채널 

1 곳에서 동시 방영하는 형태를 취함(3 편 각각 TF1 시리즈 필름(TF1 Series Films), TFX, 

TMC)

Ÿ 총 37 편의(애니메이션의 21.3%) 애니메이션이 2021 년에 처음으로 방영됨(무료 공영방송 및 

카날플러스). 텔레비전에 방송되는 애니메이션 영화 비율은 2 년 연속 감소하고 있으며 지난 

10 년 동안 가장 낮은 수치를 기록함(평균 31.6%)

Ÿ 카날플러스는 2021 년에 미공개 애니메이션 16 편을 공개함. 이는 카날플러스가 방송한 

애니메이션 중 45.7%, 전체 미공개 애니메이션 중에서는 43.2%에 달하는 수치 

Ÿ 방영된 174 편의 애니메이션은 총 482 번 방영됨. 2021 년에는 재방송 횟수가 소폭 상승하여 

애니메이션 한 편당 평균 2.8 번 방송되었다(2020 년 2.7 번). 굴리와 카날플러스는 재방송을 

가장 많이 하는 채널로 애니메이션 한 편당 굴리에서는 평균 3.1 번, 카날플러스에서는 3 번 

방송한 것으로 집계함

Ÿ 몇 년 전부터 여러 텔레비전 채널은 해마다 같은 애니메이션 영화를 재차 편성하고 있음. 

2021 년에 방송된 애니메이션 영화의 62.6%가 이미 2020 년에 방송됐던 작품으로 지난 10 년 

기준 가장 높은 비율을 기록함. 이러한 경향은 굴리에서 가장 두드러짐. 굴리에서 2021 년에 

방송된 애니메이션 영화의 73.1%가 이미 같은 채널에서 2020 년에 방송된 애니메이션이었음. 

굴리 다음으로 2020~2021 년에 재방송을 많이 한 채널은 W9(72.7%)와 TF1(66.7%)으로 

나타남

국적별 애니메이션의 방송

Ÿ 2021 년 프랑스 애니메이션은 62 편 방송되었으며 2020 년 대비 일정한 수준을 유지했음. 

2021 년 프랑스 애니메이션이 차지하는 비율은 35.6%로 지난 10 년 평균(34.6%)보다 조금 

높음. 애니메이션 영화의 TV 방송에서도 역시 미국 애니메이션이 강세를 보이고 있음. 2021 년 

미국 애니메이션 76 편이 방송되었으며 이는 전체 방송된 애니메이션의 43.7% 차지하는 

수치임(2012~2021 년 연 평균 43.8%)
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TV 에 방송된 국가별 애니메이션(중복 집계 제외)

프랑스 애니메이션 / 미국 애니메이션 / 유럽 애니메이션3) / 기타

Ÿ 방법론

‥ TV 에서 방송된 애니메이션은 TV 애니메이션과 애니메이션 영화로 구성됨. TV 에서 

방송되는 애니메이션에 대해 분석하는 목적은 TV 채널이 규제를 준수하고 있는지 확인하기 

위함이 아님. 따라서 규제기관인 아르콤에서 발표한 조사 결과와는 비교할 수 없음

공영 방송 채널의 애니메이션 방영

Ÿ 연간 애니메이션 방송

‥ 여론조사기관 메디아메트리(Mediametrie)에 따르면 2021 년 공영 방송 채널은 총 

15,274 시간동안 애니메이션을 방영함. 공영 방송 채널에서 방송된 애니메이션 규모는 

2020 년 대비 9.1% 감소. 기존 채널(TF1, France 2, France 3, Canal+, France 5, M6, 

Arte)에서는 10.2%, 디지털 방송 채널 및 HD 채널(C8, W9, TMC, TFX, NRJ12, France 

4, CStar, Gulli, TF1 Series Films, 6ter)에서는 8.6% 감소. 2021 년 지상파 디지털 방송 

및 HD 채널은 애니메이션 방송의 74.7%를 차지했으며(2020 년 74.4%) 기존 채널은 

25.3%를 차지했음(2020 년 25.6%)

Ÿ 공영 채널의 애니메이션 방송(시간)

기존 채널 / 디지털 방송 및 HD 채널 / 합계 

3) 프랑스를 제외한 대륙의 의미로서의 유럽

2-3 애니메이션의 TV 방송
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Ÿ 2021 년 굴리(Gulli)는 애니메이션 방송에 있어서 공영 채널 중 여전히 1 위를 차지했으며(6,585 

시간) France 4(4,048 시간)와 France 5(1,396 시간)가 그 뒤를 잇고 있음. 그룹별 애니메이션 

방송 분량을 총합하면 그룹 M6(groupe M6)가 7,332 시간으로 1 위를 차지하며 프랑스 

텔레비지옹(France Televisions, 6,399 시간)과 그룹 TF1(groupe TF1, 1,199 시간)이 나란히 

2, 3 위를 차지함

Ÿ 2021 년 애니메이션 방송 분량은 2020 년과 비교해 특히 France 4 에서 감소함(616 시간). 

France 3 에서는 367 시간, 굴리에서는 200 시간, W9 에서는 180 시간, TF1 에서는 146 시간 

감소하는 모습을 보임. France3, Canal+, W9 은 애니메이션 방송 분량이 역대 최저 수준에 

머무름. France 4 의 애니메이션 방송 시간이 감소한 이유는 특히 문화 공연 관련 방송 

컬쳐박스(Culturebox)의 런칭과 관련 있으며 이로 인해 2021 년 5 월 3 일 이후 저녁 8 시~오전 

5 시에는 컬쳐박스가 편성됨. TF1, France 3, Gulli 의 경우 애니메이션 방송 시간이 감소한 

이유 중 하나는 코로나 19 와 함께 2020 년 상반기 동안 한시적으로만 애니메이션 방송을 

늘렸기 때문. France 5 는 기존 아침 6 시에 시작하던 어린이 방송 시작 시간을 한 시간 

앞당기면서 채널 역사상 가장 높은 수준을 기록했음(187 시간 증가)

카테고리별 애니메이션 방영

Ÿ 2021 년 공영 방송 채널에서 방영된 TV 애니메이션 프로그램은 2020 년 대비 9.5% 

감소했지만 애니메이션 영화 방송은 거의 비슷했음(0.3% 증가). 굴리에서 애니메이션 영화 작품 

수가 늘어 카날플러스(Canal+)에서의 감소치를 상쇄함. 2021 년 TV 애니메이션은 공영 방송 

채널에서 애니메이션 방영의 95.4%를 차지한 반면(14,577 시간) 애니메이션 영화는 4.6%를 

차지함(696 시간). 애니메이션 방송에서 애니메이션 영화가 차지하는 비율은 기존 채널의 경우 

5.8%, 디지털 방송 채널 및 HD 채널은 4.1%임

시간대별 애니메이션 방영

Ÿ 2021 년 공영 방송 채널에서 애니메이션을 8 시 30 분 이전에 방송하는 경우는 2020 년 대비 

6.0% 감소했으며 8 시 30 분 이후에 방송되는 애니메이션은 11.2% 감소함. 2021 년 기존 

채널의 애니메이션의 79.1%가 8 시 30 분 이전에 편성됐으며(2020 년 73.2%) 지상파 디지털 

방송 채널 및 HD 채널의 경우 69.5%가 8 시 30 분 이후에 방송됨(2020 년과 비슷). 전체 공영 

방송 채널의 경우 애니메이션의 57.2%가 8 시 30 분 이후에 방송됐음(2020 년 58.6%)
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시간대별 공영 방송 채널에서 방송된 애니메이션 분량

‥ (왼) 8 시 30 분 이전 기존 채널 / 디지털 방송채널 및 HD 채널

‥ (오) 8 시 30 분 이후 기존 채널 / 디지털 방송채널 및 HD 채널

요일별 애니메이션 방영

Ÿ 2021 년에 공영 방송 채널에서 애니메이션이 가장 많이 방송된 요일은 토요일과 일요일. 기존 

채널의 경우 일요일이 가장 많았고 디지털 방송 채널 및 HD 채널의 경우 토요일이 가장 많았음. 

2020 년 대비 공영 방송 채널의 애니메이션 방송은 평일에(월요일~금요일) 8.5%, 토요일과 

일요일에는 10.2% 감소함

기간별 애니메이션 방영

Ÿ 2021 년 학교 방학 기간 중 공영 방송 채널에서의 애니메이션 방영은 2020 년 대비 16.2% 

감소했으며 방학 이외의 기간에는 2.8% 감소함. 방학 기간 중 애니메이션 방송이 줄어든 이유는 

방학 기간이 줄어든 것과 일부 관련이 있으며(17 일, 10.8% 감소) 가장 큰 원인으로는 

코로나 19 를 들 수 있음(2021 년 봄 방학 기간 조정). 애니메이션 프로그램은 전반적으로 방학 

기간에 더 많이 방송됨. 2021 년 방학 일수는 365 일 중 38.4%를 차지했으며 공영 방송 

채널에서 방송된 애니메이션의 42.8%가 방학 중에 방송됨. 기존 방송 채널의 경우 애니메이션의 

45.7%, 지상파 디지털 방송 채널 및 HD 채널은 41.8%를 방학 중에 방송함

애니메이션 회차별 분량에 따른 분류

Ÿ 2021 년 회차당 8 분 미만의 애니메이션 편성은 2020 년 대비 증가 추세이며(+14.6%) 

11~13 분(-9.7%), 23~26 분(-24%), 장편(-4.6%)은 감소 추세를 보였음. 공영 방송 방영 

시간을 기준으로는 회차당 11~13 분 분량의 애니메이션이 1 위이며(전체 애니메이션 방송 

시간의 50.2%) 23~26 분(22.2%, 2020 년 기준 26.6%), 8 분 미만(21.7%, 2020 년 기준 

17.2%), 장편(6.0%, 2020 년 기준 5.7%)이 그 뒤를 잇고 있음
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애니메이션 회차별 분량에 따른 공영 방송 채널 애니메이션 방송 시간

‥ (왼쪽부터) 8 분 미만 / 11~13 분 / 23~26 분 / 장편 

제작 국가에 따른 분류

Ÿ 2021 년 공영 방송 채널의 애니메이션 방영 중 프랑스 애니메이션은 2020 년 대비 3.4%, 

프랑스어가 아닌 유럽 애니메이션은 2.3%, 미국 애니메이션은 25.6%, 기타 국가 애니메이션은 

14.5% 감소함. 2021 년 프랑스 애니메이션은 65.4%였던 반면(2020 년 61.6%) 미국 

애니메이션은 17.5%(2020 년 21.4%), 프랑스 외의 유럽 애니메이션은 8.4%(2020 년 7.9%), 

기타 국가 애니메이션은 8.6%(2020 년 9.2%)를 기록함

테마 채널의 애니메이션 방영

Ÿ 공영 방송 채널과 더불어 지상파, 위성파, 광케이블, ADSL 을 통해 송출하는 테마 채널에서도 

애니메이션이 방송됨. 2021 년 20 개의 방송 채널에서 방송 프로그램의 25%를 애니메이션에 

할애함(이외의 미디어는 집계에서 제외). 디즈니 시네마(Disney Cinema), 디즈니 XD(Disney 

XD)는 주문형 비디오 플랫폼 디즈니 플러스(Disney+) 런칭과 함께 2020 년 4 월을 끝으로 막을 

내림. 반면 TV 피춘(TV Pitchoun) 채널은 프로그램을 보다 다양화함

4)2021 지상파, 위성파, 광케이블, ADSL 애니메이션 채널 목록

4) 프로그램 편성시 최소 25%를 애니메이션으로 편성한 방송 채널

3세 미만 3~6세 7~14세 15~36세

아둘트 스윔 Adult Swim 제이원 J-One

베이비 티비 Baby TV 망가스 Mangas

보잉 Boing 엠씨엠 MCM

부메랑(부메랑플러스원) 
Boomerang(et Boomerang+1)

니켈로데온(니켈로데온플러스원) 
Nikelodeon(et Nickelodeon+1)

카날 제이 Canal J 니켈로데온 주니어 Nikelodeon Junior

카툰 네트워크 Cartoon Network 피위플러스 Piwi+

디즈니 채널(디즈니 채널플러스원) 
Disney Channel(et Disney Channel+1)

텔레툰플러스(텔레툰플러스원) 
TéléTOON+(et TéléTOON+1)

디즈니 주니어 Disney Junior 티지 Tiji

게임원(게임원플러스원) 
Game One (et Game One+1) 투나미 Toonami

공 맥스(Gong Max) 티비 피춘(TV Pitchoun)
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Ÿ 2021 채널 가이드에 따르면(해당 자료는 사이트 www.cnc.fr 에서 확인 가능) 채널 

MCM 에서는 애니메이션이 전체 프로그램의 25%, Game One 에서는 35%, J-One 에서는 

60%, 3 개의 Nickelodeon 채널에서는 70%, Canal J 에서는 85%, Disney Channel 에서는 

88%, Disney Junior 에서는 90%, Mangas 와 TiJi 에서는 98%를 차지함

공영 방송 채널 시청자

Ÿ 2021 년 공영 방송 기준 연령대별 시청 시간으로 따지면 4~10 세가 25.3%(연간 81 시간, 

하루에 13 분), 11~14 세가 13.1%(41 시간), 4 세 이상이 2.2%(23 시간)를 기록했으며 공영 

방송 채널에는 TF1, France 2, France 3, Canal+, France 5, M6, Arte, C8, W9, TMC, 

TFX, NRJ12, France 4, CStar, Gulli, TF1 Series Films, 6ter, RMC Story, RMC 

Decouverte, Cherie 25 가 있음. 메디아메트리(Mediametrie)에 따르면 위의 채널에서 방송된 

프로그램 중 애니메이션의 비율이 8.7%에 그쳤음에도 위와 같은 수치가 나온 것. 따라서 TV 

애니메이션을 가장 많이 소비하는 연령층은 4~10 세로 집계됨

연령별 공영 방송 채널5) 애니메이션 소비층(%)

4 세 이상 / 4~10 세 / 11 세~14 세 / 4 세~14 세

Ÿ 2021 년 TV 에서 방송된 애니메이션 중 4 세 이상의 시청자에게 가장 많은 사랑을 받은 작품은 

애니메이션 영화 중에서는 미국 애니메이션인 <아이스 에이지: 지구 대출동>(TF1 방송, 450 만 

명 시청), TV 시리즈 중에서는 프랑스 작품 <미라큘러스>임(TF1 방송, 160 만 명 시청)

Ÿ 2021 년 공영 방송 채널에 방송된 애니메이션 중 지상파 디지털 방송 채널 및 HD 채널(C8, 

W9, TMC, TFX, NRJ12, France 4, CStar, Gulli, TF1 Séries Films, 6ter, RMC Story, 

RMC Decouverte, Cherie 25)에서 4 세 이상의 소비 비율은 73.6%(1 년 간 2.1% 증가), 

4~10 세는 75.8%(0.9% 감소), 11~14 세는 88.4%(3.8% 증가)를 기록함. Gulli 는 연령층에 

상관없이 애니메이션 소비가 가장 많이 이루어지는 채널로 France 4 가 그 뒤를 잇고 있음. 또한 

Gulli 는 4~10 세의 전체 공영 채널 애니메이션 프로그램의 총 시청 시간 중 52.3%를 

차지했으며(3.3% 증가) France 4 의 경우 21.4%를 차지 (3.0% 감소). 미디어 그룹에 따라 

5) TF1, France 2, France 3, Canal+, France 5, M6, Arte, C8, W9, TMC, TFX, NRJ12, France 4, 
CStar, Gulli, TF1 Series Films, 6ter, RMC Story, RMC Decouverte, Cherie 25

2-4 TV 애니메이션 시청자
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분류할 시 Groupe M6 가 1 위(56.6%, 2.6% 증가), France TV 가 2 위를 차지함(29.5%, 

3.3%포인트 감소)

Ÿ 2021 년 TF1 은 공영 방송 채널 기준 4~10 세 연령대 중 애니메이션(영화 및 시청각물) 시청률 

1 위를 기록함(36.7%). France2 는 4 세 이상과(8.1%) 11~14 세에서의(23.0%) 성과가 높게 

집계되었으며 Gulli 는 위의 세 연령대 애니메이션 시청률이 France 4 보다 높았음

애니메이션 테마채널 시청자

Ÿ 지상파, 위성파, 광케이블, ADSL 로 송출되는 테마 채널의 시청자들에 대한 조사 결과를 보면 

조사대상 애니메이션 테마 채널은(전체 프로그램의 최소 25%를 애니메이션으로 편성하고 

메디아마테마티크(Mediamat'Thematik)의 시청자 집계 참여) 2021 년 9 월부터 2022 년 

2 월까지 4 세 이상의 시청률이 1.5%로 전년 대비 0.1% 감소함. 또한 주문형 비디오 서비스 

디즈니 플러스(Disney+)가 프랑스에서 서비스를 시작할 때 디즈니 시네마(Disney Cinéma), 

디즈니 XD(Disney XD)는 폐지되었다는 점을 짚고 넘어갈 필요가 있음

Ÿ 디즈니 채널(Disney Channel), 니켈로데온 주니어(Nickelodeon Junior), 피위플러스(Piwi+), 

티지(TiJi)와 같은 4 개 채널은 시청률이 감소 추세에 있는 반면 디즈니 주니어(Disney Junior), 

망가스(Mangas), 엠씨엠(MCM)과 같은 3 개 채널은 시청률이 증가하고 있음. 2021 년 

9 월부터 2022 년 2 월까지 테마 채널 전체 시청률에서 애니메이션 테마 채널이 차지하는 

비율은 14%였음(2020 년 9 월~2021 년 2 월 기준 15%). 디즈니 주니어와 니켈로데온 

주니어는 시청률 부문에서 어린이 채널 중 1 위를 차지함(각각 0.2%)

2021 년 9 월~2022 년 2 월 애니메이션 6)테마 채널의 시청률(%)

Ÿ 미디어 그룹별 테마 채널 시청률을 보면 파라마운트(Paramount, 0.5%), 워너 

브라더스(Warner Bros. Discovery, 0.4%), 디즈니(Disney, 0.3%)와 같은 미국 그룹 세 곳이 

상위권을 차지함. 미국 그룹 채널이 시청률에서 총 차지하는 비율은 1.2%인 반면 프랑스 그룹의 

채널들은 0.3%로 집계됨(M6, Canal+, 메디아완 테마틱스(Mediawan Thematics))

6) 전체 프로그램의 최소 25%를 애니메이션으로 편성하고 메디아마테마티크(M?diamat'Th?matik)의 시청자 
집계에 참여한 채널
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VOD 프로그램 규모

Ÿ 방법론

‥ VOD 프로그램 공급 비중은 2021 년 7 월 이후를 기준으로 TV 채널 프로그램 가이드 

업체인 플루리메디아(Plurimedia)에서 집계함. 분석은 공영 채널 21 개를 대상으로 매달 

진행되었으며(정보 채널 제외) 해당 채널의 VOD 프로그램을 기준으로 집계했음 

2021 년 하반기

애니메이션 프로그램 3,121 시간
VOD 8.7%

VOD 상위 3 개 채널

VOD 애니메이션의 소비 

Ÿ 방법론

‥ 모든 전자 기기(컴퓨터, 텔레비전, 휴대폰, 태블릿 PC)를 이용한 비디오 시청 횟수 조사는 

2011 년 1 월부터 컨설팅 회사 NPA 콩세이(NPA Conseil)와 시장 조사 업체 GfK 에 의해 

시행되었음. 두 업체는 Canal+, France Televisions, Lagardere, M6, TF1 과 협업하고 

있으며 연구 자료는 메디아메트리 이스타트 스트리밍(Mediametrie eStat streaming), 

네드스탯(Nedstats), 콤스코르(Comscore), 옴니튜르(Omniture), 플루리 

아날리틱스(Flurry Analytics), A&T 인터넷(A&T Internet)의 자료와 37 개 채널의 

2020 년 이후 자료를 사용함. 참고로 아르테(Arte), 알티스 메디아(Altice Media), NRJ 는 

집계 대상에 포함되지 않음

‥ NPA Conseil 와 GfK 의 분석 결과는 VOD, 보너스 및 인터넷에서 시청 가능한 실시간 

방송을 포함한 인터넷 TV 를 대상으로 함. 일반 TV 에 방영되지 않은 독점작, 광고 기반 

주문형 비디오(AVoD)나 무료 주문형 비디오(FVoD)는 조사 대상에서 제외함

‥ 청소년 프로그램은 애니메이션과 픽션 모두 포함함. 

‥ 2021 년 청소년 프로그램은 총 18 억 뷰를 기록했으며(인터넷 TV 총 소비량의 19.5%) 

2020 년에는 22 억 뷰를 기록했었다(20.8%). 청소년 프로그램 소비 비율 감소는 두 가지 

이유로 설명할 수 있음. 2019 년 카날플러스(Canal+) 그룹의 테마 채널이 통합되면서 영화 

편성 비율이 높아졌음(2018 년 0.3%, 2021 년 6.1%). 한편 TF1 에서 방송되는 <내일은 

우리의 것>(Demain nous appartient), <여기에서 모든 것이 시작된다>(Ici Tout 

Commence)와 France Televisions 에서 방송되는 <인생보다 아름다운 것>(Plus belle la 

vie), <너무 큰 태양>(Un Si Grand Soleil)은 VOD 전체 소비에서 픽션의 비중을 높이는 

역할을 함(2018 년 27.4%, 2021 년 37.9%)

7) VOD란 한 채널에서 프로그램을 방송한 후 무료나 기본 요금 외 추가 요금 없이 시청이 가능하도록 하는 
모든 서비스를 일컬음

2-5 VOD7) 애니메이션 프로그램 
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인터넷 TV8) 청소년 프로그램 소비 추이(단위: 백만 뷰)

청소년 프로그램  / 청소년 프로그램 비율

‥ 청소년 프로그램은 19.2%를 기록하며 인터넷 TV 에서 시청 횟수가 2020 년보다 줄었으며 

전체 프로그램 대비 감소폭은 큰 편임

8) 인터넷 TV에는 재방송, 보너스, 인터넷 실시간 프로그램 포함 (출처 : CNC, NPA, GfK, Canal+ Regie, 
France Televisions Publicite, Lagardere Publicite, M6 Publicite Digital, TF1 Publicite Digital)
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