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인도네시아 콘텐츠 산업동향 (2021년 02호)

심층 이슈

I. 2021년 인도네시아 음악 시장 동향

작성 순서

1. 인도네시아 음악 시장 개요

2. 인도네시아 음악 소비 현황

    개요 2019~2020 년은 코로나 19 로 인해 디지털 음악을 제외한 공연계 전체가 행사 취소 등으로    

큰 어려움을 겪었으나, 올해부터 백신이 보급되면서 음악 산업이 회복 될 수 있을 것으로 기대. 

          인도네시아 음악 교육 기관으로는 주요 국공립대학교 음악 관련 학과와 50 년 역사를 자랑하는 

일본계 사설 야마하 뮤직 스쿨이 있음. 

          10~20 대는 팝송에 대한 선호가 크나, 30 대 이상은 인도네시아 고유 장르인 당둣(Dangdut)을 

비롯하여 각 지역 언어와 민속 리듬을 사용하는 토착 음악에 대한 자부심과 애정이 큰 편.   

특히 최근에는 유튜브, 스포티파이, 틱톡 등 글로벌 음악 서비스 업체를 통해 당둣 가요가 소개되고,

신인 가수들의 당둣 신곡이 발표되면서 젊은 층에서도 당둣에 관한 관심이 커지고 있음.

           또한, 최근 10 년 사이 10~20 대를 중심으로 K-팝에 대한 인기가 커지면서 주요 음악 차트   

상위권에 K-팝 이 자리하고 있으며 토코피디아(Tokopedia), 쇼피(Shopee)를 비롯한 e-커머스 

대기업에서는 2018 년 이후 한국 가수들을 모델로 활용한 광고를 꾸준히 제작하고 있음.
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인도네시아 콘텐츠 산업동향 (2021년 02호)

1 인도네시아 음악 시장 개요

1. 인도네시아 음악 시장 규모

� 글로벌 컨설팅업체 PWC 의 보고서에 따르면 지난해 인도네시아 음악 시장 규모는 1 억 3,100 만 

달러1)(1,475 억 원)였으며, 앞으로 연 평균 6% 성장해 2024 년 2 억 5,200 만 달러(2,837 억 원)에 

이를 것으로 예상.
�

� 라이브 음악 시장도 계속 성장해와 2019 년 1 억 600 만 달러(1,193 억 원) 규모가 됐으나, 지난해

코로나 19 대유행으로 시장 규모가 57% 감소한 4,500 만 달러(506 억 원)를 기록하였음.
�

� 올해 코로나 사태가 정상화되면서 라이브 음악 시장의 재성장이 예상되며, 내년 시장 규모는 2019 년

수준을 넘어선 1 억 1,800 만 달러(1,328 억 원)를 기록할 것으로 예상.

(단위: 백만 US 달러)

구분 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
2019~2024 

CAGR

라이브 음악 

(전체)
98 106 45 79 118 125 132 4.55%

라이브 음악

(스폰서십)
19 21 9 15 24 25 26 5.09%

라이브 음악

(티켓 판매)
75 85 36 64 95 100 106 4.42%

음반 시장

(전체)
80 82 86 86 105 113 120 7.79%

디지털 음악

(스트리밍)
23 31 39 47 71 85 99 26.37%

디지털 음악

(다운로드)
3 2 2 1 1 1 0 -30.07%

벨소리,

통화 연결음
50 46 42 34 29 23 17 -17.54%

음악 

공연 권리
2 2 2 2 2 2 2 7.04%

실물 음반 출판 2 2 1 1 1 1 1 -19.53%

합계 178 188 131 165 223 238 252 6.02%

|표 1| 인도네시아 음악 시장 규모, 2015~2024년

(출처: PwC, 2020)

1)  2021년 5월 5일 달러-원 하나은행 매매기준율 기준 (1달러 = 1,126.0원) 
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� 인도네시아 디지털 음악 시장은 그동안 벨소리·통화 연결음 서비스가 강세였으나 올해 처음으로 음악 

스트리밍 서비스가 벨소리·통화 연결음을 추월할 것으로 보임.

� 음악 스트리밍 서비스 시장은 지난 2019 년 3,100 만 달러(약 350 억 원) 규모였으나 연평균 26%씩

성장해 2024 년에 9,900 만 달러(약 1,114 억 원)로 3 배 이상이 될 것으로 전망.

� 인도네시아의 창조경제위원회(BEKRAF)에 따르면 2017 년 GDP 중 음악 산업이 4.89 조 루피아2)

(3,858 억 원)를 차지함. 하지만 음악이 창조 경제에서 차지하는 비중은 0.49%에 불과해, 요리(41%),

패션(17%), 공예(15%)에 비해 크게 뒤처져, 10 개 하위 산업 중 9 위를 기록함.

2. 인도네시아 주요 음악 기업 현황

� 인도네시아 음악 산업에서 여전히 음반사(레이블)가 가수를 발굴하고 신곡을 홍보하는 주요 역할을 하고 있음.

� 새로운 음악 장르에 대한 수요가 증가하면서 다양한 음반사가 생기고 있으며, 세계 3 대 음반사의 지사인

소니 뮤직 인도네시아(Sony Music Indonesia), 워너 뮤직 인도네시아(Warner Music Indonesia), 

유니버설 뮤직 인도네시아(Universal Music Indonesia)도 활발히 활동 중.

� 소니 뮤직 인도네시아는 인도네시아 공영 방송국 RCTI 에서 2012 년, 2015 년 방영한 서바이벌 

오디션 <엑스팩터 인도네시아 (X-Factor Indonesia)> 음반을 발매했으며, 2012~2018 년 인도네시

아 아이돌 그룹인 JKT48 의 앨범 유통을 담당.

� 유니버설 뮤직 인도네시아는 위어드 지니어스(Weird Genius)의 <라띠(Lathi, featuring Sara Fajira,

2020)>, 티아라 안디니(Tiara Andini)의 <러브 이즈 미(Love is me, Cintanya Aku, 2020)> 등 젊은 

인기 가수들과 음반 작업을 진행했으며, 영화 <알라딘(Aladdin, 2019)>의 주제곡인 <A Whole New 

World (2019)>, <뮬란(Mulan, 2020)>의 <Reflection (2020)> 등 글로벌 영화의 인도네시아 버전 

사운드 트랙 작업도 진행함.

� 인도네시아 예술의 본고장으로 꼽히는 반둥(Bandung)에 기반을 둔 독립 음반사들이 있으며, 이 중 FFWD 

레코드(FFWD Records)는 반둥 지역 대표 밴드인 모카(Mocca)가 세계적 명성을 얻는 데 크게 기여함.

� AFE 레코드(AFE Records)는 인도네시아 성인 가요의 대표 회사로, 한국의 트로트와 유사한 당둣

(dangdut)3) 장르에 특화한 음반사임. 공중파 방송국 RCTI 의 서바이벌 오디션 <인도네시아 아이돌  

(Indonesia Idol, 2004~)> 참가자인 이흐산 타로르(Ihsan Tarore)의 음반 <Biar Orang Tahu (2020)>와, 

인기 당둣 가수인 리즈키 빌라르(Rizky Billar)의 음반 <Melihatmu Bahagia (2020)>를 발매함.

� 인도네시아에서 가장 큰 음반사인 뮤지카 스튜디오(Musica Studios)는 1968 년 설립되었으며, 

지금까지 수많은 유명 가수들을 배출함. 현재도 인기 얼터너티브 팝 밴드인 노아(NOAH), 가수이자 

모델인 셰릴 세이나피아(Sheryl Sheinafia) 등과 앨범 작업을 진행 중.

2) 2021년 5월 20일 루피아-원 하나은행 매매기준율 기준 (100루피아 = 7.89원) 

3) 인도네시아 자바 섬에서 유래한 댄스 및 민속 음악으로 인도네시아 내에서 큰 인기를 얻고 있는 고유 음악 장르.
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순번 업체 로고 업체명 설립연도 특징

1

소니 뮤직

인도네시아
(Sony Music

Indonesia)

1992
‣ 글로벌 음반사

‣ 아르디또 프라모노(Ardito Pramono), JAZ, 테리(Terry) 등의 음반 발매

2

유니버설 뮤직

인도네시아
(Universal Music

Indonesia)

1992

‣ 글로벌 음반사

‣ 텔콤 인도네시아, 유니버설 그룹이 지분 보유

‣ 앙군(Anggun) 등 글로벌 유명 가수와 렌디 판두고(Rendy Pandugo),

  티아라 안디니(Tiara Andini), 위어드 지니어스(Weird Genius) 등

  인기 신인 가수와 작업

3

워너 뮤직

인도네시아
(Warner Music

Indonesia)

1992
‣ 글로벌 음반사

‣ 라흐마니아 아스트리니(Rahmania Astrini), 수아라 까유(Suara Kayu) 등

4
뮤지카 스튜디오
(Musica Studios)

1968
‣ 인도네시아 인기 팝 밴드 노아(Noah) 소속

‣ 인도네시아에서 가장 큰 음반사

5

트리니티 옵티마

프로덕션
(Trinity Optima

Production)

2003

‣ 소셜 미디어, 스트리머로 인기를 얻은 가수들 대거 영입

‣ 마와르 드 종(Mawar De Jongh), 나디야 라윌(Nadiya Rawil),

  더 발디스(The Baldys), 아프간(Afgan) 등의 음반 발매

6
히츠 레코드
(Hits Records)

2009
‣ 인도네시아 미디어사 MNC 그룹 보유

‣ 안메쉬 까말렝(Andmesh Kamaleng), 노비아 바흐밋(Novia Bachmid) 등

7
드메이져스
(Demajors)

2000

‣ 인도네시아 아티스트 특화 음반사

‣ 힌디아(Hindia), 다닐라 리야디(Danilla Riyadi), 자카르타 블루즈 팩토리  

  (Jakarta Blues Factory) 등 인디 가수 위주로 음반 발매

8
AFE 레코드
(AFE Records)

2013
‣ 당둣 장르 특화 음반사

‣ 리즈키 빌라르(Rizky Billar), 이산 타로르(Ihsan Tarore) 등의 음반 발매

9
FFWD 레코드
(FFWD Records)

1999

‣ 반둥에 기반을 둔 음반사

‣ 폭 넓은 인디 음악 앨범 보유, 지역 독립 레이블 중에서 최대 5 만 장

판매 가능한 회사

‣ 주요 밴드로 모카(Mocca), S.I.G.I.T, 폴리에스터 앰버시(Polyester

Embassy) 등이 소속되어 있음

10
주니 레코드
(Juni Records)

2015

‣ 인기 가수 라이사(Raisa)가 설립한 독립 음반사

‣ AMI 어워즈의 베스트 앨범상을 라이사(Raisa)의 <Handmade>와   

꾼또 아지(Kunto Aji)의 <Mantra Mantra>가 받음

11

로트레보어

레코드
(Rottrevore

Records)

1999

‣ 반둥 소재 데스 메탈 및 그라인드코어 장르의 음반사

‣ 메탈 밴드 데들리 웨폰(Deadly Weapon), 카니보어드(Carnivored), 

  수피즘(Sufism) 등과 음반 작업

|표 2| 인도네시아 주요 음반사

(출처: 인도네시아 비즈니스센터 자체 조사, 2021.05)
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3. 주요 음악 교육 기관

� 인도네시아에서 음악 전공을 할 수 있는 곳은 주로 예술대학교들이며, 사립보다는 국공립이 많은 편.

� 예술학부는 음악을 비롯해 연극, 무용, 합주 등의 세부 전공을 두고 있으며 반둥 음악 예술대학(Sekolah 

Tinggi Musik Bandung, StiMB)은 음악만을 전문으로 하는 인도네시아 최초의 고등 교육 기관으로 

졸업생의 80% 이상이 음악계에 종사하고 있음.

� 이외에도 자카르타 주립 대학교(Universitas Negeri Jakarta, UNJ), 스마랑 주립 대학교(Universitas 

Negeri Semarang, UNNES), 말랑 주립 대학교(Universitas Negari Malang, UM), 북부 수마트라 

대학교(Universitas Sumatera Utara, USU) 등 주요 국립 종합대학교에서 음악 학과를 두고 있음.

� 사립 음악 교육 기관으로는 일본계 음악 학원인 야마하 뮤직 스쿨(Yamaha Music School)이 가장 

유명함. 1970 년에 설립했으며 현재 인도네시아 전역에 108개 지점을 가지고 있음.

� 인도네시아 음악 학원 체인으로 뿌르와 짜라카 뮤직 스튜디오(Purwa Caraka Music Studio)가 

있으며, 전국 76 개 지점을 보유해 야마하 뮤직 스쿨에 이어서 두 번째로 큰 규모를 자랑하고 있음.

수강생들의 연주회와 정기 콘서트 등을 개최하면서 학부모들로부터 큰 인기를 얻고 있음.

� 또 다른 일본계 학원인 카와이 뮤직 스쿨(Kawai Music School)은 2013 년에 인도네시아에 진출하였으며, 초·

중·고생 중심이던 음악 교육 시장에서 1~4 세 유아용 교육 프로그램을 선보이며 새로운 시장을 개척하고 있음.

순번 교육기관명 분류 특징 웹사이트

1
자카르타 예술대학

(Institut Kesenian Jakarta)

4 년제 

공립

‣ 1976 년 수하르토 대통령 시절 설립

‣ 음악 및 예술 공연 학부 내에 무용, 연극 예술, 

  민족 음악학, 무용 인류학 등의 전공 보유  

ikj.ac.id

2
족자카르타 인도네시아 예술대학
(Institut Seni Indonesia Yogyakarta)

4 년제 

공립

‣ 인도네시아에서 가장 오래된 예술대학교

‣ 음악 학부에 민족 음악학, 합주 음악, 음악 창작, 

  무용극 등 전공 보유

isi.ac.id

3
파당 빤장

인도네시아 예술대학
(Institut Seni Indonesia Padang Panjang)

4 년제 

공립

‣ 1965 년 설립

‣ 수마트라에서 음악예술 전공 학부 중 가장 

  오래된 캠퍼스

‣ 음악 학부 내 무용, 연극, 합주 등 전공 보유 

isi-padangp

anjang.ac.id

4
반둥 음악 예술대학

(Sekolah Tinggi Musik Bandung)

4 년제 

사립

‣ 2001 년 설립

‣ 인도네시아 최초의 음악 전문 고등교육 기관

‣ 3 년제 전공과 학부 운영

‣ 졸업생의 80% 이상이 음악 관련 업종 종사

sekolahtingg

imusik.com

5
쁠리타 하라빤 대학교

(Universitas Pelita Harapan)

4 년제 

사립
‣ 클래식 연주, 재즈&팝 공연 전공 과정 제공 music.uph.edu

|표 3| 인도네시아 주요 음악 관련 고등교육 기관

(출처: 인도네시아 비즈니스센터 자체 조사, 2021.05)
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� 코로나 19 상황으로 대면 수업이 불가능해지면서 많은 음악 학원들이 학생 유치 및 오프라인 학원 

운영에 어려움을 겪고 있으며, 현재 대부분이 온라인 수업을 병행하고 있음.

순번 교육기관명 수업 교과목 특징 설립연도

1
야마하 뮤직 스쿨

(Yamaha Music School)

피아노, 일렉기타, 

드럼, 팝 음악 등

‣ 인도네시아 전역에 108 개 지점 보유

‣ 어린이반, 성인반 별도 운영

‣ 수강료 월 4 회 기준 평균 50만 루피아

1970

2
뿌르와 짜라카 뮤직 스튜디오

(Purwa Caraka Music Studio)

보컬, 클래식 

피아노, 키보드, 

기타, 베이스, 

드럼, 바이올린 등

‣ 인도네시아 8 개 주에 76 개 지점 보유

‣ 수강생들의 정기 콘서트와 연주회 개최

‣ 수강료 월 4 회 기준 평균 40만 루피아

1988

3
에르윈 구타와 뮤직 스쿨

(Erwin Gutawa Music School)

오케스트라 악기, 

리듬 세션, 보컬

‣ 인도네시아 유명 작곡가 에르윈 구타와가 설립

‣ 개인 수업 및 어린이 단체 수업 제공

‣ 월 총 6 회로 4 회 개인 교습, 2 회 앙상블

  수업으로 구성

‣ 수강료 월 평균 150 만 루피아

2018

4
카와이 뮤직 스쿨

(Kawai Music School)

율동, 동요, 

피아노 등

‣ 1~4 세 유아에 맞춘 음악 수업 제공

‣ 일본에서 1956 년부터 개발된 독자적 음악 

  교육 프로그램으로 운영

‣ 등록비 40 만 루피아, 수강료 월 평균 30만

루피아

2013

5
음악 교육 재단 학교

(Sekolah Yayasan Pendidikan Musik)

피아노, 바이올린, 

기타, 플루트, 

보컬, 하프

‣ 망가라이(Manggarai), 빈따로(Bintaro)

  2 개 지점 운영

‣ 3~4 세 유아반, 6~8 세 어린이반으로 구성

‣ 수업료는 등급별로 차등이며, 월 35만~90만

루피아 수준

1952

|표 4| 인도네시아 주요 음악 관련 사설 교육기관

(출처: 인도네시아 비즈니스센터 자체 조사, 2021.05)
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2 인도네시아 음악 소비 현황

1. 인도네시아 음악 소비 주요 특징

� 일본계 인도네시아 생활 정보 잡지 리코리스(Licorice)가 2017 년 인도네시아인 500 명을 대상으로 

음악 소비 성향 설문 조사를 한 결과, 94.4%가 음악을 좋아한다고 응답함.

� 43.6%는 매일 음악을 듣고 있으며, 69.4%는 일주일에 1 번 이상 듣는 것으로 나타남.

� 음악을 듣는 장소는 67%가 집이라고 했으며, 운전 중 청취가 13.2%, 기타 장소는 10% 미만으로 

나옴. 집에서 주로 음악을 듣는 것은 인도네시아 국민 대부분이 오토바이를 운전하고 도로 및 시내의

소음이 크기 때문인 것으로 추정됨.

� 음악을 듣는 기기로는 스마트폰 44.76%, 오디오 플레이어 16.46%, 컴퓨터 10.88%로 조사되었고, 

시간이 지날수록 스마트폰의 비중이 높아질 것으로 보임.

� 음악 감상을 위해 49%가 음악 스트리밍 앱을 사용하고, 48.6%는 다운로드, 20.4%는 CD 구매를 한다고 응답함.

� 음악 정보를 얻는 곳은 인터넷 61.4%, SNS 33%, 텔레비전 30.8%, 애플리케이션 20%, 친구 12.4%

로 나타나, 인터넷과 SNS 가 음악 정보를 얻는 주요 미디어임이 확인됨.

� 어떤 나라의 음악을 가장 즐겨 듣느냐는 질문에, 인도네시아 71.2%, 서구 41.6%, 한국 14.2%, 일본 

9.8%, 중국 4% 순으로 응답해 자국 음악에 대한 애정과 관심이 큰 것으로 나타남.

� 선호 장르는 팝 65.2%, 록 24.8%, 힙합 18%, 클래식 16.6%, 재즈 14.2% 순으로 나와, 팝을 가장 

좋아하는 것으로 나타남.

|표 5| 인도네시아 선호 음악 장르

(출처: 리코리스 설문조사, 2017)
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� 또 75.6%가 노래방을 좋아한다고 했으며 14.6%가 매일, 58.4%가 월 1 회 이상 노래방에 간다고 응답함.

� 노래방 동행자는 친구 47.8%, 연인 37.2%, 가족 29.2%, 사무실 동료 8.6%, 혼자 3.8% 순이었음.

� 노래방에서 즐겨 부르는 장르로는 팝이 73.8%로 압도적으로 많았으며 록 13.6%, 포크송 8.6%, 댄스 11%,

R&B 10.8% 등으로 나와 기타 장르에 대한 선호는 높지 않은 편.

� 선호 국가 음악으로는 서구 음악이 50.4%로 가장 높았으며, 그 뒤를 이어 한국 22.6%, 일본 13.8%, 

중국 14.6% 순으로 나타남.

|표 6| 인도네시아 노래방 방문 빈도

(출처: 리코리스 설문조사, 2017) 

2. 디지털 시대의 음악 소비

� 인도네시아 음악 시장은 높아지는 스마트폰 보급률과 더불어 점차 스트리밍 서비스 중심이 될 것으로

보이며 2019~2024 년 연평균 26% 성장할 것으로 예상.

� 주요 디지털 음악 시장이었던 다운로드, 벨소리·통화 연결음 서비스는 크게 위축될 것으로 보이며,

2024 년에 스트리밍 서비스가 디지털 음악 시장에서 차지하는 비중이 85.3%가 될 것으로 전망.

� 주요 스트리밍 플랫폼으로 글로벌 서비스사인 스포티파이, 유튜브 뮤직, 죽스(Joox)가 있으며, 이들 모두 

프리미엄 구독 서비스와 광고 시청 시 무료로 음악을 들을 수 있는 서비스를 함께 제공하고 있음.

� 이 외에 텔콤 인도네시아가 서비스하는 랑잇뮤직(Langit Music), 틱톡을 서비스하는 바이트댄스가 

출시한 레쏘(Resso), 애플 뮤직, 디저(Deezer), 타이달(Tidal) 등이 있으나 점유율 면에서는 위 3 개의

플랫폼에 비해 크게 뒤처지는 편.
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(단위: 백만 달러, %)

구분 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019~2024 CAGR

스트리밍 23 31 39 47 71 85 99 26.37%

다운로드 3 2 2 1 1 1 0 -30.07%

벨소리, 

통화 연결음
50 46 42 34 29 23 17 -17.54%

합계 76 79 83 82 101 109 116 -7.08%

|표 7| 인도네시아 디지털 음악 시장 규모, 2018~2024년

(출처: PwC, 2020)

� 인도네시아 설문 조사 업체 작팟(Jakpat)이 지난해 하반기에 2,368 명을 대상으로 진행한 ‘모바일 

소비 행태’ 조사에 따르면, 음악 스트리밍 서비스를 이용하는 80% 이상이 35 세 미만으로 나타남.

� 스트리밍 서비스를 이용하는 사람이 2019 년 하반기 27.9%, 2020 년 상반기 32.3%, 2020 년 

하반기 37.7%로 나와 꾸준히 증가하고 있음을 보여줌.

� 모바일 엔터테인먼트 콘텐츠와 관련한 설문에는 게임 65%, 음악 37.7%, 영화·드라마 37.2%, 

팟캐스트 24.2% 순으로 응답해, 음악이 주요 모바일 콘텐츠임이 확인됨.

� 음악을 듣는 시간은 주중(64.9%)보다 주말이 7.39% 더 높았으며, 선호하는 시간대는 오후 6~9 시

(49%)가 가장 많았음.

� 하루에 음악을 듣는 시간은 평균 2 시간이며, 1 시간 미만 23.8%, 1 시간 26.5%, 2 시간 23.2%로 

1~2 시간 사이가 가장 많은 것으로 나타남.

|표 8| 하루 중 모바일 

스트리밍 음악 청취 시간

(출처: Jakpat, 2021)
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3. 인도네시아 K-팝 동향

� K-팝 팬덤 연구소 블립의 <2019 글로벌 K-팝 맵>에 따르면, 인도네시아가 국가별 K-팝 유튜브 시청 

조회 수 9.9%를 차지하여 한국(10.1%)에 이어 2 번째로 많이 시청한 국가로 나타남.

|표 9| 국가별 K-팝 유튜브 시청 조회 수

(출처: 블립, 2021)

� K-팝 인기에 힘입어 인도네시아 주요 e-커머스 업체인 토코피디아와 쇼피가 경쟁적으로 한국 가수를

모델로 기용해 광고를 제작하고 있음.

� 쇼피는 2018 년 블랙핑크를 광고 모델로 쓰면서 2~3 위에 머무르던 e-커머스 점유율을 단숨에 1 위로

끌어올린 바 있으며, 이후 지금까지 인도네시아 e-커머스 시장은 쇼피 > 토코피디아 > 부까라빡

(Bukalapak) > 라자다(Lazada) > 블리블리(Blibli)의 5 강 구도로 굳어져 있음.

� 점유율 1 위를 빼앗긴 토코피디아는 2019 년 10 월부터 방탄소년단(BTS)을 광고 모델로 기용해 대대적

인 공세에 나섰으며, 올해에는 블랙핑크와 방탄소년단을 동시에 광고 모델로 발탁하였음.

� 한국어 콘텐츠로 틱톡에서 큰 인기를 얻고 있는 인플루언서 무띠아라(@p.jinjuu16, 구독자 170 만 명)가 

지난 4 월 본인의 결혼식을 K-팝 콘셉트로 꾸며 총 720 만 명이 시청하는 큰 반향을 일으킨 바 있음.

� 인도네시아 출신 디따(DitaDita Karang)가 포함된 시크릿 넘버(Secret Number)가 지난해 5 월 

데뷔해, K-팝 걸 그룹 최초로 인도네시아 멤버가 탄생함. 이를 계기로 인도네시아 음악 팬 들은

좀 더 많은 자국 가수들이 K-팝 시장에 진출하기를 희망하고 있음.
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장르별 차트

순서

인도네시아 2020년 최다 재생 음악

인도네시아 2020년 최다 재생 뮤직 비디오

인도네시아 음원 차트

1 인도네시아 음원 차트

1. 2020년 인도네시아 최다 스트리밍 음악

� 스포티파이의 지난해 결산에 따르면 인도네시아에서 최다 스트리밍된 가수는 한국의 방탄소년단이었음.

� 블랙핑크는 4 위를 차지하였으며, 2 위는 인도네시아의 빠뭉카스(Pamungkas), 3 위는 캐나다의 저스틴 

비버(Justin Bieber), 5 위는 인도네시아 삐에르사 브사리(Fiersa Besari)가 차지함.

� 최다 스트리밍 5 곡 중에서 3 곡이 인도네시아 남성 싱어송라이터인 마헨(Mahen), 빠뭉카스,   

힌디아(Hindia)의 노래였음. 부드러운 음색의 남성 싱어송라이터의 약진이 두드러짐.

순위 최다 스트리밍 가수
최다 스트리밍

인도네시아 가수
최다 스트리밍 앨범 최다 스트리밍 노래

1
방탄소년단

(BTS)

빠뭉카스

(Pamungkas)

<Walk the Talk, (2018)>

- 빠뭉카스 (Pamungkas)

마헨 (Mahen),

<Pura-pura Lupa

(Pretend to Forget (2020)>

2
빠뭉카스

(Pamungkas)

삐에르사 브사리

(Fiersa Besari)

<Menari dengan 

Bayangan, (2019)>

- 힌디아 (Hindia)

루이스 카팔디

(Lewis Capaldi),

<Someone You Loved (2018)>

3
저스틴 비버

(Justin Bieber)

힌디아

(Hindia)

<MAP OF THE SOUL: 7, 

(2020)>

– 방탄소년단 (BTS)

힌디아 (Hindia),

<Secukupnya

(Enough, 2019)>

4
블랙핑크

(BLACKPINK)

툴루스

(Tulus)

<Cinta Luar Biasa, (2019)>

– 안드메쉬 (Andmesh)

빠뭉카스 (Pamungkas),

<One Only (2018)>

5
삐에르사 브사리

(Fiersa Besari)

글렌 프레들리

(Glenn Fredly)

<Divinely Uninspired 

to a Hellish Extent (2019)>

– 루이스 카팔디 (Lewis 

Capaldi)

서페이스 (Surfaces),

<Sunday Best (2019)>

|표 11| 2020년 인도네시아 최다 스트리밍 음악 순위

(출처: 스포티파이, 2020)
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2. 2020년 인도네시아 최다 재생 뮤직 비디오

� 지난해 인도네시아 유튜브에서 최다 재생된 뮤직 비디오는 UYE tone 채널에 게재된 당둣 <꾸 뿌자

뿌자(Ku Puja Puja, 2020)> 커버곡 영상이었음. 18 세 가수 깔리아 시스카(Kalia Siska)와 밴드 SKA 86 의

피처링으로 제작하였으며, 소셜 플랫폼 틱톡에서 큰 인기를 얻으면서 지난 5 월 기준으로 조회 수 1 억 

5,000 만 회를 기록함.

� 동부 자바(Java) 출신의 가수 데니 짝난(Denny Caknan)이 자바어 가사로 만든 <로스 돌 (LOS DOL, 2020)>

뮤직 비디오가 자바 지역에서 큰 인기를 얻으면서 조회 수 1 억 2,000 만 회와 댓글 10 만 개를 기록함.

� 위어드 지니어스는 자바 지역 전통 음악 요소와 자바어 가사를 입힌 일렉트로닉 음악 <라티(Lathi, 

2020)>를 지난해 발매하였으며 현재까지 조회 수 1 억 회, 댓글 21 만 개를 기록함.

� 수마트라(Sumatra) 지역의 미낭(Minang) 음악인 <빠넥 디아왁 까요 디우랑(Panek Diawak Kayo Diurang,

2020)>이 6 위를 기록하는 등 인도네시아 지역색이 짙은 노래들이 유튜브를 통해 큰 인기를 얻고 있음.

순위 가수 / 국적 국적 제목 동영상 링크

1 칼리아 시스카 (Kalia Siska) 인도네시아
KU PUJA PUJA

(DJ KENTRUNG, feat. SKA 86)
https://youtu.be/-ZNjIy2z0mI

2 데니 짝난 (Denny Caknan) 인도네시아 LOS DOL https://youtu.be/77s99NET9Mw

3 위어드 지니어스 (Weird Genius) 인도네시아 Lathi https://youtu.be/8uy7G2JXVSA

4 블랙핑크 (BLACKPINK) 대한민국 How You Like That https://youtu.be/ioNng23DkIM

5 구욘와튼 (GUYONWATON) 인도네시아 Perlahan https://youtu.be/IYNRADB6GP0

6 Frans (feat. Fauzana) 인도네시아
Panek Diawak

Kayo Diurang
https://youtu.be/7NNiL6hffRs

7 마헨 (Mahen) 인도네시아 Pura Pura Lupa https://youtu.be/zPWA5w0Yxco

8 해피 아스마라 (Happy Asmara) 인도네시아
Apakah Itu Cinta 

(DJ Selow)
https://youtu.be/W_8mBam6fJc

9 토마스 아리아 (Thomas Arya) 인도네시아 BERBEZA KASTA https://youtu.be/c-bah74eNcg

10 BCL & Ariel NOAH 인도네시아 Menghapus Jejakmu https://youtu.be/SKV13bVJKJ4

|표 12| 2020년 인도네시아 최다 재생 뮤직 비디오 순위

(출처: 유튜브 리와인드, 2020.12)
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3. 인도네시아 음원 차트

� 지난 5 월 인도네시아 음원 차트 상위 15 위 안에 인도네시아 국적 가수가 4 명이 올랐으며, 이 중 1 위를

차지한 빠뭉카스가 지난해 발표한 영어 가사 팝송 <투 더 본(To the Bone, 2020)>이 현재까지 10~20 대

사이에서 큰 인기를 얻고 있음.

� 또한, 이슬람 금식 기간인 라마단을 맞아 <이둘 삐뜨리(Idul Fitri)>, <미날 아이딘 왈 파이진 (Minal 

Aidin Wal Faizin)> 등 명절 관련 곡이 상위권에 위치.

� K-팝 은 NCT, 잇지(ITZY), 위클리(Weekly), 레이든(Raiden)&찬열이 부른 6 곡이 차트에 입성함.

순위 가수 국적 제목

1 빠뭉카스 (Pamungkas) 인도네시아 <To the Bone (2020)>

2
브루노 마스, 앤더슨 팩, & 실크 소닉

(Bruno Mars, Anderson .Paak & Silk Sonic)
미국 <Leave The Door Open (2021)>

3
NCT 드림

(NCT DREAM)
대한민국 <맛 (Hot Sauce, 2021)>

4
NCT 드림

(NCT DREAM)
대한민국 <고래 (Dive Into You, 2021)>

5
잇지

(ITZY)
대한민국 <마.피.아. In the morning (2021)>

6
기타 구타와

(Gita Gutawa)
인도네시아 <Idul Fitri (2012)>

7
위클리

(Weeekly)
대한민국 <After School (2021)>

8
더 위켄드 & 아리아나 그란데

(The Weeknd & Ariana Grande)
캐나다, 미국 <Save Your Tears (remix, 2021)>

9
NCT 드림

(NCT DREAM)
대한민국 <Rainbow (책갈피, 2021)>

10
그리핀 & 엘리 두헤

(Gryffin & Elley Duhé)
미국 <Tie Me Down (2018)>

11
레이든 & 찬열

(Raiden & CHANYEOL)
대한민국 <Yours (feat. LEE HI & CHANGMO, 2020)>

12
시아

(Sia)
호주 <Unstoppable (2016)>

13
멜리사 시다부타르

(Melitha Sidabutar)
인도네시아 <Sampaikan Pada Yesus (2021)>

14
브루노 마스

(Bruno Mars)
미국 <It Will Rain (2011)>

15
타샤

(Tasya)
인도네시아 <Minal Aidin Wal Faizin 2014)>

|표 13| 2021년 인도네시아 음원 차트 순위

(출처: musicweekly.asia, 2021.05.17)
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심층 인터뷰

Jak! FM
음악 감독, 일함(Ilham)을 만나다

인터뷰 취지 대상자 소개

인도네시아 음악 산업의 전반적 현황과 라디오 매체를 

통한 음악 소비 경향을 알아봄.

성 명 일함(Ilham Fahrie Utama)

소 속 Jak! FM 음악 감독

업 무 � 신규 음악 발굴

� 음반사 및 아티스트 업무 협의

� 콘서트, 신곡 등 홍보 협력
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부록 기업 정보 요약 

기업명 Jak! FM (Jak! 101 FM)

설립연도 2007 년 (모기업 1974 년 2 월 12 일)

주요사업 상업 라디오 방송 송출

주소

Menara Imperium Lt. P7

Metropolitan Kuningan Super Blok Kav no.1

Jl. HR Rasuna Said , Jakarta 12980

Indonesia

웹사이트 www.jak101fm.com

항목 상세 내용

형태 MARI(Mahaka Radio Integra) 산하의 라디오 방송국

계열사 채널
Gen 98.7 FM, Hot 93.2 FM, Mustang 88.0 FM, 

Kis 95.1 FM, Most Radio 105.8 FM

채널 특성
주파수 대역 101.0 MHZ 으로 Jak! 101 FM 혹은 Jak! FM 으로 불림.

발라드, 소프트 록 등 편안하게 감상할 수 있는 성인 취향의 팝 음악 스타일 추구.

청취자 25~35 세 성인

시청률 2015 년 기준 라디오 시장 점유율 6%

슬로건 더 즐겁게 (Lebih Seru)

송출 지역 자카르타 근교 (자보데타벡 지역)

주요 프로그램

<Sarapan Seru> <101 Menit Music Non Stop>

<Jak! FM Best Music> <Joki 3 in 1>

<Night Mix> <Jak FM Most Wanted>

<Sparta (Selamat Pagi Jakarta)>

<Kolaborasing (Sarapan Seru)>

출처: 인도네시아 비즈니스센터 자체 조사, 2021년 5월
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Jak! FM 소개

어떤 일을 하시는지요?

안녕하세요. Jak! FM 에서 2016 년부터 5 년째 음악 감독(Music Director)으로 일하고 있는 일함 파흐리 

우따마(Ilham Fahrie Utama)입니다. 방송용 음악 선곡, 신곡 발굴을 위한 음반사와 아티스트들과의 미팅, 

콘서트 홍보 협력 등의 일을 하고 있습니다.

Jak! FM 소개를 해주세요

Jak! FM 은 Jak! 101 FM 으로도 불리고 있는 음악 방송 라디오 채널입니다. 2000 년대 초반까지는 브랜드 

<라디오 원(Radio One)> 을 사용하다가 2006 년 이후로 주파수 채널로 101.0Mhz 를 사용하면서 브랜드

명을 <Jak! 101 FM>으로 변경하였습니다. 주로 자카르타 지역의 청취자를 대상으로 하며, 최근에는 젊은 

세대를 겨냥해 올드 팝을 줄이고 최신 팝 위주로 방송합니다. 

인도네시아 음악 시장 상황

인도네시아 음악 청취자들의 취향이나 특이점은?

인도네시아 음악 시장은 규모면에서 동남아시아를 대표한다고 볼 수 있습니다. 인도네시아에서는 최근

인디 음악가들이 큰 인기를 얻고 있으며, 신인들 대부분이 팝 장르의 음악을 합니다. 이는 신세대의 음악 

취향이 글로벌 시장 흐름과 비슷해진 영향 때문이라고 생각합니다. 

음악 청취 경로 측면에서 디지털 스트리밍 서비스 이용이 급격히 증가하고 있습니다. 5 년 전부터 스포티파이를 

비롯한 구독형 스트리밍 서비스가 보급되면서 CD, 카세트 테이프 등의 실물 음반 판매량이 급속히 줄고

있습니다. 또 실시간 음원 차트와 플레이리스트가 제공되면서 음악 취향과 소비 패턴이 글로벌 트렌드와 

동조화하는 현상이 두드러지고 있습니다.

청취자들이 음악을 듣는데 가장 중요하게 생각하는 것은?

방송사가 청취율을 높이기 위해서는 적절한 장르 선정이 무엇보다 중요합니다. Jak! FM 은 발라드, 소프트 록 등

성인들이 좋아하는 음악을 주로 선곡하는데, 요즘은 다들 팝을 선호하는 것 같습니다. 

공짜로 들을 수 있는 지 여부도 상당히 중요합니다. 음악의 주 소비층인 10~20 대는 경제적 여유가 많지

않아, 무료 음악 플랫폼을 크게 선호합니다.
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10, 20 대 사이에서 가장 유행하는 음악 장르는? 

최근 몇 년간 멜로우 팝, 슬로우 팝 장르가 유행입니다. 인기를 얻고 있는 주요 신인 가수로 빠뭉카스, 강가 

쿠수마(Gangga Kusuma) 등이 있습니다. 이들 모두 20 대 싱어송라이터이며, 영어 가사로 된 팝송을 

만들어 일약 스타덤에 올랐다는 공통점이 있습니다. 빠뭉카스가 지난해 발표한 <To The Bone>은 현재 

유튜브 조회 수 8,700 만 회, 강가 쿠수마가 발표한 <Blue Jeans>는 1,600 만 회를 기록하고 있습니다.

스테파니 뿌뜨리(Stephanie Poetri)가 2019 년에 발표한 영어 가사 팝송 <I Love You 3000>이 국제적으로

큰 인기를 얻으면서 인도네시아 팬들도 자국 팝송의 위상에 고무되어 있습니다. 이를 계기로 실력파 가수들이

자신들의 신곡을 영어 팝송으로 제작하여 글로벌 플랫폼에 공개하는 경우가 잦아졌습니다.

코로나19의 영향

코로나 19에 인도네시아 음악 시장이 어떻게 대응하고 있는지?

오프라인 공연을 못하게 돼 업계 사정이 매우 어렵습니다. 일부 스타급 가수들을 제외하면 인도네시아 

음악계의 주요 수입원이 공연인데, 코로나 19 로 공연 공백이 2 년간 이어지면서 비인기 음악가, 가수, 

프리랜서들이 사실상 실직 상태에 놓여 있습니다.

일부 유명 가수들은 브랜드들과 파트너십을 맺고 가상 콘서트 등을 개최하면서 수입을 유지하고 있습니다만,

그 외 뮤지션 대부분은 수입이 끊기면서 생계를 걱정해야 하는 처지입니다.

재택 근무,  온라인 수업등으로 집에 머무는 시간이 늘어나면서 디지털 플랫폼의 이용이 늘어나 음악 소비가 

활발해지는 것처럼 보이지만, 스트리밍 재생 건수마다 지급되는 수익은 크지 않은 것으로 알고 있습니다.

K-팝에 대한 인식

K-팝에 대한 인기가 어느 정도인지?

인도네시아에서 K-팝의 인기는 대단합니다. 트렌드에 민감한 10 대 여성들 대부분이 K-팝 을 알고 있고, 

지난 몇 년 사이 대형 마트와 카페 그리고 라디오에서 K-팝이 흘러나오는 게 팝송처럼 흔한 일이 되었습니다. 

한국 아이돌 가수들은 콘셉트 설정과 기획력 그리고 음반 제작 과정 등에서 성공 공식을 확실히 알고 있는 듯 

보입니다. 

싱어송라이터로 음악적 재능을 가진 가수들도 분명히 있지만, K-팝 뮤지션들의 성공엔 회사의 힘이 절대적으로

작용했다 생각합니다. 정확한 시장 분석, 타깃에 대한 높은 이해를 바탕으로 한 음악 제작, 완벽에 가까운 

연습 등이 합쳐져 만들어 낸 결과라고 생각합니다.

인도네시아 시장에는 한국 아이돌 가수처럼 기획형 가수가 드물 뿐만 아니라, 한국이 주는 트렌디한 이미지와 

미남미녀로 구성된 아이돌 멤버에 대한 인기가 상당해 당분간은 K-팝 열기가 식지 않을 것으로 보입니다. 
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인도네시아에 진출하기 위해 한국 음악 회사가 고려해야 할 점이 있다면?

장르에 대한 이해가 우선입니다. 한국 음악이라면 당연히 하드 록이나 인디 장르보다는 대중적 인기가 많은 

보이 그룹, 걸 그룹에 집중하는 것이 좋을 겁니다. K-팝은 듣는 음악으로도 훌륭하지만, 보는 음악으로서의

수요가 상당한 편입니다. 

한국 아이돌 멤버를 만나기 위해서라면 비싼 콘서트 티켓도 과감히 사는 인도네시아 팬이 대단히 많습니다. 

한국 가수들이 인도네시아 팬들과 상호 작용할 수 있는 콘서트와 소규모의 온·오프라인 이벤트 등을 개최하

여 거리감을 좁힌다면 빨리 경쟁력을 갖출 수 있을 것이라 생각합니다.

향후 5 년간 인도네시아 음악 시장이 겪을 가장 큰 변화와 위기는?

가장 주목해야 할 변화는 인디 뮤지션들의 약진입니다. 다양한 음악 플랫폼들이 대중화되면서 과거보다 

자신만의 음악을 공개하는 것이 쉬워졌고 실력만 있다면 얼마든지 인기를 얻을 수 있는 시대가 되었습니다. 

또 본인의 창작곡을 발표하지 않아도 가창 실력만 좋다면 커버곡을 부르면서 유튜버로 활동해도 가수로서의 

커리어가 유지되는 시대입니다. 

하지만 시장의 경쟁은 냉정해서 모두가 스포트라이트를 받을 수는 없습니다. 일부 스타들의 시장 편식은

계속될 것이고, 비인기 가수들은 생계를 걱정해야 할 것입니다.

최대 위기는 여전히 적은 수입 창출 기회입니다. 정부나 음악 산업계에서 비인기 음악가들을 지원하기 위한 

혁신적인 움직임이 보이지 않고, 앞으로도 크게 사정이 달라지지 않을 것으로 생각합니다. 음악으로 최소한의

생계를 꾸릴 수 있는 환경이 구축되어야 인도네시아 음악 시장이 성숙해지지 않을까 생각합니다.



19

인도네시아 콘텐츠 산업동향 (2021년 02호)

인도네시아 비즈니스센터 담당자 연락처

김영수 센터장 +62-21-2256-2396 splyskim@kocca.kr

주윤지 주임 +62-21-2256-2396 juliajoo@kocca.kr 

인도네시아 콘텐츠 산업동향

2021년 02호

주관기관 한국콘텐츠진흥원

감수 김영수 인도네시아 비즈니스센터장 주윤지 주임

집필자 신진세 대표 (PT. EPIN)

이수연 과장 (PT. EPIN)

발행인 정경미 (원장직무대행)

발행일 2021 년 09 월 03 일

발행처 한국콘텐츠진흥원

주소 전라남도 나주시 교육길 35 (빛가람동 351)

전화 1566-1114

홈페이지 www.kocca.kr

ISSN 2733-5798 (비매품)

� 본 보고서는 한국콘텐츠진흥원(www.kocca.kr)의 <콘텐츠지식>에 게재되는 보고서로, 인용하실 

때에는 반드시 출처를 밝혀주시기 바랍니다. 

(문의) 콘텐츠종합지원센터 “콘텐츠에 대해 알고 싶은 모든 것! 1566-1114”


