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1 인도 내 한류 개요

 인도에서 한류는 코로나19 팬데믹을 기점으로 전국적으로 확산 중으로 과거 몽골계 등 소수 민족이 

주로 거주하는 동북부 지역에서 한류 인기가 국한되었던 것과 달리, 현재는 젊은 세대를 중심으로 

K-POP과 K-드라마, K-영화 등이 상당한 인기를 얻으며 이를 바탕으로 한국어 학습 열풍, K-뷰티, 

K-푸드 등 전반적인 한국 문화에 대한 관심이 증가하는 긍정적인 현상이 나타남.

본 보고서는 인도 내 한류 현황과 동향을 분석하고 인도 콘텐츠 시장 내 한류 콘텐츠를 세부 분야별로 

검토하며 이러한 변화가 향후 한국 기업의 인도 진출 방향 및 협업이 가능한 분야를 제언하고자 함.

|그림 1|  한류콘텐츠의 인도 내 인기도 (출처 : 2025 해외한류실태조사)
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2 인도 한류 현황

1. 한류콘텐츠의 경험 증가

한류콘텐츠 전 분야에 대한 경험 증가

Ÿ 인도내 한류콘텐츠에 대한 관심이 지속적으로 증가하는 추세이며 특히 영화, 드라마, 음악 등에 

대한 경험률이 높은 것으로 나타남.

Ÿ 2025 해외한류실태조사에 따르면 한국 영화가 콘텐츠 분야에서 가장 높은 경험률(82.4%)을 기

록했으며, 이어 음악, 드라마, 패션 순으로 나타남1).

Ÿ 게임을 제외한 대부분의 콘텐츠에서 여성의 경험률이 남성보다 높았음

|그림 2|  한류콘텐츠의 분야별 경험률 (출처 : 2025 해외한류실태조사) 

단위 :%

한류콘텐츠에 대한 경험을 통한 국가 이미지 개선

Ÿ 한류콘텐츠에 대한 경험 확대는 전반적으로 한국에 대한 긍정적 인식으로 이어지는 선순환 

효과를 보임. 

Ÿ K-콘텐츠 경험 후 추천 의향 또한 높은 편으로, 향후 인도 시장에서 K-콘텐츠에 대한 관심과 

소비는 지속적으로 확대될 것으로 예상됨.

한류콘텐츠 주요 소비채널

Ÿ 한류콘텐츠에 대한 경험은 주로 온라인 및 모바일을 통한 접촉으로 나타남. 

Ÿ 인도의 K-콘텐츠 소비자는 주로 넷플릭스, 유튜브 등 글로벌 플랫폼을 통해 경험하고 있는 

것으로 나타남.

Ÿ 드라마의 경우 ‘한류 관련 커뮤니티(40%)’, 예능의 경우 ‘리메이크된 한국 예능 인터넷 

검색/지인 소개(59.3%)의 접촉 비율이 상당히 높은 비율을 차지하고 있음. 

1) 한국국제문화교류진흥원 문화교류연구센터 : 2025 해외한류실태조사 
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한류콘텐츠 경험 후 긍정적 효과

Ÿ 한국에 대한 호감은 한국어 학습, K-뷰티, K-푸드, K-패션 등 소비로 이어지는 등 경제적으로도 

긍정적인 영향을 미치고 있음.

Ÿ 다만 인도는 콘텐츠 소비시간 및 소비 비중은 높은 편이나, 실제 지출액은 상대적으로 낮아 소비 

효율성이 높지 않은 편임. 2) 

인도 내 인기 한류콘텐츠

Ÿ 2025 해외한류실태조사에 따르면 인도에서는 한국어(월 32.5 시간), 드라마, 예능 순으로 

소비시간이 높으며 패션, 뷰티, 음식 등의 분야에서 지출액이 높은 것으로 나타남. 

|표 1| 인도 OTT 인기 드라마, 스트리밍 영화, 아티스트

드라마 영화 음악

Crash Landing on YOU 
(사랑의 불시착)

Business Proposal (사내맞선)
Descendants of the Sun 

(태양의 후예)
Extraordinary Attorney Woo

(이상한 변호사 우영우)
Reply 1988 (응답하라 1988)

All of Us Are Dead  
(지금 우리 학교는)

Boys Over Flowers (꽃보다 남자) 
Strong Girl Bong-soon

(힘쎈여자 도봉순) 
Weightlifting Fairy Kim Bok-joo 

(역도요정 김복주)
SWEET HOME (스위트홈)
WHEN LIFE GIVES YOU 

TANGERIES (폭싹 속았수다)
LOVELY RUNNER(선재 업고 튀어)
The Good Bad Mother(나쁜엄마)

GOBLIN (도깨비)

Train to Busan (부산행) 
Parasite (기생충)

A Taxi Driver (택시 기사) 
20th Century Girl (20 세기 소녀)

#Alive (살아있다)
Officer Black Belt (무도실무관)

exhuma (파묘)
THE WITCH (마녀)

Cell No. 7 (7 번방의 선물)
THE OUTLAWS (범죄도시) 

HOPE (소원)

BTS 
TWICE -  트와이스 

TXT -투모로우바이투게더
EXO - 엑소 

BLACKPINK - 블랙핑크
SEVENTEEN-세븐틴 

ATTEZ- 에이티즈 
STRAY KIDS -스트레이 키즈, 

ENHYPEN - 엔하이픈
BOYNEXTDOOR - 보이넥스트도어

TREASURE – 트레저
IU -이지은

PSY- 박재상
JESSIE -호현주
HANBIN -한빈

|그림 3| https://nusiness-standard.com |그림 4| https://indianexpress.com/ |그림 5| https://timesofindia.indiatimes.com/

      

2) 한국국제문화교류진흥원 문화교류연구센터 : 2025 해외한류실태조사
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2. 한류콘텐츠 향후 전망 

인도 내 한류콘텐츠에 대한 인기는 지속될 전망

Ÿ 2025 해외한류실태조사에 따르면 인도 내 K-콘텐츠에 대한 관심과 소비는 최근 1 년간 

증가세를 보였으며 이러한 추세는 당분간 지속될 것으로 예상됨. 

|그림 6| 한류콘텐츠에 대한 관심도 (출처 : 2025 해외한류실태조사)

Ÿ 특히 K-패션, K-뷰티, K-음식 등 소비재 콘텐츠는 경험률, 이용의향, 추천의향, 실제 소비가 

유기적으로 연결되어 있어 향후 성장 잠재력이 높은 것으로 판단됨. 

Ÿ 또한 K-콘텐츠가 주로 소비되는 온라인 플랫폼과 유료 구독 기반의 이용 방식이 확대됨에 따라 

콘텐츠 소비가 단순한 시청을 넘어 브랜드 이미지 형성과 소비 행동으로 확장되고 있음. 

Ÿ 따라서 한류는 인도에서 일시적인 관심을 넘어 향후 지속가능한 문화-경제적 영향력을 갖출 

구조를 형성하고 있음을 나타냄.

Ÿ 다만, 한류콘텐츠에 대한 호감을 저해하는 요인으로 꼽히는 언어적인 장벽, 인도인 팬 대상 

이벤트 부족, 콘텐츠 내 강한 한국적 요소 등 문화적 차이 등에 대한 적절한 대응 방안이 필요함. 

|그림 7| 한류콘텐츠 이용 용이성 (출처 : 2025 해외한류실태조사)
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K-콘텐츠 소비 증가로 ’한국어 학습‘ 시장수요 증가 예상

Ÿ K-콘텐츠 소비로 인해 ’한국어‘ 자체가 콘텐츠로 주목받고 있으며, 이미 웹툰이나 출판물보다  

높은 경험률(43.8%)를 보유하고 있으며, 2025 해외한류 실태조사에서 월별 평균 학습 시간이 

드라마와 예능보다 긴 32.5 시간에 달하고 월평균 지출액도 USD 19.5 달러로 패션, 뷰티보다 

높은 만큼 추후 성장 가능성을 높이고 있음.

Ÿ 응답자의 절반 이상이(50.1%) 한국어 교육기관의 부재를 지목했지만 64.3%의 응답자가 한국어 

학습의 필요성을 느끼고 있다고 한 만큼 추후 수요는 더욱 증가할 수 있을 것으로 예상됨.

Ÿ K-콘텐츠 소비의 가장 큰 장애물이 언어적인 부분으로 지목된 만큼 K-콘텐츠의 인기가 더 

높아질수록 역설적으로 불편을 해소하기 위한 한국어 학습 시간이 높아질 것으로 기대됨

Ÿ 현재 일부 대학교와 한국문화원에서 운영하는 세종어학당 이외에 소수의 사립 학습기관들이 

있으나 그 숫자가 눈에 띄게 많지는 않은 상황으로 추후 한국어 학습 수요가 증가할 수 있을 

것으로 예상됨.
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3 한류콘텐츠 진출 방안

1. 드라마

K-드라마의 지속적인 인기와 관심 증가 : 대형 OTT 중심 공격적 진출

Ÿ 한국 드라마는 인도에서 지속적인 인기와 관심을 끌고 있으며 영화 및 음악과 함께 한류를 

이끄는 주요 콘텐츠로 자리매김하고 있음. 

Ÿ 다만 아직 인도 내에서 콘텐츠 소비 유료화가 구조적으로 정착하지 않았고 지오핫스타, 

아마존프라임 등 인도의 주요 OTT 플랫폼 내에서 상대적으로 한국 콘텐츠가 부족한 실정임. 

Ÿ 2025 년 인도 OTT 시장 점유율은 지오핫스타(30%), 아마존프라임(18%) 넷플릭스(14%) 

순으로, 2025 년 2 월 OTT 업계 1 위 디즈니+ 핫스타와 인도 최대의 대기업 릴라이언스의 

지오시네마가 합병하여 지오핫스타가 출범하여 업계 지각 변동이 일어남.3) 

Ÿ 따라서 K-드라마가 인도 내에서 지속적으로 성장하기 위해서는 압도적인 이용자 숫자를 보유한  

지오핫스타 등의 콘텐츠 플랫폼에 적극적으로 진출해야 할 필요가 있음.

언어/문화적 장벽을 넘기 위한 노력 필요 : 인공지능의 활용

Ÿ K-드라마의 호감 저해요인으로 한국어의 생소함과 어려움, 번역 자막/더빙으로 보는 것에 대한 

불편이었던 만큼 이 부분이 선결적으로 해결되어야 할 것임. 모든 작품과 에피소드에 휴먼더빙을 

하는 것에 대한 비용적/시간적 문제뿐만 아니라 품질 또한 원작과 차이가 있을 수 밖에 없어 

몰입감이 떨어질 수 밖에 없음. 이를 위해 항상 인공지능 더빙 최신 기술을 적용하여 원작과 

비슷한 톤을 최대한 유지하고 인도 문화에 적합한 맞춤형 더빙을 힌디어뿐 아니라 다양한 주요 

지역어로 더빙본을 제공. 

 2. 예능

K-예능에 대한 점진적 수요 확대 추세 : 양국 문화 결합으로 문화적 이질감 해소

Ÿ 한국 음악, 영화 및 드라마 대비 K-예능에 대한 수요는 상대적으로 저조했으나 최근 K-Pop 

팬덤을 중심으로 한국 가수가 출연하는 예능 프로그램에 대한 관심이 증가하는 추세임.  

Ÿ 다만 양국의 문화적 차이는 한국 예능 프로그램에 대한 인도 소비자의 관심을 저해하는 가장 큰 

장벽으로 평가됨. 

Ÿ 향후 한-인도가 양국 문화가 결합된 프로그램 공동 제작 등을 통해 문화적 이질감을 줄이는 

노력이 필요하며, 국내에서 활동하는 인도인 (예 : 배우 아누팜 트리파티(오징어 게임), 방송인 

럭키) 또는 인도에서 활동하는 한국인 등을 활용하여 양국에 상호 이해를 돕는 프로그램이 한국 

예능의 인도 진출에 도움이 될 것으로 판단됨. 

Ÿ 한국의 모습을 인도 현지 예능 프로그램에 노출해 한국 문화를 자연스럽게 전파하는 방안도 검토가 

필요함. 더불어 인도의 발리우드 배우나 크리켓 스타 등의 K-예능 프로그램 출연을 통해 인도 내에서 

K-예능 프로그램에 대한 관심을 높이는 적극적인 홍보 활동도 함께 추진되어야 할 것으로 사료됨.

3) 한국방송통신전파진흥원 : 인도 OTT의 로컬시장 전략(2025)
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3. 영화

K-영화에 대한 관심 증가 추세 : 극장개봉 확대 필요

Ÿ 소수의 한국 영화(2016 년 “부산행”, 2024 년 “파묘” 등)가 인도에 진출시 긍정적인 평가 및 

높은 관심을 받았음.

Ÿ 절대적인 개봉작 수 부족 및 상영관의 대도시 일부 극장에 편중으로 인해 인도 내에서 한국 

영화에 대한 접근성 개선이 요구됨.

Ÿ 2024 해외한류실태조사에 따르면 인도인들은 스릴러, 공포, 오컬트 등의 장르를 선호하며, 한국 

영화가 해당 분야에서 완성도가 높은 것으로 평가하고 있음.4)

Ÿ 따라서 향후 한국 영화의 인도 진출 확대를 위해서는 적극적인 극장 개봉 확대 및 전략적 홍보 

활동 병행이 필요함

홍보 및 배급전략의 체계화 : 정부 위주의 이벤트성 보다는 현지 기업간의 제휴등을 활용  

Ÿ 정부기관 등이 중심이 되어 진행하는 프로모션보다는 영화 배급을 담당하는 기업을 중심으로 

프로모션이 이루어져야 함. 예를 들어 CJ ENM 영화의 경우 기존 CJ food 의 음식들과 

함께하는 공동 프로모션으로 시너지 효과를 기대할 수 있음. 단독 프로모션 진행이 어려운 

배급사들은 기존에 진출해 있는 대기업들의 신제품 출시에 맞게 영화를 개봉하며 공동 

프로모션을 하는 등 이벤트적인 요소들이 필요함

Ÿ 관객의 참여를 적극적으로 유도하기 위해 감독 및 주연배우의 온라인 무대인사 등의 프로모션, 

현지 언론 및 영화 전문 유튜버 등을 통해 리뷰 이벤트 등을 진행함.

  4. 음악

글로벌로 인기를 얻고 있는 기존 K-POP 가수 위주의 소비 : 신인가수 집중 프로모션 필요 

Ÿ BTS, 블랙핑크 등 K-POP 아이돌 그룹은 인도에서 높은 인기를 보이며 K-POP 관심도가 

전반적으로 높은 수준임.

Ÿ 다만, 인도 한류팬들은 기성 가수에 비해 최근에 데뷔한 가수에 대한 관심은 상대적으로 

저조하여, 지속적으로 인도 시장에 새로운 음악과 신인가수를 소개하는 프로모션 필요성이 

대두됨. 

Ÿ 일례로 인도인 멤버가 있는 그룹 블랙스완이 K-Pop 가수 최초로 뭄바이에 진출하였고(2024.2), 

한국인 가수 아우라(Aoora)가 인도에서 활동하며 많은 관심을 받고 있는 등 향후 국내 가수 및 

음원의 인도 진출은 더욱 활성화될 것으로 예상됨. 

높은 수요와 지불 의사 실수요로 이어지지 않는 요인 파악 및 개선 : 언어적, 물리적 친밀도 높이기

4) 한국국제문화교류진흥원 문화교류연구센터 : 2024 해외한류실태조사



ㄴ인도 한류콘텐츠 소비동향I (방송·음악)

Ÿ 2025 해외한류실태조사에 따르면 인도에서 한국 음악에 대한 주요 호감을 저해하는 요인으로 

‘어렵고 생소한 한국어 가사’ (22.3%)와 ‘거주 국가에서 팬 이벤트 개최 부족’ (20.2%) 등으로 

나타나는 바, 글로벌 시장 진출을 위해 영어 가사 등 현지에서 이해를 높일 수 있는 방안 마련 

및 현지 K-Pop 팬 대상 이벤트(콘서트, 팬미팅 등) 개최 등 홍보 활동 추진이 필요함.

Ÿ 영국의 락밴드 콜드플레이는 인도에서 2025 년 1 월 18~21 일(뭄바이), 2025 년 1 월 25 ~ 

26 일 (아메다바드)에 공연을 개최하였고 특히 아메다바드 공연에서만 22 만 3 천여명의 팬들이 

참석하는 등 인도 내 콘서트에 대한 충분한 수요가 존재함을 증명함. 5)

Ÿ 2024 해외한류실태조사에 따르면 인도 소비자는 K-Pop 의 콘서트 및 팬미팅에 비용 지불 의사가 

있으며 티켓 가격 수용 범위 또한 인도 평균 소득 대비 높은 수준으로 나타남.

인도는 공연 인프라와 관련 전문인력이 부족, 대규모 공연장의 노후화 및 음향 시설미비 문제가  

심각한 상황 : 한국 기업에게 새로운 기회

Ÿ 인도 내 공연 총괄 역량과 경험을 갖춘 현지 기업은 절대적으로 부족하여 높은 공연 비용과 낮은 

음향 수준 등 문제를 야기함. 

Ÿ 향후 인도 공연 산업의 성장 잠재력이 존재하며 인도 시장에 진출하려는 국내 기업 입장에서 

공연 인프라 및 관련 인력 양성 분야는 향후 매력적인 분야로 평가됨. 

4 지속가능 한류 협업방안

1. 인도 문화를 반영한 콘텐츠 제작

인도 전통문화를 활용한 콘텐츠 공동 제작

Ÿ 인도와 일본의 공동제작 애니메이션 <라마야나-라마왕자의 전설> 사례와 같이 인도의 전통 

문화를 활용한 콘텐츠 공동제작을 통해 인도 시장에 진출하는 것이 성공 가능성을 높이고 

리스크를 최소화하는 효율적인 방안이 될 수 있음. 

Ÿ 인도 고유의 전통적 문화 및 역사는 전세계적으로도 관심이 높은 바, 이를 활용한 콘텐츠 제작은 

인도 시장은 물론 타 글로벌 시장 진출에도 효과적일 것으로 기대됨. 

Ÿ 삼국유사의 가락국기에 수록된 허황옥 관련 설화에 대해 다수 역사학자들은 해당 설화가 

역사적으로 사실이 아닌 것으로 판단하고 있으나, 한-인도 교류에는 중요한 상징적 기반이 될 

수 있음.

Ÿ 국내 콘텐츠 기업은 높은 제작 전문성을 보유하고 있으며 인도는 특유의 문화 및 전통 역사 

소재가 풍부하므로 양국이 이를 잘 결합하여 높은 수준의 콘텐츠를 공동 개발할 경우 큰 시너지 

효과를 누릴 수 있을 것으로 예상됨.

Ÿ 특히 미국, 캐나다, 유럽 등 선진 국가에서 아시아 문화에 대한 관심이 점차 높아지고 있는 추세인 

바, 한류와 인도가 결합된 고급 콘텐츠는 글로벌 시장에서도 높은 잠재력이 있을 것으로 전망됨. 

5) 인도 콘텐츠 산업동향 : 한-인도 콘텐츠 교류 현황과 전략(2025년 01월호)
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현지 로컬 영화산업과의 협력

Ÿ 인도는 자국 영화계를 대표하는 볼리우드(힌디 영화) 외에도 톨리우드(텔루구 어), 

콜리우드(타밀어) 등 언어권별로 강력한 로컬 영화 생태계를 보유하며 세계 최대 규모의 영화 및 

엔터테인먼트 산업을 영위하고 있음.

Ÿ 볼리우드 영화가 인도 전역에서 주로 흥행했던 것과는 달리 최근에는 ‘RRR’, ‘바후발리’ 등 

톨리우드 및 남인도 영화가 인도 전역에서 흥행하는 트렌드가 있으므로, 몸값이 높은 기존 

볼리우드 스타보다 톨리우드, 콜리우드 등에서 인지도 있는 배우들과의 전략적 협업을 통해 

전국구로 확산시킬 수 있음.

Ÿ K-콘텐츠의 강점인 연출력, 기술력, 완성도 높은 각본을 인도의 대중적 감성(춤과 노래와 함께 

하는 마살라 영화 등)과 결합하는 등을 고려할 수 있음. K-드라마나 웹툰을 현지화하여 

리메이크하는 방안(예 : ‘악의 꽃’을 리메이크작 시즌 2 까지 제작된 ‘두랑가’, ‘시그널’ 리메이크 

‘갸라 갸라’), K-Pop 아티스트와 인도 영화 OST 의 협업 등을 고려해 볼 수 있음.

2. 인도 기업과 협업 추진

인도 기업과 공동사업 추진

Ÿ 인도는 요가, 아유르베다 등 세계적으로 인지도가 높은 고유문화와 전통적 역사를 보유한 

국가로, 관련 제품 제작 및 마케팅에 대한 협업 기회가 많이 있을 것으로 사료됨.

Ÿ 인도 정부는 최근 완구 및 인형 제조업을 주요 육성 산업으로 선정하고 향후 다양한 정책과 

투자로 관련 산업을 육성할 것으로 예상되는 바, 한류 IP 기반 관련 굿즈 및 상품 제작에 현지 

기업과 협업할 경우, 인도 정부의 긍정적인 지원을 통해 현지에서 안정적인 시장 진입에 용이할 

것으로 판단됨.

Ÿ 인도 정부는 한국 엔터테인먼트 관계자를 직접 초청하는 등 향후 한류 관련 굿즈 및 제품 제작에 

관심이 높다고 알려진 바, 양국 정부 및 기업이 적극적으로 협력할 경우 인도 뿐만 아니라 글로벌 

시장에서 한류의 지속성이 한층 제고될 것으로 기대됨. 

인도 현지인력 적극 활용

Ÿ 아울러, 인도는 상당 수준의 IT 역량을 보유하고 있는 바 향후 협업을 위한 현지 인력의 적극적인 

활용 및 구체적인 방안도 검토해 봐야할 사안임. 

Ÿ 인도 정부는 높은 청년 실업률 문제를 해결하고자 다양한 노력을 기울이고 있으며 이에 

애니메이션 제작, 영화 사후 작업, 웹툰 등 노동집약적 콘텐츠 분야에서 현지 인력을 활용 

가능한지 여부에 대한 검토가 필요함. 

Ÿ 인도 정부는 한국어를 러시아어, 포르투갈어, 태국어와 함께 제 2 외국어 과목으로 선정하였으며 

앞서 언급한 바와 같이 한류에 대한 높은 관심과 인기로 인해 현지 한국어 학습자는 지속적으로 

증가하고 있음. 



ㄴ인도 한류콘텐츠 소비동향I (방송·음악)

Ÿ 인도의 한국어 학습자들은 한국어를 향후 고소득 직업을 얻기 위한 방편으로 생각하고 있으며 

또한 이들은 한국에 높은 관심을 보유한 바 국내 기업 입장에서 한류 콘텐츠 관련 협업에 이들 

한국어 학습자들을 활용할 수 있을 것임. 

Ÿ 다만, 인도의 교육 격차 문제는 매우 심각하여 전문성이 필요한 콘텐츠 제작 등 관련 분야에 

단기적으로 현지 인력이 활용될 수 있는지는 불투명한 바 장기적으로 현지 인력을 교육하여 전문 

역량을 개발하고 인력을 양성할 수 있도록 장기적인 계획 수립이 필요함.
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5 결론 및 제언

인도 한류는 현재 젊은 세대를 중심으로 K-POP 과 K-드라마, K-영화 등이 인기를 견인하고 이를 

바탕으로 한국어 학습, K-뷰티, K-푸드 등 한국 문화 전반으로 관심이 확산되는 추세임.

인도 내에서 한류 확산을 가속화하기 위해, 향후 인도 문화 콘텐츠를 활용한 작품 공동제작 등 

현지와의 다각적인 협업 방안 검토가 필요함. 

인도는 요가, 아유르베다 등 세계적으로 인지도가 높은 고유의 문화와 전통적 역사를 보유한 국가로  

관련 제품 제작 및 마케팅에 대한 협업 기회가 풍부할 것으로 사료됨. 

인도는 높은 IT 역량을 보유하고 있는 바 애니메이션 제작, 영화 후반 작업, 웹툰 등 노동집약적 

분야에서 현지 인력의 적극적인 활용 방안 검토가 필요함.

다만, 심각한 교육 격차로 인해 전문성이 요구되는 콘텐츠 제작 등 관련 분야에 단기적으로 현지 

인력이 활용될 수 있는지는 불투명하며, 현지 인력의 전문 역량을 개발하고 인력을 양성할 수 있도록 

중장기적인 교육 및 계획 수립이 필요함.

인도내 온라인 콘텐츠 유료 사용에 대한 인식이 아직 부족하고 특히 인도 온라인 비즈니스는 수익화 

문제의 우선적 해결이 요구됨. 

현지 인식이 개선되어 및 실제 유료 지출로 이어지기까지는 상당한 시간이 소요될 것으로 

예상되므로 향후 K-콘텐츠를 기반으로 인도 시장 진출 기회 타진 시 현지 수익화에 대한 철저한 

대비가 필요함. 
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