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⇒ 베트남의 높은 경제 성장률에 따라 패션 시장 규모도 

빠른 속도로 성장하고 있으며 2019년 약 6억 6,100만 

달러로 전망하고 있음. 현재 동남아시아 권역 내에서 

가장 빠른 성장을 보이고 있어 연평균 13.1%씩 성장하여 

2023년까지 약 10억 8,300만 달러 규모로 커질 것으로 

예상. 베트남 패션 시장에서 가장 큰 비중을 차지하는 

분야는 의류 분야로써 현재 글로벌 SPA 브랜드들이 

진출하여 단기간에 좋은 성과를 내고 있으며 향후 

베트남 시장에 추가로 진출할 해외 브랜드들도 다수. 

섬유 및 봉제 산업은 베트남의 주요 산업 중 하나로 

약 250여명의 직간접 고용을 일으키면서 베트남 전체

산업생산액의 10%를 차지하고 있으며 전 세계 4위 

수준의 섬유 및 봉제 제품 수출 국가로 자리매김하고 

있음. 다운스트림에 강점을 둔 단순 봉제 임가공에 

강점을 보이고 있으나 지속적인 투자가 이루어지면서 

섬유 산업 클러스터 전반에 대하여 경쟁력을 확보

해나가고 있음
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베트남 패션시장 동향
 

 작성취지

 ╶  베트남의 높은 경제 성장률에 따라 패션 시장 규모도 빠른 속도로 성장하고 

있으며 2019년 약 6억 6,100만 달러로 전망하고 있음. 현재 동남아시아 권역 

내에서 가장 빠른 성장을 보이고 있어 연평균 13.1%씩 성장하여 2023년까지 

약 10억 8,300만 달러 규모로 커질 것으로 예상. 베트남 패션 시장에서 가장 

큰 비중을 차지하는 분야는 의류 분야로써 현재 글로벌 SPA 브랜드들이 진출

하여 단기간에 좋은 성과를 내고 있으며 향 후 베트남 시장에 추가로 진출할 

해외 브랜드들도 다수. 섬유 및 봉제 산업은 베트남의 주요 산업 중 하나로 

약 250여명의 직간접 고용을 일으키면서 베트남 전체산업생산액의 10%를 차지하고 

있으며 전 세계 4위 수준의 섬유 및 봉제 제품 수출 국가로 자리메김하고 있음. 

다운스트림에 강점을 둔 단순 봉제 임가공에 강점을 보이고 있으나 지속적인 

투자가 이루어지면서 섬유 산업 클러스터 전반에 대하여 경쟁력을 확보해 나가고 

있음

 작성순서

 ╶  베트남 패션 시장 현황

 ╶  베트남 패션섬유 산업 현황

1. 베트남 패션 시장 현황

l 베트남 패션 시장 현황
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- 2019년 베트남 패션 시장 규모는 약 6억 6,100만 달러로 전망. 2023년까지 

매년 평균 13.1%씩 성장하면서 10억 8,300만 달러에 이르는 규모로 성장할 

것으로 예상하고 있음

- 인구의 60% 이상이 35세 이하의 젊은 인구 구조를 가지고 있고, 동남

아시아 권역 내에서 가장 높은 수준의 경제 성장에 따른 가처분 소득 

증가로 패션 시장이 빠르게 성장. 리서치 업체 닐슨에 따르면 현재 베트남 

일반 소비자들은 음식과 저축에 이어 의류 소비에 가장 많은 지출을 

하고 있음. 79%에 달하는 베트남 여성들의 높은 노동참여율1)에 의하여 

여성의 구매력이 매우 높은 편이며 여성 의류 판매 비중이 현지 패션 

시장에서 가장 큰 규모를 차지하고 있음

- 섬유 및 봉제 산업은 베트남의 주요 산업 중 하나로 다운스트림2)에 

강점을 보이면서 베트남 전체 산업 생산액의 약 10% 선을 차지하고 

있음. 노동집약적인 봉세 산업에 강점을 보이면서 직간접 고용 인원이 

250만 명에 이르며 2018년 상반기에만 총 165억 달러 규모의 수출을 

달성하여 전 세계 4위 수준의 섬유 및 봉제 제품 수출 국가로 자리매김

하고 있음

l 외국 패션 브랜드의 선전

- 베트남 내 패션 시장은 해외 브랜드가 주도하고 있음. 현재 베트남에는 

약 200개 이상의 해외 패션 브랜드들이 진출해 있으며 중저가부터 명품까지를 

타겟으로 하여 전체 시장의 60%를 차지하고 있음. 젊은 층 중심의 베트남 

인구 구조는 앞으로 오랜 기간 동안 시장 선점에 따른 큰 효과가 예상되기 

때문에 해외 브랜드들이 적극적으로 진출

- 스페인 브랜드 자라(Zara)는 2018년 상반기 매출이 전년도 동기간 대

비하여 133% 신장한 9,500억 베트남 동3)에 이르러 전 세계적으로 자라 

브랜드의 5대 시장에 진입하였음

1) OECD <15~64세 여성인구 노동참여율 2019년), 

2) 봉제를 중심으로 한 의류 및 기타 섬유 완제품 제조업

3) 한화 479억 8,000만원 상당 (2019년 10월 기준)



베트남 콘텐츠산업동향 (2019년 8호)

- 5 -

- 일본 브랜드 유니클로(Uniqlo)는 지난 2018년 11월 베트남 전국에 100개 

이상의 매장을 가지고 있는 현지 브랜드 엘리세(Elise)의 지분 35%를 

인수하면서 시장 진입을 예고하고 있으며 2019년 말까지 유니클로 매장을 

개점할 예정. 베트남에 진출하는 유니클로는 패스트리테일링(Fast 

Retailing)4)과 미쓰비시상사(Mitsubishi Corporation)이 각각 75:25로 지분을 

투자하여 현지에 법인을 설립할 예정. 또 다른 일본의 패션 대기업 스트라이프 

인터내셔널(Stripe International)은 작년 11월 현지에 44개의 오프라인 

매장을 보유한 넴(NEM) group의 의류 브랜드를 인수하면서 베트남에 

진출하여 해외 브랜드들의 적극적인 시장 진출이 지속되고 있음

- 특히 SPA5) 브랜드의 성장이 눈에 띄며 이는 SPA 브랜드들이 일반 국산 

제품들과 비교하였을 때 높은 브랜드 인지도를 가지고 있어 일반인들이 

소비가 가능한 가격 범위 내에서 구매 할 수 있는 프리미엄 제품이라는 

인식을 가지고 있기 때문. 또한 SPA 브랜드들이 글로벌 트렌드를 적극적으로 

수용하거나 만들어내는 위치에 있어 현지 유저들의 수요를 뒷받침하고 

있음. 아울러 온오프라인을 아우르는 공격적인 마케팅을 통하여 젊은 

소비자들에게 다가가고 있어 해외 SPA 브랜드에 대한 선호는 앞으로도 

지속될 것으로 전망

l 베트남 의류 판매 트렌드

- 베트남 패션 시장에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 것은 여성 의류 

부문이며, 중산층이 커짐에 따라 호치민, 하노이 등 대도시를 기반으로 

성장하고 있음. 아직 의류 및 패션 아이템 구매에 있어 재질과 더불어 

가격이 가장 중요한 요소로 꼽히는 가격 중심의 시장임

- 남성 의류 시장의 경우 최근 들어 패션에 대한 남성들의 관심이 차츰 

4) 유니클로 브랜드 지주회사

5) Specialty Store retailer of Private label Apparel Brand, 자사의 브랜드 상품을 직접 
제조하여 유통까지 담당하는 전문 소매점. 소비자를 직접 접하는 전문 소매점이 각
종 정책 및 디자인을 결정하는 주체가 되어 대량 생산 방식을 통하여 제조원가를 
낮추고 유통 단계를 축소시켜 낮은 가격에 빠른 상품 회전을 하는 것을 그 특징으
로 하고 있음 
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높아지고 있으나 아직은 백화점을 중심으로 한 고가 시장과 전통을 

중심으로 한 일반 매대 판매의 저가 시장으로 양분되어 있음. 여성 브랜드의 

경우 다양한 가격대를 아우르는 중급 브랜드들이 경쟁하고 있지만 남성복 

시장은 고가의 해외 브랜드와 저가의 현지 브랜드 및 제품들로 나뉨. 

경제가 성장하면서 대도시 직장에 근무하는 남성 인구가 늘어나면서 

정장 의류 구매에 따라 커지고 있으며 도시 거주 남성들이 현지 남성 

패션 시장의 성장을 견인하고 있

[그림 1] 베트남 플리마켓을 기반으로 성장한 브랜드 <해브펀위드미>

※ 출처 : 해브펀위드호미 홈페이지 (www.havefunwiththehomies.com)

- 최근 베트남이 각종 국제 스포츠대회에서 보이는 좋은 성적에 따라 

베트남 정부는 각종 생활 스포츠에 대한 장려를 하고 있으며, 글로벌 

스포츠 브랜드들이 현지에서의 마케팅을 확대하면서 스포츠 의류 시장이 

성장세를 보이고 있음. 나이키, 아디다스 브랜드는 각각 90%, 87%에 
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이르는 인지도를 가지고 있으며 베트남 전역에 오프라인 매장을 운영

하면서 지속 확대하고 있음

[그림 2] 새로운 유통 채널로 떠오른 <뉴디스트릭트> 플리마켓 전경

※ 출처 : 뉴디스트릭트 페이스북 공식 SNS

- 최근 들어 플리마켓(Flea Market)6)이 활성화되면서 인디브랜드들이 인기를 

얻고 있으며 새로운 패션 의류 유통망으로 커가고 있음. 젊은 디자이너 

및 의류 판매 사업자들이 다양한 방식의 임대 공간에서 의류를 판매

하는 방식. 주중에는 페이스북 및 소셜네트워크를 통하여 온라인 판매를 

진행하고 주말에는 오프라인 공간에서 의류를 판매하는 방식으로 패션에 

민감한 패션학과 전공자들이 많이 있으며 플리마켓이 유통 채널로 자리 

잡으면서 다양한 브랜드들이 경쟁을 통하여 수면위로 떠오르고 있음. 

6) 야외형, 실내형 등 다양한 방식의 임대 공간에서 주말을 이용하여 의류를 판매하는 
마켓으로 헬로위켄드(Hello Weekend), 뉴디스트릭트(The New District), 더박스마켓
(The Box Market), 사이공플리마켓(Saigon Flea Market) 등 다수의 플리마켓들이 활성화 
되어 있음
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약 1,000개 가량의 매장이 자체적인 브랜드를 통하여 경쟁하고 있으며 

이 중에서 2~300개 가량은 치열한 경쟁을 통해 20대 들에게 인기 있는 

브랜드로 부상하고 있음. 스케이트보드 선수 출신의 브랜드 디자이너가 

제작한 해브펀위드호미(Have Fun with the Homie)나 인디브랜드 5더

웨이(5theway) 등의 브랜드는 젊은 세대들을 중심으로 높은 인지도를 

확보하였음

- 플리마켓을 중심으로 활동하는 패션 브랜드들은 아직은 개별 브랜드 

별로 많은 판매 수요를 확보하고 있지 못하기 때문에 베트남 국내외의 

원단 공장들과 직거래를 할 수 없어 전통 시장에서 직접 원단을 구매

하여 생산하는 방식의 소량 생산/판매 중심임. 확보할 수 있는 원단에 

따라 재질 및 수량이 좌우되기 때문에 해외 브랜드에 비하여 떨어지지만 

발빠른 디자인 감각과 저렴한 가격7)을 무기로 젊은 세대들에게 크게 

어필하고 있음. 플리마켓을 중심으로 성장한 브랜드들은 약 80%가 호치민에 

집중되어 있으며 나머지는 하노이에 위치하고 있어 지리적으로나 플리마켓의 

전체 숫자로 보았을 때 베트남 전체를 아우르는 패션 트렌드를 만들어

가기에는 아직은 규모가 다소 부족한 편

- 베트남의 전자상거래 규모는 2019년 50억 달러에 이르러 동남아시아 

권역 내에서 인도네시아에 이어 2번째로 큰 시장을 가지고 있으며 주요 

e커머스 사이트들이 모두 진출해 있으며 국내의 e커머스 사이트들도 

성장하고 있음. 이에 따라 패션 및 의류 아이템들도 전자상거래를 통하여 

점차 거래되고 있으며 르플래에(Leflair)8)와 같이 패션 및 화장품을 중심으로 

한 카테고리 전자상거래 사업자도 출현하고 있음. 아직은 COD9) 결제 

비중이 높고, 실제 착용이 중요한 패션 아이템에 대한 전자상거래가 

정착되지 않아 오프라인 트렌드를 못 벗어나고 있지만 모바일 결제 

7) 티셔츠 약 20만 ~ 30만 베트남 동(한화 약 12,500원), 재킷 약 50 만 ~ 100만 동(한화 
약 37,500원) 수준

8) 패션, 화장품을 중심으로 프리미엄 제품을 판매하는 e커머스 서비스로, 현재까지 누적 
1,000만 달러의 외부 투자 유치 달성

9) Cash On Delivery, 배송 서비스를 통해 물건을 받고 배달원에게 해당 대금을 직접 
지불하여 결제 하는 방식
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방식의 진화와 현재 e커머스 시장의 성장 속도를 보았을 때 전자상거래를 

통한 의류 판매도 빠른 시일 내에 대중화 될 것으로 전망

[표 1] 동남아시아 지역 인터넷 Economy (GMV10))

단위 : $10억

※ 출처 : 구글테마섹 e-Conomy SEA 2019

2. 베트남 패션섬유 산업 현황

l 베트남 섬유 산업 현황

- 베트남은 시장 경제 체제의 도입과 대외개방을 추진한 1986년 이후 

섬유 산업의 확대가 시작되었음. 이 후 1993년 EU와의 부역협정, 

2001년 미국과의 통상협정, 2018년부터 본격화된 제조업체 탈중국과 

맞물려 급격하게 성장하였음. 섬유 기업 대부분은 호치민과 하노이 및 

인근에 주로 위치하고 있으나 최근에는 인건비 상승과 인력난으로 인해 

지방 도시로 이전하는 봉제 공장들이 점차 늘어나고 있음

10) Gross Merchandise Volume, 특정 기간에 이루어진 총매출액으로 2019년 전자상거래, 
인터넷 콘텐츠, 게임, O2O ride Hailing 서비스 등의 총 매출액 합
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- TPP(Trans-Paficif Partnership)11) 체결에 따른 수출거점으로서 TPP 주도 

국가 중 하나인 일본 국내용 의류의 위탁생산이 이루어지고 있어 다양한 

계절 의류 생산 경험에 따른 여성복 제조, 중량 의류 등 봉제 공장의 

수준이 비교적 높은 편

- 베트남은 EU 국가로의 수출시 GSP(Generalized System of 

Preferences)12) 혜택이 가능하며 EU-베트남 간 FTA 발효 등 앞으로 

섬유 관련 제품의 수출 환경이 더욱 개선될 것으로 기대됨에 따라 섬

유 관련 제품의 수출액은 앞으로도 지속적으로 증가할 것으로 예상

[표 2] 2017년 베트남 섬유의류산업 주요 수출지역

※ 단위 : 백만 달러 

미국 EU 일본 중국 한국 ASEAN 기타

수출액 1,248 374 343 342 312 156 374

비중 40% 12% 11% 10% 10% 5% 12%

※ 출처 : 베트남섬유의류협회(VITAS, 2017)

- 베트남 섬유 관련 업체의 대부분은 민간기업으로 이 중 봉제 기업이 

전체 섬유의류 기업의 약 70%를 차지하고 있음. 하지만 섬유의류 산업 

중에서 가장 낮은 부가가치를 보이는 단순 가공 형태의 CMT13) 방식이 

대부분을 차지하고 있으며 이 과정에서 해외 바이어는 원부자재, 디자인, 

운송 등 제품 생산과 관련한 일련의 과정을 가공업체에 공급

- 노동집약적인 봉제 위주의 산업구조로 인하여 해외 섬유원부자재 의존도가 

11) 환태평양경제동반자협정, 아시아 태평양 지역의 관세 철폐와 경제 통합을 목표로 
추진된 협력체제

12) 일반특혜관세제도, 선진국이 개발도상국의 수출확대와 공업화 촉진을 위해 개발도상국에서 
수입하는 제품에 대해 대가없이 무관셰 혹은 최혜국 세율보다도 낮은 세율의 관세를 
부과하는 관세상의 특혜제도

13) Cut-Make-Trim
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매우 높은 편. 섬유원부자재 조달국은 중국, 한국, 대만 등이 있으며 

2017년 베트남의 총 섬유의류 수입액 190억불 중 직물수입액만 60%에 

달하는 114억 달러, 섬유부자재 34억 달러를 기록하였음

[표 3] 2030년 베트남 섬유 산업 세부 발전 목표 

순번 2015년 2020년 22030년

1 수출액 23억 달러 38억 달러 67억 달러

2 노동인력 250만명 330만명 440만명

3

면섬유 8,000톤 15,000톤 30,000톤

섬유/합성섬유 400,000톤 700,000톤 150만톤

방적사 900,000톤 130만톤 220만톤

직물 150만㎡ 200만㎡ 450만㎡

봉제제품 400만㎡ 600만㎡ 900만㎡

국산화 비중 55% 65% 70%

※ 출처 : 베트남 산업통상부

- 베트남 섬유 의류산업에서도 외국인직접투자가 차지하는 비중이 매우 

높으며 베트남 전체 섬유 의류 수출액의 60% 이상을 외국인투자기업이 

담당하고 있음. 한국과 대만이 베트남 섬유 의류 산업에 많이 투자하고 

있으며 약 500여개의 한국 투자 기업이 현지에 진출하여 베트남 섬유 

의류 산업의 40%를 차지하고 있음. 베트남 정부에서는 과도한 주문형 

생산체제에서 벗어나 고부가가치를 얻기 위하여 섬유, 패션 산업의 

R&D를 늘이고 마케팅 강화를 통해 국내에서 안정적인 섬유 관련 서플라이 

체인을 확립하여 해외 시장에 직접 진출할 수 있도록 역량 강화를 꾀하고 

있음
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- 현재 CMT 중심의 단순 위탁가공에서 ODM(Original Development 

Manufacturing) 등 의류제품 생산 구조 전환을 통해 자체상표생산

(OBM, Original Brand Manufacturing) 체제를 만들어내는 것을 그 목표로 

하고 있으며, 기술 섬유 제품, 의료용 섬유 제품의 수출이 가능한 직물 

생산 기반을 구축하고자 함
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