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[그림 4-15] 브라질 인쇄 디지털 만화시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : ICv2(2014), Barnes(2014), PwC(2014)

(3) 음악

브라질의 음악시장은 2013년 전년대비 3.5% 성장한 5억 3,300만 달러로 집계되었다. 전 세계
적으로 소유에서 접속으로 콘텐츠 소비가 변화되면서 브라질 음악시장 역시 같은 트랜드를 보이
고 있다. 오프라인 음반시장은 감소세를 보이고 있으나 디지털 음원시장은 높은 성장률을 보이며 
시장이 확대되고 있다. 이와 더불어 공연 음악시장 또한 안정적인 성장을 보이고 있어 브라질 음
악시장은 향후 5년간 연평균 4.1%의 성장세를 보이며 2018년 6억 5,200만 달러에 달하는 시장이 
형성될 것으로 전망된다.  

 

 

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

음반 298 295 306 312 319 323 330 338 348 361 2.5

오프라인

음반
257 250 254 250 243 233 225 216 207 198 △4.0

디지털 음원 41 45 52 62 75 90 105 122 140 162 16.6

공연 음악 176 183 192 203 215 228 241 257 273 292 6.3

합계 475 478 497 515 533 551 571 594 621 652 4.1

[표 4-7] 브라질 음악시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : PwC(2014)
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[그림 4-16] 브라질 음악시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

브라질의 음반시장은 2009년 기준 오프라인 음반시장이 54.1%의 점유율을 보이며 시장을 주도
하였으나 유무선 인터넷 보급률 확대와 디지털로의 소비자 이탈이 가속화되면서 2013년 45.6%로 
위축되었다. 향후 이러한 추세가 지속될 것으로 보이면서 2018년에는 30.4%까지 시장점유율이 
하락하면서 브라질 음악시장에서의 영향력이 감소할 것으로 전망된다. 반면 공연 음악은 2009년
부터 지속적인 성장세를 보이는데 2013년에 이어 2018년에도 시장점유율이 확대될 것으로 예측되
면서 브라질 음악시장에서 가장 큰 영향력을 행사할 것으로 전망된다. 

[그림 4-17] 브라질 음악시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)
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가. 오프라인 음반

2013년 브라질 오프라인 음반시장은 전년대비 2.8% 하락한 2억 4,300만 달러로 집계되었다. 오
프라인 음반시장은 콘텐츠 소비패턴 변화로 향후 5년간 연평균 4.0%의 하락세를 보이며 2018년
에는 1억 9,800만 달러까지 시장이 축소될 것으로 전망된다. 

[그림 4-18] 브라질 음반시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

나. 디지털 음원

전 세계적으로 높은 성장률을 보이고 있는 디지털 음원시장은 브라질에서도 높은 성장세를 나
타내며 시장이 확대되고 있다. 2013년 브라질 디지털 음원시장은 전년대비 21.0% 증가한 7,500만 
달러로 집계되었다. 브라질에서 사업 중인 해외 서비스업체들로는 알디오(Rdio), 디저(Deezer), 
엑스 박스 뮤직(Xbox Music) 등이 있다. 2013년에는 소니(Sony)가 자사의 ‘Music Unlimited’ 
서비스를 브라질까지 확장했으며, 노키아(Nokia) 역시 자사의 기존 브랜드 노키아 뮤직(Nokia 
Music) 서비스를 노키아 믹스 라디오(Nokia MixRadio)라는 새로운 브랜드로 변경하였으며, 스포
티파이는 아직 브라질 시장에 진출하지 않았다. 

아이튠즈(iTunes)는 브라질 최대의 다운로드 서비스 제공업체로, 2011년 말 애플의 해당 서비
스가 시장에 들어오며 2012년 디지털 음악 다운로드 수익이 급등했다. 이러한 서비스의 확대 보
급으로 향후 5년간 브라질의 디지털 음원시장은 연평균 16.6%의 높은 성장률을 보이며 2018년에
는 1억 6,200만 달러에 달하는 시장이 형성될 것으로 전망된다.
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[그림 4-19] 브라질 디지털 음원시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

출처 : PwC(2014)

다. 공연 음악

2013년 브라질은 중남미에서 멕시코에 이어 2위의 공연 음악시장으로 2009년 이후 지속적으로 
성장하여 2013년에는 전년대비 5.9% 성장한 2억 1,500만 달러로 집계되었다. 

브라질은 최근 10년 사이에 놀라운 경제성장을 이룩하면서 4,000만 명의 새로운 중산층이 편입
되었고 구매력지수 역시 높아지면서 공연에 대한 수요가 늘어나고 있다. 브라질의 공연 음악시장
이 높은 성장세를 보일 것으로 예측되면서 향후 5년간 6.3%의 성장세를 바탕으로 2018년에는 시
장 규모가 2억 9,200만 달러에 달할 것으로 전망된다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

다운로드 13 8 8 11 13 17 22 30 40 56 33.4

스트리밍 19 29 35 42 53 63 74 83 91 97 13.1

모바일 9 8 10 9 9 9 9 9 9 9 △1.0

합계 41 45 52 62 75 90 105 122 140 162 16.6

[표 4-8] 브라질 디지털 음원시장 규모 및 전망, 2009-2018
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[그림 4-20] 브라질 공연 음악시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

       

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

후원 39 42 42 43 46 48 50 52 55 57 4.5

티켓판매 137 141 149 160 169 180 191 204 219 235 6.8

합계 176 183 192 203 215 228 241 257 273 292 6.3

[표 4-9] 브라질 공연 음악시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

(4) 게임

2013년 브라질의 게임시장은 전년대비 17.9% 성장한 4억 4,800만 달러로 집계되었다. 오프라
인 디스크를 이용하는 PC시장을 제외하고 전부분에 걸쳐 고른 성장을 하였을 뿐만 아니라 대부분 
두 자릿수의 성장률을 기록하였다. 향후 5년간 브라질 게임시장은 연평균 13.5%의 높은 성장세를 
보이며 2018년 8억 4,400만 달러의 시장이 형성될 것으로 전망된다.  
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