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□ 컴캐스트, 21세기 폭스 인수에 70조 현금 제안, 디즈니와 경쟁 구도

  ㅇ 13일(현지시간) CNN에 따르면 미국 최대 케이블 방송 사업자인 컴캐스트

가 21세기 폭스 인수조건으로 650억 달러(약 70조)의 현금 거래를 제안함 

  ㅇ 21세기 폭스 주당 35달러를 현금으로 지급하겠다고 제시하면서 디즈니와의 

합병으로 기울었던 폭스의 미래에 강력한 변수가 생길 전망임 

  ㅇ 앞서 디즈니가 지난해 12월 같은 부문을 인수하는 조건으로 제시했던 524

억(약 67조)에 비해 무려 19% 높은 인수액으로, 디즈니가 제시한 가격은 

현금이 아니라 주식에 대한 평가액이었음 

  ㅇ 컴캐스트가 폭스를 인수할 경우 연방 정부의 독점 금지 이슈에 저촉될 것

이라는 우려가 있었지만 AT&T의 타임워너 인수 관련 법원판결이 승인이 

나자 그 다음 날 컴캐스트의 폭스 인수 제안이 나옴

□ 빌보드,“블랙핑크 컴백은 혁명의 시작”

  ㅇ 15일(현지 시간) 빌보드는 “블랙핑크가 오랜 공백기를 끝으로 돌아왔다. 

그리고 혁명을 시작하고 있다”고 집중 조명함

  ㅇ 이어, 타이틀곡 ‘뚜두뚜두’의 뮤직비디오의 디테일을 언급하며, “반짝이

는 탱크 위에서 랩을 하고, 파파라치에게 둘러싸이고, 샹들리에를 그네처

럼 타는 등 드라마틱한 장면들이 눈길을 사로잡았다”고  호평함

  ㅇ 빌보드는 또 “전반적으로 이번 앨범이 한층 더 강렬해졌고 지난 작품들과 

비교했을 때 힙합 느낌이 물씬 풍긴다”고 리뷰를 전함 

  ㅇ 블랙핑크의 새 미니앨범 ‘SQUARE UP(스퀘어 업)’은 41개국 아이튠즈 

앨범 차트 1위를 차지하며 걸그룹 신기록을 세우고 있는 등, 현재 국내뿐

만 아니라 해외에서도 많은 인기를 얻고 있음

  ㅇ 블랙핑크의 뮤직비디오는 6시간 만에 1천만 뷰, 13시간 만에 2천만 뷰 돌

파로 모두 걸그룹 사상 최단 기간 기록을 세우고 있음 

  ㅇ 이번 뮤직비디오는 유튜브 국내 인기 급상승 동영상 1위와 더불어 세계 최

대 음악시장인 미국 트렌드 1위까지 거머쥠

□ <인크레더블 2>, 북미 오프닝 역대 신기록 수립하며 흥행중

  ㅇ 미국의 영화 흥행 정보 사이트 박스오피스 모조닷컴에 따르면 애니메이션 

영화 <인크레더블 2>가 지난 주말 3일간 1억 8,000만 달러의 흥행수익을 

올리며 북미 박스오피스 정상을 차지함

  ㅇ <인크레더블 2>는 종전 <도리를 찾아서(1억 3,506만 달러)>가 보유했던 역



대 애니메이션 북미 오프닝 수입 기록을 불과 2년 만에 훌쩍 뛰어 넘는 신

기록을 달성함

  ㅇ 한편, 역대 애니메이션 북미 오프닝 성적은 <인크레더블 2> 1억 8,000만 달

러, <도리를 찾아서> 1억 3,506만 달러, <슈렉 3> 1억 2,162만 달러, <미니

언즈> 1억 1,571만 달러, <토이스토리 3> 1억 1,030만 달러 순임

  ㅇ <인크레더블 2>는 이 밖에도 역대 픽사 오프닝 수입, PG등급 (전연령 관람

가) 영화 오프닝 수익 1위를 차지하였고, 6월 개봉작 오프닝 역대 2위까지 

기록함 

  ㅇ 당초 현지 전문가들은 1억 5,000만 달러 안팎을 기록할 것으로 예측했지만 

실제론 이를 훌쩍 뛰어오른 성적을 내면서 '픽사'의 이름값을 톡톡히 해냄 
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정

책

중국중앙은행, 중소기업 지원을 위한 2개 정책 발표

중앙은행(中国中央银行)은 24일과 25일 중소기업(中小微企业)에 대한 2개
의 지원정책을 발표함. 중앙은행은 7월 5일부터 우정저축 은행(邮政储蓄
银行), 도시상업 은행, 비 현역(非县域) 농촌상업 은행, 외자은행의 지급
준비율을 0.5%까지 내려 약 2,000억 위안(약 33조 원)의 자금을 유통시
켜, 관련 은행에 중소기업 시장 확장⋅대출 등 지원에 사용하도록 할 예
정임. 또, 통화정책⋅관리감독 심사⋅내부관리 등에 대한 장⋅단기적인
대책 총 23개 조항이 포함 된 <중소문화기업 융자 서비스 진일보 심화
에 관한 의견(关于进一步深化小微企业金融服务的意见)>을 발표함. 2014

년까지 중국 문화산업기업의 80%는 소형기업이며, 부가가치액의 60%를
차지하였음.

음

악

바이두 뮤직, 치엔치엔 뮤직(千千音乐)으로 음악산업 재도전

최근, 바이두 뮤직이 치엔치엔 뮤직(千千音乐)으로 이름을 바꾸어 중국
음악 시장에 재도전함. 2002년, MP3 검색 기능으로 음악 시장에 진입했
던 바이두는, 미국 증시에 상장한 2005년부터 판권 문제가 불거지면서
시장선두에서 밀려남. 이후, 음악재생 프로그램 천천정은(千千静听)을 매
입해 2007년에는 음악 검색 시장 시장점유율이 92.8%까지 오르기도 하
였으나, 음악 플랫폼이 PC에서 모바일로 전환되면서 시장에서 다시 한
번 밀려남. 2015년, 태합음악그룹과(太合音乐集团)의 합병을 통해 음원을
확보하는 등 여러 차례 음악시장 선두진입을 시도하였으나, 텐센트와 넷
이즈, 알리가 이미 장악해버린 음악시장에서 고전을 면치 못하고 있음. 

2018년 제1분기 중국 온라인 음악 플랫폼 실유저수 1위부터 3위는 모두
텐센트 계열인 쿠거우뮤직(酷狗音乐, 2.8억 명)과 QQ뮤직(2.5억 명), 쿠워
뮤직(酷我音乐, 1.2억 명)이 차지했으며, 바이두는 7위(1,012만 명)임. 치
엔치엔 뮤직은 향후 시장에서의 구체적인 발전방향이나 바이두와 협력
여부 등에 대해서는 밝히지 않고 있음.

영

화

완다시네마, 구조조정 계획 발표, 116억 위안에 완다미디어 인수

25일, 완다시네마는 현금 지불 및 주식 발행 방식으로 완다미디어(万达
影视) 주식의 96.83%를 116억 1,900만 위안(약 2조 원)에 매입계획을 발
표함. 이번 구조조정은 작년 5월 중문 사명을 완다원선(院线⋅씨어터 체
인)에서 완다영화로 변경한 것에 이어 영화 사업으로 전환을 확실시함. 

완다영화는 이번 인수를 통해 회사의 업무 범위를 영화 및 드라마 투자
제작 및 발행⋅온라인 게임 퍼블리싱과 운영 영역으로 확대하고, 영화단
말⋅미디어 판매⋅영상IP⋅온라인업무⋅영화와 게임 상호작용 플랫폼을
구축하겠다는 목표를 밝힘.
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□ 중국 심천시 남산[南山]구 문화 산업 특별 지역으로 육성

  ㅇ 중국 심천시는 2018년 하반기부터 남산구를 문화 산업 발전을 위한 특별 기

금을 조성하여 문화 산업 분야별로 남산구를 특별 지역으로 육성 할 계획임.

  ㅇ 문화 산업 단지 조성과 발전을 추진하기 위한 사회 기관 조성 및 환경을 

조성하고, 실제 투입 금액의 20%에 해당하는 금액을 지원하며, 지원 금액

은 최대 RMB 300만 위안(한화 5억 997만 원) 정도임.

  ㅇ 심천시 남산구 기업에게 문화 산업 관련 전시 및 교류 행사 참여를 독려하

며, 기업들이 대규모 문화 산업 전시회에 참가해 부스 및 전시 건립비, 운임 

등 50%를 지원하고, 건당 RMB 20만 위안(3,400만 원)씩 보조금을 지급함.

  ㅇ 또한, 문화 콘텐츠 산업 육성을 장려하고 기업 단위별로 문화 상품 출판이나 

방송, 공연을 하도록 하고, 첫 연도 실질 소득의 15%의 세금을 감면해 주며, 

각 기업별 연간 최고 100만 위안(1억7,000만 원)의 포상금을 지급하기로 함. 

  ㅇ 중국 광동성 문화 산업 발전 증가치는 전국 1위이며, 그 대표 도시인 심천

은 현재 문화 콘텐츠 산업을 다방면으로 육성하고 있음. 

□ 중국 심천시 보안(宝安)구 문화시장 사업 협회 활성화 

  ㅇ 18년 상반기 심천시 보안구 문화 시장 사업 협회‘바오텍’이 공식 홈페이

지를 통해 공식 출범했음.

  ㅇ 심천시 보안구 전시 문화시장 협회는 시민들의 시국 허가를 받아 시 의회

에서 업무를 수행하는 조직이며, 엔터테인먼트 분야 공연, 영화, 예술, 교

육, 디지털 음악, 온라인 게임, 미디어 등 문화 기업과 조직이 자율적으로 

조성되어 비영리적인 사회단체로 구성된 종합 사회단체로 구성됨. 

  ㅇ 협회는 최근 수년 간 서비스업을 기반으로 정부 협력 방향을 지향하는 문

화 산업 발전을 모색해 왔으며, 안전 규범화 추진, 기초 서비스 향상과 함

께 문화 산업 발전에 주력하고 있음. 

  ㅇ 심천시 보안구 문화체육여유국 관계자는 보안구 문화 산업 관계자들이 다

양한 문화 산업 공간을 조성해 경영 마인드를 높이고, 관리와 서비스를 융

합하는 동시에 업계의 자율 관리를 촉진하고, 중국 전 지역에 문화 콘텐츠 

업계의 규범 관리를 발전시켜 나갈 계획이라고 밝힘.

  ㅇ 심천시 보안구 문화 시장 사업 협회‘바오텍’공식 게시판에는 각 지역의 

문화 서비스 네트워크 건설에 본격적으로 시동을 걸었고, 쾌적하고 특화된 

지역 문화 시장 기업에 특화된 양질의 문화 서비스를 제공하며, 업계의 건

전한 번영을 촉진할 것이라 밝혔음.
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□ 신진 애니메이터 육성 프로젝트 <아니메 타마고 2019>

  ㅇ 2010년도부터 계속되고 있는 일본 문화청의 신진 애니메이터 인재육성 프

로젝트 <아니메 타마고 2019 (あにめたまご2019)>가 올해로 9회째를 맞이

하였음. 2018년 6월 22일, 일본 동영상협회는 핵심 수탁 단체, 애니메이션 

제작 스튜디오, 그리고 작품을 발표했음 

  ㅇ 제작 작품은 4개이며 제작 스튜디오는 2개사가 한 팀인 기획이 있어 5개

사로 발표되었음. ▲ 위트 스튜디오(WIT STUDIO)의 <헬로 위 고!(ハロー
ウィーゴ！)>, ▲ 닛폰 애니메이션(日本アニメーション)의 <찻쿠시메조

(チャックシメゾウ)>, ▲ 플라잉 쉽 스튜디오(Fliying Ship Studio)의 <캡틴 

바루(キャプテン・バル)>, ▲ 게이카(ケイカ), 그리오그루브(グリオグルー
ヴ) 2개사 공동제작의 <스페이스 어텐던스 아오이(スペースアテンダントア

オイ)>의 4개 작품임

  ㅇ 작품별 제작 예산은 최대 3,800만 엔, 오프닝과 엔딩을 포함한 21분 30

초~24분 이내로 제작되며 6월부터 사전 준비를 시작하여 2019년 2월에는 

완성하여 납품할 예정임. 완성된 작품은 3월에 시사회 및 상영, TV 방송 

등을 통해 성과를 선보임

□ VR기술과 엔카·민요 라이브의 첫 융합

  ㅇ 6월 17일, 엔카 가수 이와사 미사키(岩佐美咲), 그룹 야부사(やぶさ), 보컬&

댄스 그룹 민요 걸스(民謡ガールズ) 가 홀로그램을 이용한 VR무대 연출이 

가능한 세계 최초의 상설 극장 DMM VR THEATER에서 라이브를 개최함

  ㅇ 그룹 민요 걸스의 <사계절 종이접기 노래(四季おりおり折り紙唄)>의 경우 

형형색색의 나비와 수많은 종이학이 날아다니는 VR영상과 함께 10명의 

멤버가 우아한 춤과 노래로 일본 전통 민요의 세계를 표현하였음 

  ㅇ 이번 라이브 공연은 VR에 관심 있는 젊은 층이 엔카(演歌)와 민요에 관심

을 모으기 위해 기획되었음. 실제로 공연 후 설문조사 결과 각 아티스트

의 팬 이외에 처음으로 엔카(演歌) 민요의 라이브 공연을 보러왔다는 30대

의 젊은 층을 다수 있었음 

  ㅇ VR영상과 노래를 합작하여 곡의 분위기를 눈으로 보고 즐기며 듣는 엔카(演
歌) 민요의 공연은 향후 콘서트 및 공연에 큰 영향을 미칠 것으로 예상됨



유럽 콘텐츠산업 위클리 글로벌
2018. 7. 2.(월) / 한국콘텐츠진흥원 유럽 비즈니스센터

□ 영국 방송 콘텐츠 수출, 예능, 팩츄얼, 어린이 콘텐츠가 이끌어

  ㅇ 영국독립제작사협회(Pact)에 따르면, 전년도에 예능, 팩츄얼(factual), 어린이 

콘텐츠가 영국 수출을 이끌었으며, 이 세 분야의 총 수출은 9억 2천만 파

운드(약 1조 3,500억 원)에 달함

  ㅇ 영국 콘텐츠의 가장 큰 수출 시장은 미국으로 3억 3,500만 파운드(약 4,962

억 원)의 매출을 올렸으며 호주와 프랑스가 그 뒤를 이었음

  ㅇ 업계는 떠오르는 중국 시장에 대한 판매를 늘리는 것과 브렉시트로 인해 증

가한 유럽 시장에서의 불확실성, 스트리밍 플레이어들의 성장 및 지배력 강

화 등의 현지 트렌드를 감안하여 향후 수출 전략을 수립할 것으로 전망됨

□ 영국 오피셜 차트, 뮤직비디오 시청 수도 반영할 예정

  ㅇ 영국의 공식 음악 집계 차트인 The Official Charts Company(OCC)가 앞으

로 영국 싱글 차트 집계에 YouTube 뮤직비디오 시청 수를 포함할 것이라

고 밝혔음

  ㅇ 이 결정은 지난 주 영국에서 YouTube가 자사의 유료 가입 서비스를 시작

한 이후 이뤄진 것으로, YouTube 이외에도 Spotify, Apple Music, TIDAL 

등 다양한 비디오 플랫폼의 비디오 스트리밍 데이터가 2018년 6월 29일부

터 집계에 포함될 예정임 

  ㅇ OCC에 따르면 차트 조사에 동영상 시청 수를 포함하는 것은 시대의 흐름

을 반영하는 것이며, OCC가 영국에서 가장 포괄적이고 신뢰도가 높은 차

트로 인식되는데 기여할 것으로 판단하고 있음

  ㅇ OCC에서 자체적으로 내부 테스트를 해본 결과, 이러한 변화가 기존 순위

에 큰 변화를 만들지는 않는 것으로 나타났음. 음반사들과 BBC Radio도  

이러한 변경 사항을 받아들였으며, 비디오 스트리밍이 포함된 첫 차트는 7

월 6일에 발표될 예정

  ㅇ 한편, YG 엔터테인먼트 소속 걸그룹 블랙핑크는 지난 22일 K팝 걸그룹 최

초로 OCC가 집계하는 영국 오피셜 싱글 차트에 진입했음. 블랙핑크의 첫 

번째 미니앨범 <SQURE UP>의 타이틀곡 ‘뚜두뚜두’는 싱글 차트 톱 100

에서 78위를 기록했으며, OCC는 공식 SNS를 통해 블랙핑크를 소개했음



인도네시아 콘텐츠산업 위클리 글로벌
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□ 아시아 게임(G.A.M.E) 페스티벌, 싱가포르에서 첫 개최

  ㅇ 2018년 6월 9일부터 6월 10일까지 양일간 싱가포르 선텍 국제컨벤션센터

(Suntec Singapore International Convention and Exhibition Centre)에서 <아

시아 게임 페스티벌(Asia GAME(Game, Animation, Music, Esports) 

Festival)>이 개최됨

  ㅇ 이번 행사는 싱가포르 사이버 스포츠 및 온라인 게임 협회(Singapore 

Cybersports&Online Gaming Association), 싱가포르 이벤트 회사인 ㈜매지

까(Magika Pte Ltd) 및 CPL 디지털 엔터테인먼트(CPL Digital 

Entertainment) 주최로 열림

  ㅇ ㈜매지까(Magika) 대표이사이자 아시아 게임 페스티벌(Asia GAME Festival) 

조직위원장인 안토니 강(Anthony Kang)은 “첫 페스티벌 개최지로 동남아

시아 지역의 중심인 싱가포르가 가장 적합하다고 판단했다. 특히 해당 페

스티벌은 게임, 애니메이션, 음악, e스포츠 등 총 4개 장르가 결합된 행사

로 기존의 유사 행사와 차별화가 된다.”라고 밝힘 

  ㅇ 이번 행사에 싱가포르, 말레이시아, 태국, 인도네시아, 필리핀 팀이 참가한 

가운데 아시아 최대 e스포츠 게임대회인 CPL 챔피언쉽(Cyberathlete 

Professional League)이 개최됨. 인도네시아팀이 첫 우승팀으로 선정되어 

우승상금으로 5,000 싱달러(약 410만원 상당)를 받음 

  ㅇ 게임대회 외에도 일본 유명 가수 <BACK-ON>, <프리즈마 엑스(PrizmaX)>, 

<ASAKA> 등이 참가한 가운데 J-Pop 콘서트가 개최됨

  ㅇ 한편, 본 행사 입장료는 15~144싱가포르 달러(12,000~118,000원), 콘서트 티

켓 가격은 72~790싱가포르 달러(59,000~647,000원)에 판매됨

  

 ※ 이미지 출처 : 구글 이미지



□ 인니 패션브랜드, 미국 최대 패션박람회 참가

  ㅇ 2018년 6월 28일부터 6월 30일까지 미국 캘리포니아 롱비치(Long Beach)에

서 개최되는 미국 최대 스트리트 패션 박람회인 <아젠다쇼(Agenda Show)>

에 인도네시아 패션브랜드 5개사가 참가함

  ㅇ 카이리야 사리(Khairiyyah Sari) 패션 큐레이터는 이번 박람회 참가 공고에 

총 121개의 인도네시아 패션브랜드사가 지원하여 단계별 평가를 통해 최종

적으로 5개사가 선정되었다고 밝힘

  ㅇ 그 결과, 이번 행사에 엘하우스(Elhaus), 파라다이스 유스 클럽(Paradise 

Youth Club), 올드블루코(OldblueCo), 몬스토어(Monstore), 팟미츠팝

(Potmeetspop) 등 5개 브랜드사가 참가함

  ㅇ 카이리야 사리(Khairiyyah Sari) 패션 큐레이터는 미국의 각 패션브랜드별 

브랜드 철학과 스토리가 뚜렷하여 미국 패션시장을 공략하기 위해서는 브

랜드 스토리 확립이 가장 중요한다고 밝힘

  ㅇ 이에 따라 인도네시아 전통 바띡(Batik) 패션 외에 브랜드 스토리가 명확한 

인도네시아 패션브랜드도 충분히 미국 시장에서 성공할 수 있다고 추가로 

언급함

  ㅇ 이번에 선정된 브랜드 <엘하우스(Elhaus)>는 인도네시아 전통 직물로 현재

적인 남성의류와 데님을 제작하고, <몬스토어(Monstore)>는 인도네시아 전

설적인 화가인 라덴 살레(Raden Saleh)의 작품을 모티브로 하여 유니섹스 

제품 및 리빙 제품을 제작하는 등 각각의 개성이 뚜렷한 브랜드임

  ㅇ 한편, <아젠다쇼(Agenda Show)는 2003년부터 매년 미국에서 개최되는 미국 

최대 패션박람회로, 스트리트, 데님, 스포츠 패션 등과 관련된 해외 50여개

의 패션브랜드사가 참가함 

※ 이미지 출처 : 구글 이미지
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