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중국 콘텐츠산업 위클리 글로벌
2019. 6. 17(월)/ 한국콘텐츠진흥원 북경비즈니스센터

□ (정책) 광전총국, 우수 방송작품 선발 및 재제작 관련 통지 발표

  ㅇ 6월 13일, 국가 광전총국(国家广电总局)은 <우수 방송작품 재제작(더빙⋅번역) 

관련 통지(总局办公厅关于遴选优秀电视作品进行译制有关事宜的通知)>를 발표함. 내

용에 따르면, 전국 범위 내 우수 드라마, 애니메이션, 다큐멘터리 작품을 

선발해 재제작 하도록 한다고 함.

  ㅇ 해외에서의 저작권을 소유하고 높은 수준의 번역 작업능력과 해외수출 역

량을 갖춘 방송 프로그램 업체를 대상으로 하며, 중국의 주류사상 가치와 

중화민족의 전통문화 홍보를 주요 내용으로 함. 선발 된 작품은 외국어 음

성더빙과 자막을 8개월 내에 작업하고 1년 안에 광고작업을 완료해야 함. 

□ (정책) 광전총국, 지역채널 규정위반 광고 무작위 조사 진행

  ㅇ 최근, 국가 광전총국은 각 성(구, 시) 지역채널의 광고 상황 관련 무작위 조

사 진행 후 24개 성(구, 시) 광전국에 <규정 위반 광고송출 시정 통지명단

(违规播放广告整改通知单)>을 전달하고 위반 사항에 대한 조속한 처리와 그 결
과를 서면으로 제출하도록 함.

  ㅇ 이번 무작위 조사에서 발견 된 중대 위반 사항은 크게 4가지로 의약광고 

재생시간 과다⋅프로그램 형태의 의료광고, 스토리 형식의 상품구매 광고 

재생시간 과다, 광전총국이 금지한 내용의 광고 재생임.   

□ (영화) 완다 픽쳐스, 5월까지 누적 박스오피스 42.6억 위안

  ㅇ 완다 픽쳐스가 발표한 5월 약식 경영보고에 따르면, 2019년 5월, 완다는 6

억 9,000만 위안(약 1,1814억 원)의 박스오피스를 기록하였으며, 1418.6만 명

이 관람하였음. 올해 5월 까지 누적 박스오피스는 42.6억 위안(약 7,294억 원)

으로 전년 동기대비 2.78% 하락하였으며, 관람객은 9,048.8만 명으로 전년 

동기대비 12.9% 하락함. 또, 올해 5월 31일까지 완다가 소유한 직영 영화

관은 612개, 스크린은 5,418개 임.  2019.06.05.(수) / 한국콘텐츠진흥원 심천비

즈니스센터 



중국(심천) 콘텐츠산업 위클리 글로벌
2019.06.12.(수) / 한국콘텐츠진흥원 심천비즈니스센터 

☐  광저우시 리완구(荔湾区) 문화창의산업 지원 방안 발표

  ㅇ 광저우시 리완구 문화창의산업 발전 추진, 문화관광 융복합 시스템을 구축

하기 위해 디지털 방송, 애니메이션, 문화예술서비스 등 분야의 지원 방안

이 발표되었음.

     * 리완구 : 중국 광둥 성 광저우 시의 행정구역이며 우수한 지리적 위치를 갖고 있음. 

  ㅇ 애니메이션, 게임, 온라인 방송 및 출판 작품 등 디지털 콘텐츠 제작 및 유

통 관련 지원 방안

     ▲ 작품의 연간 인터넷 조회 수 1억 이상, 또는 해당 연도 판권 수출 20건 

이상, 수출/수익 금액 50만 위안 이상 돌파하는 기업을 대상으로 10만 

위안 내 인센티브를 부여함. 

     ▲ 온라인 작품 게재하는 플랫폼 연간 조회 수 5억 이상, 가입자 수 500만 

이상, 연간 매출액 800만 위안 이상에 이르는 기업을 대상으로 최대 20

만 위안 인센티브를 부여함.

     ▲ 제작한 오리지널 작품이 국제급·국가급·성급 우수 영화, 드라마 수상

을 받는 경우 수상 등급에 따라서 각각 30만 위안, 20만 위안, 10만 위

안의 인센티브를 부여함. 오리지널 애니메이션 작품의 경우, 수상 등급

별 10만 위안, 5만 위안, 3만 위안의 인센티브를 부여함.

  ㅇ 문화산업단지 건설 관련 지원 방안

      ▲ 문화산업단지, 인큐베이터 센터 등 기관이 문화 창의 관련 공공 서비스 

활동 개최 시, 실제 운영비용의 30% 내에서 보조금을 지원함. 단, 연간 

보조금은 최고 10만 위안으로 한정되어 있음. 

     ▲ 우수 문화 창의 산업 인큐베이터 센터, 엑셀러레이터 센터 설립 시 설

립자, 설립기업은 설립 투자액의 20%, 최대 20만 위안 정도의 보조자금

을 지원 받을 수 있음. 

☐  중국 3대 온라인 키즈 콘텐츠 플랫폼 핫이슈   

  ㅇ 2016년 6월 텐센트는 '작은펭귄랜드(小企鹅乐园)'라는 키즈 전용 동영상 플랫

폼을 출시함. 비슷한 해에 유쿠(优酷), 아이치이(爱奇艺)도 각각 '소소유쿠(小小
优酷)', '아이치이바부(爱奇艺巴布)'라는 키즈 전용 플랫폼을 출시하였음.  



  ㅇ 어린이들이 키즈 프로그램을 시청할 때 이전에는 TV를 통해 생방송으로 시

청하였다면 최근에는 플랫폼을 통해 시청하는 추세로 바뀌었음. 이 영향으로 

2018년 어린이 소비시장규모는 이미 4.5만억 위안을 돌파하였고 어린이 엔터

테인먼트 소비시장의 규모는 4,600억 위안에 도달하였음. 

  ㅇ '작은펭귄랜드'에 출시된 10편 애니메이션 중 9편이 억대의 방영률을 기록

하였음. 대표적으로 어린이로부터 가장 환영받고 있는 '두악인가(豆乐儿歌)'

는 127화로 구성되어 있으며 35억 회 정도 방영되었음. 또한 '슈퍼아기곰

부미(超级小熊布迷)'는 중국 CCTV 방송에서 어린이 채널 카쿠(卡酷), 더블독수

리(金鹰)등의 플랫폼에 방영되어 여러 차례 최고시청률 상을 수여받음. 

  ㅇ 또한 '작은펭귄랜드' 플랫폼의 AI 음성인식, AR을 활용한 메모기능, 애니메

이션 더빙기능은 어린이의 창의력을 향상시킴. '작은펭귄랜드'는 연령에 따

라 시청시간이 자동으로 설정되며 아이폰X의 경우 안면인식 기술을 이용하

여 자동으로 눈 보호 모드가 켜지며, 보는 거리를 모니터링 하여 어린이 인

터넷 중독을 예방할 수 있음. 



인도네시아 콘텐츠산업 위클리 글로벌

2019. 6. 17(월) / 한국콘텐츠진흥원 인도네시아 비즈니스센터

□ 2인도네시아 라마단 기간, 대형 쇼핑몰에서 캐릭터 라이브쇼 개최

  ㅇ 2019년 6월 1일부터 6월 9일까지 인도네시아 최대 이슬람 명절인 라마단을 

맞이하여 로보카폴리, 레인보우 루비, 꼬마버스 타요, 또봇V 등 한국 캐릭

터들을 포함한 다양한 캐릭터 라이브쇼가 인도네시아 대형 쇼핑몰에서 개

최됨. 상세사항은 다음과 같음

캐릭터명 행사장소 행사기간 행사내용

1
로보카폴리 & 

네모바지 
스폰지밥

Taman Impian 
Jaya Ancol 2019.6.5.~6.16 캐릭터 <폴리> 및 <엠버>의 라이브쇼 및 

팬미팅이 무료로 개최됨

2 레인보우 루비 
& 로봇트레인

Baywalk Pluit 
Mall 2019.6.1.~6.23

캐릭터 <레인보우 루비> 및 <로봇트레인>
의 라이브쇼 및 팬미팅이 유료로 개최됨. 
해당 쇼핑몰에서 200,000루피아(약 16,500
원)이상 구매한 소비자 대상으로 입장권을 
배부함

3 꼬마버스 타요 Central Park Mall 2019.5.24.~7.7

캐릭터 <타요>, <라니>, <가니>의 라이브쇼 
및 팬미팅이 유료로 개최됨. 해당 쇼핑몰
에서 250,000루피아(약 21,000원)이상 구매 
또는 150,000루피아(약 12,500원)이상의 타
요 캐릭터 제품을 구매한 소비자 대상으로 
입장권을 배부함

4 마이리틀포니 Neo Soho Mall 2019.5.24.~6.30

캐릭터 <트와일라잇 스파클>, <래리티>, 
<레인보우 대쉬>, <핑키파이>의 라이브쇼 
및 팬미팅이 유료로 개최됨. 해당 쇼핑몰
에서 200,000루피아(약 16,500원)이상 구매
한 소비자 대상으로 입장권을 배부함

5 이모지 Emporium Pluit 
Mall 2019.5.24.~6.23 다양한 이모티콘 캐릭터의 팬미팅이 무료

로 총 21회 개최됨

6 또봇V Supermal 
Karawaci Mall 2019.6.11.~7.7

매주 토요일 및 일요일 오후 1시, 4시, 7시
에 또봇X, 또봇Y, 또봇 델타트론의 라이브
쇼 및 팬미팅이 개최됨. 200,000루피아(약 
16,500원)이상의 또봇 캐릭터 제품을 구매
한 소비자들 대상 입장권을 배부함

7 도라 디 
익스플로러 Pluit Village Mall 2019.6.1.~6.23

캐릭터 <도라>와 <부츠>의 팬미팅이 총 24
회 개최됨. 해당 쇼핑몰에서 500,000루피아
(약 42,000원)이상 구매한 소비자 대상으로 
입장권을 배부함

 

  ※ 이미지 출처 : 구글 이미지



□ <2019 자카르타 페어> 개최

  ㅇ 2019년 5월 22일부터 6월 30일까지 40일간 자카르타 국제 전시장(Jakarta 

International Expo, JIExpo)에서 <2019 자카르타 페어(Jakarta Fair 2019)>가 

개최됨

  ㅇ 올해 개최 52주년을 맞는 이번 행사는 뮤직 콘서트, 미스 자카르타 페어 

선발대회, 코스플레이 선발대회, 바롱사이의 밤, 스노우 파크 등 세부 프로

그램으로 구성됨

  ㅇ 특히, 뮤직콘서트는 팝, 락, 메탈, 힙합, 레게, 당둣(트로트), 포크 등 다양한 

장르의 뮤지션들의 공연으로 꾸며짐

  ㅇ 실라온세븐(Sheila On 7), 파디 리본(Padi Reborn), 슈퍼맨이즈데드

(Superman is Dead), 포투웬티(Fourtwenty), 버거킬(Burger Kill), 엔당 소깜

띠(Endang Soekamti), 말리크앤디에센셜(Maliq&D’essentials), 나이프(Naif), 

아리 라쏘(Ari Lasso), 아유 팅팅(Ayu Tingting) 등 현지 유명 가수들이 대

거 참여함

  ㅇ 한편, 박람회 <자카르타 페어>는 자카르타 주정부의 창립기념일(6월 22일)

을 기념하여 자카르타 국제 전시장(JIExpo)과 자카르타 주정부가 주관하는 

연례행사로, 식품 박람회, 음악 콘서트 등을 개최함

  

   ※ 이미지 출처 : 구글 이미지



 해외 비즈니스센터 및 마케터 담당자 연락처  

○ 미국 비즈니스센터(LA) 김철민 센터장 : +1-323-935-2070 / cmkim@kocca.kr

○ 중국 비즈니스센터(북경) 김상현 센터장 : +86-10-6501-9971 / willbe@kocca.kr

○ 중국 비즈니스센터(심천) 남궁영준 센터장 : +86-755-2692-77971 / pinoky14@kocca.kr

○ 일본 비즈니스센터(동경) 황선혜 센터장 : +81-3-5363-4511 / hwang216@kocca.kr

○ 인도네시아 비즈니스센터(자카르타) 김남걸 센터장 : +62-21-2256-2396 / girl94@kocca.kr

○ 중동마케터(UAE 아부다비) 박상욱 과장 : +971-2-491-7227 / swpark@kocca.kr

발행인  김영준

발행처  한국콘텐츠진흥원

전라남도 나주시 교육길35(빛가람동 351)

전화 1566-1114

www.kocca.kr


