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 6. 애니메이션 산업 내 한중 양국 합작 현황

  한중간 애니메이션 합작은 최근 들어 또 다시 늘어나고 있으며, 비교적 안정적이고 지속

적으로 이어지고 있음. 십여 년 전 처음으로 합작 붐이 일었을 당시에는 한국의 창작품 위

주였으나, 최근에는 한중 외주 형태로 진행되고 있음. 중국 인터넷 영상업계의 빠른 발전으

로 동영상 플랫폼에 대량의 자본이 유입되었으나, 중국 정부의 애니메이션 제한 정책과 중

국 자체 인터넷 문학 및 IP의 발전으로 국산 애니메이션은 생산 수요의 압박과 높은 퀄리티

로 색다른 작품을 만들어 내어야 한다는 부담을 갖게 됨. 최근 몇 년간 2D 애니메이션의 유

행으로 중국 시장은 한동안 일본식 애니메이션 스타일을 추구했으나, 일본 애니메이션의 제

작 비용은 너무 높았음. 이에 반해, 한국의 애니메이션 제작 비용은 중국과 비교하여 높은 

편이 아님에도 불구하고 제작 퀄리티가 상당히 높아서 많은 중국 회사들이 한국 업체에 외

주 제작을 많이 맡기게 됨. 오랜 기간 일본 작품들의 외주 제작을 맡아온 한국 애니메이션 

회사들은 일본의 고집스러움과 중국의 유연함을 동시에 가지고 있었고 덕분에 적은 비용으

로 더욱 합리적으로 합작을 진행할 수 있음.

  다수 합작을 기반으로 한국 애니메이션 업계는 중국 자본 및 기업과 점점 더 많은 관계를 

맺게 됨. 

  ∙ 2015년 6월, 중국기업 쑤닝은 인민폐 2.54억 위안의 가격으로 <넛잡: 땅콩 도둑들>을 제

작한 한국 애니메이션 회사 Red Rover의 주식 20.17% 매입하여 최대 주주가 됨.

  ∙ 2015년 12월, 아오페이엔터테인먼트은 한국애니메이션 회사 FunnyFlux의 주식 43.79%를 

849.9만 달러에 매입함. 아오페이의 3D 아동 애니메이션 <출동! 슈퍼윙스>는 FunnyFlux

⋅치엔치 애니메이션⋅미니 비행기 제작회사와 EBS가 공동으로 제작함.

  최근 들어 한중애니메이션의 합작은 점점 더 긴밀해져, 텐센트⋅CCTV 등의 대형 그룹들

도 이 대열에 뛰어들고 있음.

한중애니메이션 합작의 성공에는 한국 정부의 노력도 크게 반영됨. 한중 양국 모두 애니

메이션 산업을 매우 중시하며, 양국 모두 자국산 애니메이션 방송 보호 정책을 시행하고 있

음. 한국 문화체육관광부와 중국의 신문출판광전총국은 2014년 7월 3일 <대한민국정부와 중

화인민공화국정부의 영화 촬영 합작에 대한 협의>를 체결함. 해당 협의에는 합작 영화의 심

의 과정⋅조건⋅기술 합작 관련 내용이 포함되었으며, 이를 바탕으로 한중 장편 애니메이션 

제작이 더욱 발전하게 되었음. 중국의 영상 콘텐츠 보호 정책 또한 다른 국가들에 비해 한

국 영화 산업이 중국과 합작하기에 더욱 유리한 환경이 조성됨.

  중국 애니메이션 시장 역시 유럽과 미국 등 주류 시장에 들어가고자 노력하고 있는 상황

에서 이 방면으로 한국 기업들은 이미 많은 시도와 경험을 가지고 있고 한국 정부 또한 다
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양한 지원 정책을 내놓고 있음. 만일, 한국의 풍부한 경험이 중국의 거대한 자본을 이용해 

주류시장에 진군해 들어간다면 많은 성과를 낼 수 있을 것으로 전망됨.

  결론적으로, 한중 애니메이션 산업은 상호간 높은 보완성과 문화의 유사성으로 당대의 애

니메이션 IP 또한 서로에게 쉽게 다가서러 수 있음. 또, 정보산업의 발전 수준도 비슷해 양

국 애니메이션 합작의 기초는 매우 탄탄하다 볼 수 있음. 중국의 시장 규모와 투자 능력, 한

국의 기획⋅디자인⋅제작 경험의 장점을 결합하면 그 효과를 기대해볼만함.


