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[단위 : 백만 달러, %]

구분
2009 2011 2013

시장 규모 비중 시장 규모 비중 증감율 시장 규모 비중 증감율

의류·신발·잡화 3570 38.4 3,510 38.0 △1.7 3,878 40.8 10.5

게임·완구 990 10.6 960 10.4 △3.0 941 9.9 △2.0

출판 450 4.8 450 4.9 - 411 4.3 △8.7

가정용품·가구·침구 870 9.4 840 9.1 △3.4 845 8.9 0.6

문구·제지 310 3.3 290 3.1 △6.5 268 2.8 △7.6

선물 370 4.0 350 3.8 △5.4 329 3.5 △6.0

식음료 700 7.5 770 8.3 10.0 848 8.9 10.1

건강·미용 600 6.5 660 7.1 10.0 716 7.5 8.5

기타 1440 15.5 1,410 15.3 △2.1 1,276 13.4 △9.5

합계 9300 100.0 9,240 100.0 △0.6 9,513 100.0 3.0

[표 3-16] 캐나다 캐릭터·라이선스 제품별 시장 규모, 2009-2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)

(10) 지식정보

캐나다는 미국의 경기회복에 따른 성장에 대한 기대와 더불어 지식정보시장에 대한 투자도 활
발히 진행되고 있다. 2013년 캐나다 지식정보시장 규모는 전년대비 9.4% 증가한 162억 800만 달
러로 집계되었다. 앞으로 디렉토리 광고, 전문서적, 산업잡지 광고의 인쇄 부문의 수익 감소와 지
면 광고의 수익률이 지속적으로 하락할 것으로 보여 시장 규모가 다소 위축될 것으로 예측되지만 
디지털화가 진행될수록 성장세가 크게 이루어질 것으로 전망되어 향후 5년간 8.3%의 연평균 성
장률을 기록하며 241억 3,400만 달러로 증가할 것으로 보인다.  

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

비즈니스
정보

3,385 3,630 3,787 3,979 4,082 4,179 4,312 4,463 4,630 4,805 3.3

디렉토리
광고

1,234 1,237 1,192 1,129 1,088 1,066 1,061 1,071 1,094 1,127 0.7

디지털 204 250 308 371 440 515 594 677 763 851 14.1

인쇄 1,030 986 884 758 648 551 467 394 331 276 △15.7

[표 3-17] 캐나다 지식정보시장 규모 및 전망, 2009-2018
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출처 : PwC(2014)

[그림 3-49] 캐나다 지식정보시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

전시회 417 404 436 434 450 465 482 501 520 539 3.7

전문서적 448 419 414 424 430 436 439 439 433 420 △0.5

전자 45 50 58 68 78 89 101 112 124 136 11.7

인쇄 403 369 356 356 352 346 339 327 309 284 △4.2

산업잡지 318 318 317 326 337 345 352 360 369 375 2.2

광고 181 192 200 210 219 225 231 236 244 248 2.6

디지털 19 31 47 64 73 83 92 103 114 125 11.3

인쇄 162 161 153 146 145 143 138 134 130 124 △3.2

구독 137 126 117 116 118 120 121 123 125 126 1.3

디지털 - - 1 3 5 8 12 17 21 24 36.8

지면 137 126 116 113 113 111 109 107 104 102 △2.0

인터넷접근 5,195 6,273 7,259 8,520 9,821 11,077 12,484 13,927 15,467 16,868 11.4

모바일 1,052 1,715 2,536 3,664 4,780 5,782 6,895 8,017 9,219 10,286 16.6

고정브로
드밴드

4,143 4,558 4,723 4,856 5,041 5,296 5,589 5,911 6,248 6,583 5.5

합계 10,997 12,281 13,405 14,812 16,208 17,568 19,130 20,761 22,513 24,134 8.3
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2013년 전체 지식정보시장의 60.6%를 차지하고 있는 인터넷접근시장은 2018년 69.9%로 시장
의 규모가 확대될 것으로 전망되는 반면 나머지 비즈니스 정보, 디렉토리 광고, 전시회, 전문서적, 
산업 잡지에 대한 시장점유율은 꾸준히 줄어들 것으로 전망된다. 

[그림 3-50] 캐나다 지식정보시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)

가. 인터넷접근

캐나다의 인터넷접근시장은 큰 폭으로 성장하고 있다. 2013년 캐나다의 인터넷접근시장은 전
년대비 15.3% 성장한 98억 2,100만 달러로 집계되었다. 

캐나다의 인터넷 보급률은 2013년 말 66.3%이며 모바일 인터넷 보급률은 48.5%인 것으로 
나타났다. 다른 선진국과 비교했을 때 높은 보급률 수준을 보이지 않는 것은 상대적으로 적은 
인구로 인해 인터넷 보급에 높은 비용이 들어 시장경쟁력에서 떨어지기 때문이라는 지적이 
지배적이다.

한편, 캐나다의 광대역 브로드밴드사업자는 로저(Rogers), 쇼(Shaw), 비디오트론(Videotron) 
등이 있으며 DSL 사업자로는 벨(Bell)과 텔러스(Telus)가 서로 경쟁하고 있다. 

모바일 인터넷시장은 로저 와일리스(Rogers Wireless)와 텔러스, 그리고 벨 모빌리티(Bell 
Mobility)가 90% 이상을 장악하고 있는 상황이다. 

2013년 캐나다 인구의 60%를 커버할 수 있는 LTE 네트워크 인프라를 확보한 로저 와일리스는 
2017년까지 캐나다 전체 국토의 90%를 커버할 수 있는 3G 네트워크 인프라를 확보하고 빠른 
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속도를 지원하는 LTE MAX 서비스 제공지역을 확대할 방침이다.
향후 캐나다의 인터넷접근시장은 사업자들 간의 활발한 경쟁으로 빠르게 성장할 것으로 보여 

2018년까지 연평균 9%의 성장률을 보이며 168억 6,800만 달러 규모로 성장할 것으로 전망된다.

[그림 3-51] 캐나다 인터넷접근시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

나. 전문정보44)

2013년 캐나다의 전문정보시장은 전년대비 1.5% 성장한 63억 8,700만 달러 규모를 기록하였
다. 전문정보시장은 경기 회복세에 따른 수요 증가로 큰 폭은 아니지만 성장세를 유지할 것으로 
보인다. 경제상황이 안정화되면서 시카고와 같은 도시들과 방문객 유치를 놓고 경쟁하고 있는 상
황도 생기면서 전시회시장이 활성화 되었다. 캐나다 전문정보시장은 향후 5년간 연평균 2.6%의 
증가율을 유지하며 72억 6,600만 달러 규모까지 성장할 것으로 전망된다. 

    

44) 전문정보시장은 인터넷접근을 제외한 지식정보시장(비즈니스 정보, 디렉토리 광고, 전문서적, 산업잡지, 전시회)

을 의미함
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[그림 3-52] 캐나다 전문정보시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

3)�주요�이슈�및�트렌드

(1) 출판

가. 캐나다정부, 전자책 유통 재정비

캐나다의 공정거래위원회인 ‘경쟁관리국 (Competition Bureau)’은 전자책을 출판하는 주요 4
대 출판사의 전자책 유통과 관련하여 2014년 2월 협약을 맺었다. 맥밀란(Mcmillan), 아셰트 북 
그룹(Hachette Book Group), 사이먼&슈스터(Simon & Schuster), 하퍼콜린스(HarperCollins)
는45) 그 동안 소매상인들이 책값 할인을 내놓을 수 없도록 ‘배포 협약’을 맺어온 것으로 알려졌다. 

이는 도서 가격 경쟁을 제한하게 되어 전자책 가격상승으로 이어지게 되고 결국 소비자들의 부
담이 커지게 했다. 하지만 경쟁관리국은 ‘배포 협약’에 대한 관련 규정을 철폐함으로써 전자책 가
격이 약 20% 정도 저렴해질 것으로 내다보고 있다.46)  

45) 그린경제, [캐나다] 전자책(전자책s)의 할인 혜택 허가, 2014.03.01

46) 캐나다 비즈니스, 캐나다 전자책(전자책) 값 비싼 이유있었네, 2014.02.11
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