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Ⅰ. 차이나라이선싱엑스포 마켓 정보

1. 기본정보

  (1) 행사개요

행사명 차이나 라이선싱 엑스포(CLE)

기간 2017년 10월 18일(수) ~ 20일(금)

장소 중국 상해, 뉴 인터내셔널 엑스포 센터

주최/주관 中国玩具和婴童用品协会 
China Toy & Juvenile Association(CTJPA)

행사성격
◦올해 11회째를 맞이하며 중국에서 개최되는 아시아 최대 라

이선싱 마켓으로 LIMA가 후원하는 행사 중 하나 
◦차이나토이엑스포, 차이나키즈엑스포 등과 동시 개최 

홈페이지 www.chinalicensingexpo.com/en/

  ▣ CLE 인터내셔널 파트너십 
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(2) 행사규모 

구분 2014 2015 2016

참가국 114 110 120

해외기업 450 450 1600

바이어 24,000 16,000 22,000

 ▣ CLE 전시면적(2007-2016)

   

                                                            (단위 : m²)

▣ CLE 전시업체수(2007-2016)
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▣ 라이선싱 IP 카테고리(2016)

▣ CLE 참관객수(2007-2016)

   

        

◦ 업계 관계자 및 전문가 참가자수는 전년대비 20% 증가
◦ 전시참가 업체는 비즈니스에 유효한 미팅 기회를 얻을 수 있었다고 평가했으며 이 

중 80%는 잠재적 파트너(라이선시)를 찾은 것으로 파악됨 
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▣ 참가업체 프로파일(2016)
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 ▣ 전시 카테고리 및 품목 

카테고리 비고

Cartoon & 
Animation

 ◦글로벌 인기 만화, 애니메이션, 라이선싱 브랜드  
 ◦주요 전시 작품 
   - 트랜스포머, 바비, 도라, 미니언스, 스누피, 가필드, 미피, 

울트라맨, 짱구는 못말려, 원피스, 드래곤길들이기, 마이리
틀포니, 숀더쉽, 마루코는 아홉 살, 토마스와 친구들, 스
폰지밥, 앵그리버드, 텔레토비, 웨이블루, 헬로키티, 테디
베어, 코난, 꼬마 돼지 위블리, 리라쿠마, 투즈키, 에반겔
리온, 스머프, 뽀빠이 등 

Famous 
Domestic 
Licensing 
Brands

◦유명 중국 브랜드
  - Qinsmoon, Pleasant Goat & Big Big Wolf, Zhuaimao,  
    Balala the Fairies, Armor Hero, Mole's World, Seer,
    Ali the Fox, Zhuaimao, Soul Iland, GG Bong,  
    Star Cat, The Airport Diary, Gordon's Great Escape,
    Datou Erzi, Dezico My Friend, Boonie Bears,
    Zhang Box, Hello Caicai 등 

Fashion 
&

Entertainment

◦주요 전시업체
  - WEE, FIFA, UEFA, 맨체스터, 바르셀로나, 유벤투스, AC

밀란, 아메리카 하이웨이 66, Cbeebies, 아디다스, 스마일
리 월드, 모노폴리, 소니픽처스 엔터테인먼트, 루카스픽처, 
20세기 폭스, 워너브라더스, 디스커버리, 텐센트 등 
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 ▣ 전시장 도면
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(3) CLE 2017 트렌드

 가. 파트너십 강화

◦ 국제라이선싱산업협회(LIMA, International Licensing Industry Merchandisers' 
Association)가 후원하는 행사

◦ 주최기관인 중국완구및아동용품협회(China Toy&Juvenile Products Association)
의 5,000여개에 달하는 회원사는 중국 대표 브랜드, 완구제조사, 게임업체 등으로 
구성됨 

나. 참가업체수 지속적 증가

◦ 미국, 남미, 중동, 유럽, 중국 및 홍콩, 한국, 일본, 아시아 지역의 소비재 제품 제
조사, 라이선시, 유통업체 등 참가하고 있으며 참가업체수는 꾸준히 증가하는 추세

◦ Walmart, Carrefour, Toys“R”Us, Mothercare, SCITECH Plaza, Tmall, JD, 
Mama’s & Papa’s, H&M, Amazon China 등이 유통업체가 참가하고 있으며 완
구, 게임, 의류, 식음료, 선물, 출판, 가전제품 등 다양한 카테고리의 제품이 전시
됨

◦ 트랜스포머, 바비, 쿵푸팬더, 드래곤 길들이기, 토마스&친구들, 스폰지밥, 피셔프라
이스, 몬스터하이, 텔레토비, 숀더쉽, 미치, 스머프, 울트라맨, 도라에몽, 원피스, 
짱구 등 700여개에 달하는 브랜드가 출품

다. 라이선싱 포럼 개최 

◦ 엑스포 행사에 앞서 차이나라이선싱서밋포럼이 개최됨. LIMA 및 라이선싱 산업 내 
주요 인사들이 연사로 참여하여 최근 이슈와 트렌드, 노하우 등을 공유하는 기회 
제공 
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2. 참가업체 정보

(1) 핵심바이어

기업명 알파 애니메이션 
广东奥飞动漫文化股份有限公司

분야/업종

◦애니메이션 제작/장난감 제조
  - 알파그룹은 장난감 제조사로 출발하여 애니메이션, 영화, 만

화, 게임에 이르기까지 다양한 콘텐츠 분야로 영역을 확장함
  - 우수 콘텐츠기업에 대한 투자인수를 통해 <시양양과 후타이

랑>, <십만 개의 농담>, <추봉>, <슈퍼윙스>, <빼꼼> 등 인기 
IP를 확보하고 이를 기반으로 IP 비즈니스 추진  

본사주소
 ALPHA GROUP
 37/F，Kingold Century, No. 62, Jinsui Road, Zhujiang New  
 Town, Tianhe Distric, Guangzhou, China

대표자명 Cai Dongqing,  Founder/Chairman/President

담당자 정보
◦마케팅 rebeccali@auldey.cn

◦라이선싱 lily@auldey.cn

홈페이지 www.gdalpha.com

주요 연혁

1993 80만 위안의 자본금으로 Auldeytoys 설립 

2009 웹툰 사이트 U17 지분 100% 인수

2011 Jiajia Cartoon Channels 지분 60%를 인수하고 30년
간 방영권 취득

2013 <시양양과 후타이랑> 제작사 Creative Power 
Entertaining과 합병 

2016 알파그룹(Alpha Group)으로 사명 변경
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기업명 알파 애니메이션 
广东奥飞动漫文化股份有限公司

한국과의 
비즈니스 현황

◦2016년 7월 11일 시각효과(VFX) 전문기업 덱스터 스튜디오가 
중국의 디즈니로 불리는 알파 픽처스와 글로벌 시장 진출을 위
한 업무협약을 체결함

  - 양사는 한·중 글로벌 영화에 대해 공동으로 참여하고, 양사가 
보유한 인적·물적 자산을 활용해 상호 협력하기로 합의함

  - 구체적으로는 보유한 IP의 공동기획 및 개발, 양사 참여 한·중 
콘텐츠 펀드 결성, 공동 투자·배급·제작·마케팅을 위해 협업함 

◦EBS, CJ E&M과 공동으로 개발한 <슈퍼윙스>, 인기 애니메이션 
<빼꼼> 상표권 보유 
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기업명 上海炫动传播有限公司
Toonmax Media

분야/업종

◦애니메이션 영화 제작
  - 2004년 설립되었으며 상하이미디어그룹(SMG)의 자회사
  - 애니메이션 디자인, 제작, 카툰/애니메이션/영화 제작, 투자 

및 유통 
  - 툰맥스 위성TV 채널, 하하(HaHa) 어린이 채널, 정기간행물, 

13개 라디오 채널 운영 

본사주소 2000 Dongfang Rd, Pudong Xinqu, Shanghai Shi

대표 이메일 toonmaxmedia@toonmaxmedia.com

홈페이지 www.toonmaxmedia.com

한국과의 
비즈니스 현황

◦SMG와 한국 ㈜렌쥴리아카데미는 한중 합작 어린종합편성물 <렌
과 쥴리의 찌무찌무탐험대>를 제작함

  - 2015년 12월, 툰맥스미디어를 통해 중국 내 방송을 시작함
  - 양사는 렌쥴리아카데미의 교육용 교재 및 교구의 중국 유통, 

애니메이션 제작, 국제 라이선스 등도 추진 
◦2015년 5월 툰맥스 채널 내 프로그램인 '툰맥스쿠디다이'에서 

<또봇> 애니메이션 시즌 1 방영 시작  
◦삼지애니메이션과 툰맥스 미디어 간 극장용 장편 애니메이션 제

작을 위한 양해각서 체결   
  - 삼지가 3D 애니메이션 기획·제작, 툰맥스는 중국 내 유통을 

담당 
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기업명 红纺文化
China Brands Group

분야/업종

◦IP 라이선싱 서비스 
  - 2003년 설립. 상하이, 베이징, 청도, 우한, 항주 등에 사무소

를 운영하고 있으며 IP 비즈니스를 핵심으로 함
◦보유 브랜드: Paul Frank, Pancoat, The Simpsons, PUCCA,  

tokidoki, yeh! 등

본사주소 No 9, 2899 Guangfu West Road Shanghai, 200062
China

대표자 명 정파(郑波),  대표이사

대표 이메일 pr@chinabrandsgroup.com.cn

홈페이지 www.chinabrandsgroup.com.cn

한국과의 
비즈니스 현황

◦Pucca 라이선싱
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기업명 헝셩그룹(恒盛集团)
Heng Sheng Holding Group Limited

분야/업종

◦완구·콘텐트 전문기업으로 콘텐츠 IP를 활용한 캐릭터 완구 및 
아동복 생산, 애니메이션 제작

  - 1992년 완구 전문회사로 출발하여 아동문화사업 및 패밀리 
엔터테인먼트 사업으로 영역 확장 

 - 디즈니, 마텔, 해즈브로, 피셔프라이스 등 글로벌 기업을 주
요 파트너사로 두고 있으며 2004년 아테네, 2008년 베이징, 
2012년 런던올림픽에서 3회 연속 올림픽 마스코트 제작 기
업으로 선정됨

본사주소
Room 6, 3/F., Lladro Centre, 72-80 Hoi Yuen Road, 
Kwun Tong,  Kowloon, Hongkong

대표자명 후이만킷,  대표이사

홈페이지 http://hsfamilyent.com

주요 연혁

◦1992 진강헝셩완구유한공사 설립

◦2004 아테네 올림픽 마스코트 제작

◦2008 북경올림픽 마스코트 생산
UN “가장 영향력 있는 국제브랜드상” 수상

◦2011
애니메이션 JAZZIT 브랜드 출시. 52부작 3D 애니메이
션 <JAZZIT 1 : 신기한 여행> 방영. 
광전총국 “우수애니메이션상” 수상

          ▷헝셩그룹의 자체 제작 캐릭터 재짓(JAZZIT)
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기업명 헝셩그룹(恒盛集团)
Heng Sheng Holding Group Limited

주요 연혁

◦2012 런던올림픽 및 아시안비치게임 마스코트 생산

◦2013 52부작 3D애니메이션 <JAZZIT2 : 영원한 노래> 방영

◦2017 중국 상하이 디즈니랜드 개장과 함께 디즈니向 완구를 
본격적으로 제작 공급 예정

한국과의 
비즈니스 현황

◦한·중 합작 애니메이션 사업 추진
  - 2011년 개봉한 <점박이 : 한반도의 공룡>의 후속작 <점박이

2 : 아시아의 공룡> 제작 투자 참여. <점박이2>는 3D 애니
메이션으로 애니메이션 제작 전문기업인 드림서치와 EBS가 
공동 제작

  - 헝셩그룹은 제작투자를 통해 점박이2 IP 중국 사업권 확보했
으며 애니메이션 개봉 이후 본격적인 캐릭터 라이선스 추진 
예정

◦2016년 코스닥 상장
◦게임개발사 YJM엔터테인먼트 지분 투자, EBS MOU 체결
◦한국 로봇기술 기업인 로보티즈, 스마트블록 생산기업 모션블루 

등과 함께 중국 완구 및 교육 시장 진출을 위한 협약 체결
- 로보티즈 생산계약 체결, 모션블루(모블로) 중국 사업파트너

로 선정
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(2) 일반참가사

기업명 판타와일드 애니메이션 (方特动漫)

분야/업종

◦애니메이션 스튜디오
  - 오리지널 애니메이션 디자인 및 제작 
  - 한국을 비롯하여 세계 100여 개국에 자사 애니메이션 배급
  - 약 30편의 애니메이션 프로그램을 개발했으며 30,000시간 분

량에 해당함
◦Fantawild Holdings Inc 산하 자회사 중 하나로 판타홀딩스는 

중국 전역에 23개의 테마파크를 운영하고 있으며 영화 제작, 머
천다이징 등의 사업을 하고 있음

◦주요 작품: Boonie Bears, Brainy Bubbly Bug Buddies, 
          Kung Fu Masters of the Zodiac, Chicken Stew 등
  - 부니베어(Boonie Bears)는 애니메이션뿐만 아니라 라이선싱

에서 큰 성과를 거둔 IP로 중국 내 200여개의 TV 채널에서 
방송되었으며 4편의 영화로 제작되어 박스오피스 2억 달러를 
기록함

  - 200여개 라이선시와 파트너십을 통해 다양한 제품으로 판매
되고 있으며 부니베어의 연간 상품 매출규모는 3억 달러 이
상임 

본사주소 15F, Huaqiang Bldg, No. 16 Keyan Road, Nanshan, 
Shenzhen, 518057, China

홈페이지 www.hqftdm.com

담당자 정보
◦해외 배급 animation@fantawild.com

◦해외 라이선싱 fcp@fantawild.com
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기업명 上海东方梦工厂影视技术有限公司
Shanghai Oriental Dreamworks Culture Media 

분야/업종

◦애니메이션 제작 및 배급
  - 2012년 드림웍스 애니메이션이 China Media Capital, 

Shanghai Media Group, Shanghai Alliance Investment
와 조인트벤처로 설립

  - 중국 오리지널 애니메이션, 라이브액션콘텐츠 기획 및 제작, 
유통을 목적으로 설립됨

◦2016년 1월 오리엔탈 드림웍스의 첫 번째 애니메이션 <쿵푸팬
더 3>를 개봉함

  - 할리우드 드림웍스와의 공동제작 작품으로 영화 작업의 30% 
가량이 중국에서 이뤄짐

  - 자체 제작 영화 <Everest>는 2019년 개봉을 목표로 작업 중 

본사주소 12F, Greenland Center, No. 600 Middle Longhua Road, 
Xuhui District, Shanghai, China

홈페이지 www.oriental-dreamworks.com

기업명 北京金丁美奇动画有限公司 (Jin Ding Studio)

분야/업종 ◦영상, 애니메이션 제작·관리 

본사주소 Hua Pu Garden A1601, No.9 Dongzhimen South Street,
Dongcheng District, Beijing

대표 이메일 jinding@jindingmq.com

홈페이지 www.jindingmq.com
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기업명 北京梦之城文化股份有限公司 
Beijing Dream Castle Culture

분야/업종

◦애니메이션 콘텐츠 개발
  - 이모티콘, 매직이모티콘, 월페이퍼, 템플릿 등 개발
◦ 자체 제작 캐릭터 <Ali>와 그의 가족, 친구들 개발에 초점
  - 자체 제작 캐릭터 <Ali the Fox>는 2006년 인터넷 이모티콘

으로 사용되기 시작했고(QQ, Renren, 시나웨이보, 위챗 등) 
TV시리즈와 그림책으로도 출판됨

본사주소 北京市海淀区中关村南大街3号海淀科技大厦15层 

대표자 명 Han Xu,  설립자

대표이메일 bd@idreamcastle.com

홈페이지 www.a-li.com.cn

담당자 정보 ◦판권   alibd@idreamcastle.com

기업명 博润通 (Wuhan Boruntoon Culture Technology)

분야/업종 ◦오리지널 애니메이션 디자인, 제작, 프로모션 및 애니메이션 제
작 서비스 

본사주소 武汉市东湖技术开发区关山大道20号中国光谷创意产业基地C座
23楼

홈페이지 www.boruntong.com
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기업명 幸星动画 (Xing Xing Digital Corporation)

분야/업종

◦디지털 애니메이션 스튜디오
  - IP 개발, 애니메이션 및 VFX 제작
  - 2004년 설립. 베이징, 안후이, 우시에 스튜디오를 두고 있으

며 상하이에는 모션픽처 콤플렉스 보유
 ◦HD 애니메이션 제작 및 VFX 서비스를 제공하고 있으며 최근

까지 2,000분 분량의 애니메이션을 제작하여 북미, 유럽 등 유
명 TV채널에서 방영  

본사주소 C&W Industrial Park 14 JiuXianQiao Road 
4th Floor, A-2-2 Chaoyang District Beijing, China

대표자 명 Lifeng Wang,  Chairman/President 

홈페이지 www.xing-xing.com

기업명 北京百视文化传媒有限公司 (Pass Media)

분야/업종
◦TV애니메이션 시리즈 제작
  - 2013년 오리지널 TV애니메이션 시리즈 <DEZICO>를 출시했

으며 이후 <DEZICO>IP를 활용한 브랜드 라이선싱을 시작

본사주소 朝阳区北三环东路8号静安中心9072室

대표 이메일 1292242152@qq.com

홈페이지 www.passmedia.cn
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기업명 浙江中南卡通股份有限公司
Zhejiang Zoland Animation

분야/업종

◦애니메이션 제작
  - Zhejiang Zhongnan Holdings Group의 멀티미디어 부문으

로 2003년 설립되었으며 3D, 4D, 디지털 멀티미디어 최신 기
술을 전문으로 함  

본사주소 杭州市滨江区滨康路245号中南技术中心2楼

대표 이메일 zoland@znanimation.com

홈페이지 www.znanimation.com

기업명 JAST (SHEN ZHEN) COMPANY

분야/업종

◦완구 디자인 및 제조 
  - 홍콩에 본사를 두고 있으며 중국 선전에 공장 운영 
  - 2003년부터는 R&D를 강화하여 12개의 제품을 개발했고 이중 

5건의 특허를 인정받음 

본사주소
Flat/Rm A 20/F, Wing Yee Commercial Building,
No. 3-7 Wing Kut Street, Sheung Wan, Hong Kong 

대표자 명 Steve Jen Lin Chen,  설립자/Managing Director 

대표 이메일 info@jastcompany.com

홈페이지 www.jastcompany.com
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기업명 Zhengdian Cartoon

분야/업종

◦스톱모션 애니메이션 스튜디오
  - 2006년 설립되었으며 <War Stories for Kids>, <Happy 

Town> 등으로 CCTV를 포함하여 중국 내 주요 업체의 관심
을 받음 

  - 3편의 애니메이션 시리즈가 CCTV에서 방송됨  

홈페이지 www.zhengdiancartoon.com

기업명 Animation International Ltd

분야/업종

◦애니메이션 제작·유통
- 애니메이션/영화 제작, 유통, 퍼블리싱, 라이선싱/머천다이

징, 광고, 이벤트/프로모션
- 홍콩에 본사를 두고 있으며 중국, 동아시아 지역 내 10개 사

무소 운영
- 도라에몽, 드래곤볼, 세일러문, 짱구는 못말려 등 일본 애니

메이션의 아시아 지역 유통을 담당해 옴 

본사주소

(본사) 23/F, Times Tower, 391 - 407 Jaffe Road, Wan 
Chai, Hong Kong 

(상해 사무소) Room 1608,No.868 Longhua(E)Rd. Shanghai, 
China 200023

홈페이지 www.ail.com.hk
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기업명 江通动画 (Jiang Toon Animation)

분야/업종

◦애니메이션 제작, 브랜드 프로모션, 라이선싱, 애니메이션 OEM
- 2000년 설립. 우한에 본사가 위치하고 있으며, 베이징, 청도, 

광저우 등에 사무소 운영
- 연간 5,000분 분량 제작 

◦보유 작품
  - 2D애니메이션시리즈: Happy lucky Piggy, Legend of Mulan
  - 스톱모션애니메이션 시리즈: Mr. Cookie 

본사주소 Jiang Han economic development zone  No.16 Jiangxing
Road Wuhan Hubei, 430023 Wuhan, Hubei, China 

대표 이메일 info@jtanimation.com 

홈페이지 www.jtanimation.com

기업명 广东咏声动漫股份有限公司
Guangdong Winsing Company 

분야/업종
◦애니메이션 업체
  - TV 프로그램 및 애니메이션 영화 제작 및 유통
  - 브랜드 라이선싱 및 완구 사업 등 

본사주소 Room 2702, South Tower Office, Suntec Plaza, 193
Guangzhou Avenue, Guangzhou

대표 이메일 info@winsing.net

홈페이지 http://en.winsing.net
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기업명 上海天络行品牌管理股份有限公司
Skynet Brand Management

분야/업종

◦브랜드 라이선싱 및 매니지먼트
  - <시양양과 후타이랑>, 20세기 폭스, Italy Rainbow, America 

WWE 등의 에이전트 역할을 담당했으며 2014년 자체 카툰 브랜
드 <Teddy Bear Collection>을 출시하면서 브랜드 라이선싱 
및 매니지먼트 업체로 전환

  - <Lucky Monkey>, <Boobooto> 등의 브랜드 보유 

본사주소 Room 705-707，Central towers No.567 LangaoRd., 
Shanghai

대표 이메일 skynetasia@skynetasia.com

홈페이지 www.skynetasia.com

기업명 Promotional Partners Worldwide (PPW)

분야/업종

◦프로모션·마케팅 서비스 에이전시
  - 1992년 설립. 홍콩에 본사가 있으며 중국, 동남아시아, 미주 

지역을 대상으로 함 
  - 워너브라더스, 디즈니, 산리오, 루카스필름, 소니픽처스, 마블, 

유니버설 스튜디오 등 글로벌 업체와 파트너십을 체결하고 제
품 디자인, 제작, 마케팅, 라이선싱 대행 

본사주소 21/F, Cornell Centre, 50 Wing Tai Road, Chai Wan, Hong 
Kong

대표 이메일 info@ppwgroup.com

홈페이지 www.ppwgroup.com
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기업명 上海新创华文化发展有限公司
Shanghai Character License Administrative

분야/업종

◦라이선싱 에이전시
  - 2002년 설립된 캐릭터 라이선싱 서비스 분야 대표 업체
  - 캐릭터 관리, 제품 개발 등 캐릭터 라이선싱 업무의 전반을 다룸

◦주요 브랜드: 명탐정 코난, 울트라맨, 신세기 에반게리온, 하츠
네 미쿠 등

본사주소 200 Xinhua Road, Shanghai, China

대표 이메일 business@scla.com.cn

홈페이지 www.scla.com.cn

기업명 上海华游投资管理有限公司
Shanghai Huayou Capital 

분야/업종

◦국내외 애니메이션 업체 지원 서비스
  - 중국 내 저작권 소유자, 에이전시, 트레이딩 기업, 상품화 기

업, PR 및 광고 기업, 다양한 종류의 소매업자들이 관련 IP를 
잘 활용할 수 있도록 지원함

  - 마케팅 채널, 미디어, 웹사이트, TV, 제조사 등 여러 분야에
서 업체들과 네트워크를 구축하고 있음  

본사주소 9F A building,No. 527 Huaihai Rd, Shanghai

대표 이메일 wendy.qin@huayoucap.com 

홈페이지 www.huayoucap.com
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기업명 종저문화(中泽文化)

분야/업종

◦문화 및 미디어 산업 투자 및 개발
  - 중국 및 해외 문화 산업 투자 개발을 목표로 설립. 본사는 

베이징에 있으며 ,홍콩, 마카오, 런던, 더블린 등에 지사 운
영 

◦Zhong Ze Culture Group 산하 자회사
  - CU Film Fund            - CU Film Co., Ltd.
 - CU Sports Limited        - CU Music Limited
 - CU Animation Limited     - Distrify Media
 - CU Cultural Creativity Ltd.
 - CU Network Technology Co., Ltd

◦2017년 CU Animation은 영국 애니메이션 스튜디오 Blue 
Zoo와 애니메이션 제작과 IP 개발을 위한 조인트벤처 설립

  - CU Animation은 양사간 조인트벤처 설립을 위해 7,200만 
파운드를 투자함

본사주소 16F Pingan International Fianace Center 
3 Xinyuan South Road Beijing China

대표자명
◦Alex Tsui(徐培强)  최고 책임자

◦Kai Gang(开钢)  최고 책임자

대표 이메일 info@zzinv.com

홈페이지 www.zzinv.com
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기업명 优扬文化传媒股份有限公司
UYoung Culture & Media

분야/업종

◦어린이/가족 콘텐츠 전문 문화 미디어 기업
  - IP 비즈니스 : 애니메이션 콘텐츠 기획, 개발, 배급 및 브랜드 

관리
◦주요 브랜드: <P.King Duckling>, <Shaun The Sheep>, 
            <Timmy Time>, <Olly the Little White Van> 등
  - BBC의 <In The Night Garden>, 아드만의 <Shaun The 

Sheep>, <Timmy Time>, 텐센트의 <Roco Kingdom>의 중
국 본토 내 독점 에이전시 

본사주소 10/F, Indigo One, 20 Jiuxianqiao Road, Chaoyang District, 
Beijing, China 100016

홈페이지 www.uyoung.com.cn

기업명 卡米文化
Comy Culture Propagation 

분야/업종

◦IP 비즈니스
  - <Powpowbing(炮炮兵)>이라는 애니메이션 캐릭터 개발
  - 오리지널 만화/애니메이션 시리즈, 온라인·모바일게임, 파생상

품, 공연 상품 개발

본사주소 江苏省常州市新北区太湖东路9号B座19层

대표 이메일 suggestion@powpowbing.com

홈페이지 www.powpowbing.com

담당자 정보 ◦파트너십 luli@powpowbing.com
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기업명 杭州大头儿子文化发展有限公司 
Hangzhou Datou erzi Cultural Development

분야/업종

◦만화애니메이션 제작
  - 따토얼즈, 샤오파파, 웨이췬마마 등의 캐릭터 보유 

    

본사주소 浙江省杭州市上城区白云路13号

대표 이메일 marketing@datolove.cn

홈페이지 www.datolove.com

담당자 정보 林小姐 hzdtez258@163.com

기업명 Xanthus Animation Studio

분야/업종

◦애니메이션 스튜디오
  - 3D 애니메이션 개발 및 제작, 캐릭터 디자인
◦주요 작품
  - TV 시리즈: AMEME, TRACES,  Kung Fu Cat,  The 

Origins 
 - 단편 영화 : Baybao Show     

본사주소 1F.,No.9, Bo-ai St., Yonghe Dist, New Taipei City 23441, 
Taiwan 

대표 이메일 xanthus.ci@msa.hinet.net 

홈페이지 www.xanthus.com.tw 
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Ⅱ. 중국 캐릭터·라이선스 산업 현황 및 트렌드

1. 중국 캐릭터·라이선스 산업 현황

(1) 중국 라이선스 상품 매출 규모

◦ LIMA Global Licensing Industry Survey 2017에 따르면, 2016년 라이선스 제품
의 글로벌 시장 소매 매출액은 2,629억 달러로 전년대비 4.4% 증가함. 전 세계 소
매 시장 성장률은 2.9%로 일반 소비재보다 라이선스 제품의 수요가 더 크다는 시
사점을 얻을 수 있음. 우수 콘텐츠를 기반으로 하는 캐릭터·엔터테인먼트 IP의 상
품화는 최근 라이선스 소매 유통시장 성장의 주요인으로 꼽힘. 관련 업계는 영화나 
애니메이션 등 신작 출시에 앞서 상품 개발 마케팅 전략, 유통망 구축 등 IP 프랜
차이즈화를 함께 준비함 

[표 Ⅱ-1] 글로벌 라이선스 상품 매출 규모
                                                                               (단위 : 백만 달러)

국가 매출규모
2016

매출규모
2015

연간 
성장률

 <2016년 권역별 라이선스 상품 매출 비중>
북미 152,284 145,550 5%

서유럽 52,368 50,560 4%

동유럽 9,802  9,497 3%

남미 9,953 9,579 4%

북아시아 24,522  23,482 4%

동남아시아 8,970 8,398 7%

중동·아프리카 4,606 4,505 2%

기타 374 330 13%

합계 262,880 251,901 4%

 ※ 출처 : LIMA Annual Global Licensing Industry Survey 2017 Report
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◦ 2016년 중국 내 라이선스 상품 소매 매출규모1)는 80억 7,200만 달러로 TOP5의 
시장이며 아시아권에서는 일본에 이어 두 번째로 매출규모가 큼. 전 세계 캐릭터 
산업은 디즈니, 워너브라더스 등 대형 라이선스 업체가 이끌어가고 있어 미국이 시
장을 선도하고 있으며 중국은 유아·아동산업의 성장과 함께 캐릭터·라이선스 산업
이 꾸준히 확대되고 있음

◦ 경제 규모에 비해 콘텐츠 문화산업의 시장 규모가 작고 합법적인 시장 환경이 충
분히 갖춰지지 않아 중국의 캐릭터·라이선스 산업규모는 여전히 미미한 상황이지만 
인구통계 및 사회문화적 특성을 고려할 때 캐릭터·라이선스 제품 수요는 계속해서 
증가할 것으로 전망됨 

[그림 Ⅱ-1] 2016년 프로퍼티(property)별 중국 라이선스 상품 매출규모
                                                                                  (단위 : 백만 달러)

구  분 시장규모

캐릭터·엔터테인먼트 5,110 
기업브랜드·상표 1,180 
패션 1,072 
출판 289 
유명인 173 
스포츠 159 
음악 51
예술 31
비영리 7

합  계 8,072

  

      ※ 출처 : LIMA Annual Global Licensing Industry Survey 2017 Report

◦ 라이선스 프로퍼티별로는 캐릭터·엔터테인먼트 IP의 비중이 63%로 가장 높은 것으
로 나타남. 영화, 애니메이션 등 인기 엔터테인먼트 캐릭터와 IP를 활용한 제품들
이 중국에서도 높은 인기를 얻고 있는데 대표적으로 디즈니는 중국에서 가장 인기
있는 완구 브랜드로 꼽힘. 그 다음으로는 기업브랜드·상표(14.6%), 패션(13.3%) 순
으로 나타남  

1) 중국 본토 및 홍콩 포함
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◦ 상품화되는 제품군으로는 완구와 패션 소품 및 의류의 점유율이 절반을 차지하고 
있으며 건강미용, 선물, 홈데코, 출판, 식음료, 스포츠 등 다양한 제품군으로 상품
화되고 있음  

[그림 Ⅱ-2] 2016년 제품 카테고리별 중국 라이선스 상품 매출규모

                                                        (단위 : 백만 달러)

  

              ※ 출처 : LIMA Annual Global Licensing Industry Survey 2017 Report
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(2) 국내 캐릭터콘텐츠 수출 현황

◦ 2015년 국내 캐릭터콘텐츠 수출규모는 전년대비 13% 성장한 약 5억 5,145만 달러
로 국내 전체 콘텐츠 수출액의 약 10%를 차지하고 있음. 최근 3년 동안 캐릭터콘
텐츠 수출증감률은 연평균 9%로 꾸준한 증가세를 보여 옴. 이 중 대중국 수출규모
는 1억 1,856억 달러로 21.5% 가량을 차지함 

[표 Ⅱ-2] 2013-2015년 국내 캐릭터콘텐츠 수출 현황
(단위 : 천 달러)

구분 2013 2014 2015 전년대비
증감률(%)

연평균
증감률(%)

글로벌 446,219 489,234 551,456 12.7 8.9

중국 96,587 102,233 118,563 16.0 10.8 

비중(%) 21.6 20.9 21.5 - -

 

<2015년 국내 캐릭터콘텐츠 지역별 수출액>

(단위 : 천 달러)

            ※ 출처 : 2016 콘텐츠산업 통계조사(문화체육관광부·한국콘텐츠진흥원)
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2. 중국 캐릭터·라이선스 산업 트렌드 및 이슈

(1) 글로벌 라이선스 브랜드의 중국 진출 현황 

◦ China Toy and Juvenile Products Association(CTJPA)의 최근 자료에 따르면 
중국 내 유통되는 라이선스 제품의 70%가 미국, 일본, 한국, 영국 등으로부터 수
입된 해외 브랜드와 IP인 것으로 나타남. 라이선싱 매출액 10억 달러를 상회하는 
세계 주요 라이선스 사업자의 85%가 이미 중국 시장에 진출해 있으며 특히 중국 
애니메이션 라이선스 부문에서 50% 이상을 디즈니가 차지하고 있음. 2016년 6월 
상하이 디즈니랜드 테마파크 개장으로 올해 디즈니 캐릭터 상품 매출은 40%가량 
증가할 것으로 예상됨  

[그림 Ⅱ-3] 중국 내 유통되는 라이선스 제품의 브랜드 국적

                    ※ 출처 : China Licensing Expo

◦ 중국 시장 진입을 꾀하는 해외 신규 브랜드가 늘고 중국 기업들 역시 오리지널 브
랜드 개발을 강화하고 있어 시장 내 경쟁은 치열해지고 있으며 e커머스, 나아가 m
커머스는 제품 유통환경과 기업 전략에도 변화를 가져 옴 

◦ 시장 환경의 변화에 따라 라이선스 프로그램의 계약 방식이나 규모 또한 다변화됨.  
중국 국영 방송, 위성 채널 또는 스트리밍 서비스 등으로 시장에 노출된 콘텐츠와 
유통-소비재 간 파트너십이 활발하게 이뤄지고 있음 
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   ◦ 마텔 차이나는 TV 제작사 실버게이트미디어와 <옥
토넛(Octonauts)> IP 상품 프로그램을 협업함. 또
한, 중국의 패밀리 엔터테인먼트 전문업체 중 하나
인 CIT (Century Innovate Technology)로부터는 
<Bodhi and Friends> IP 기반의 피서프라이스 완
구 제작 권리를 취득함. 유영(UYoung)과는 애니메
이션 시리즈 <Battleclaw>의 완구 계약을 체결함. 
<Battleclaw>는 CCTV에서는 방송되었으며 글로벌 
완구업체와 중국 현지 IP간 성사된 최초의 협업 사
례임

◦ 영국 유통체인 Hamley의 중국 1호점 개소식(2016년 10월)에는 원엔터테인먼트
(Entertainment One)의 페파피그 인형과 놀이세트가 전시됨. 페파피그 애니메이
션 시리즈 역시 CCTV에서 방송되었으며 현지 에이전시 PPW는 펭귄차이나, 킹비
(King Bee)와 도서, 완구 제품 개발 계약을 체결함 

◦ 스마일리는 소핑몰 운영업체 Liberation과 파트너십을 맺고 안경, 머그, 가방, 열
쇠고리 등의 상품을 선보이는 팝업 스토어를 염. 베스트셀러 패션그룹 차이나와는 
캐릭터 티셔츠 등 의류를 제작하여 전국 1,600개의 베스트셀러 매장에서 판매했으
며 C&A와도 신발, 셔츠 등을 제작하여 판매함 

 

   ▷<스마일리> 팝업스토어(좌), 페파피그 완구(우)

◦ 세사미 워크숍은 중국 IMG와 라이선스 계약을 체결하고 완구, 패션소품, 식음료, 
가정용품, 화장품, 도서 등의 상품 개발을 추진함. 세사미는 2013년 중국에 사무소
를 열었으며 CCTV 어린이채널과 신년특별 버전을 공동제작하기도 함 

▷<Bodhi> 완구앱
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(2) e커머스와 라이선스 산업 

◦ e 커머스의 성장은 라이선스 제품 유통 및 관련 서비스 산업에 미치는 영향이 큼. 
LIMA에 따르면 2016년 라이선스 제품 유통의 21%가 온라인 채널을 통해 이뤄졌
으며 온라인을 통한 매출 비중은 2년 전보다 5% 가량 증가함 

◦ 온라인 유통이 가장 활성화된 지역은 중국이 포함된 북아시아권으로 중국에서는 
라이선스 상품 매출의 40%가 인터넷을 통해 이뤄진 것으로 나타남. 중국의 대표
적인 온라인 쇼핑몰 알리바바는 가상현실, 라이브 스트리밍 등 새로운 방식을 도
입하고 콘텐츠, 소셜 경험 등을 강화하는 전략으로 플랫폼의 변화를 추진하여 고
객층을 확대하는 동시에 소비자 충성도를 높일 수 있었음

[표 Ⅱ-3] 2015-2016년 국가별 라이선스 제품 유통채널별 매출비중    

 

국가
2016 2015

오프라인 온라인 오프라인 온라인

중국 59% 41% 70% 30%

홍콩 72% 28% 81% 19%
미국 72% 28% 71% 29%
영국 75% 25% 82% 18%
독일 77% 23% 76% 24%

프랑스 80% 20% 84% 16%
일본 81% 19% 88% 12%

캐나다 90% 10% 88% 12%
호주 91% 9% 95% 5%

                ※ 출처 : LIMA Annual Global Licensing Industry Survey 2017 Report

◦ 알리바바는 8년 전부터 쇼핑축제 ‘싱글데이(11월 11일)’를 개최하고 있으며 2016년 
행사에서는 24시간 동안 매출액 1,770억 달러를 기록함. 싱글데이의 주 이용객은 
여성과 젊은 층으로 여성의 비중은 69%, 25~40세 비중이 70%로 집계됨. 이용자의 
84%는 모바일 앱을 통해 구매한 것으로 나타나 중국 소비자들의 구매습관이 변화
하고 있음이 확인됨. 오프라인 매장이 들어오기 어려운 시골이나 교외 지역 거주자
에게 온라인 구매는 매우 유용하며 하이난, 윈난, 구이저우 등 소득 수준이 낮은 
지역에서조차 e커머스 플랫폼을 통한 제품 구매가 급속하게 늘고 있음 



2017 글로벌마켓 심층분석리포트 – 차이나라이선싱엑스포     

                                                                                  

                                                       33

◦ 알리바바는 라이선싱 및 엔터테인먼트 사업 부문을 담당할 알리피시(阿里鱼) 서비
스를 개시함. 알리피시는 라이선스 제품 및 서비스의 온라인 유통 플랫폼을 목표로 
함. 징동은 라이선스 비즈니스 운영을 위한 클라우드 펀딩을 조성함. 사전에 잠재 
고객들로부터 펀딩을 조성하고 목표액에 도달하면 상품제작을 하는 방식으로 중국 
인기 모바일게임 선검기협전(仙劍奇俠傳) 관련 완구 제작을 위해 300만 위안의 펀
딩을 조성하는데 성공함

        ▷ 알리피시 사이트

◦ 텐센트는 2014년 텐센트 인터랙티브 엔터테인먼트를 설립하며 라이선스 사업을 시
작함. 텐센트는 지속적으로 우수 콘텐츠 기업을 인수하고 사업 영역을 확대하여 게
임, 문학, 애니메이션, 만화, TV, 영화 등 다양한 분야의 콘텐츠를 보유하게 되었
으며 이를 활용한 라이선스 사업을 추진 중임 
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(3) 차이나 라이선싱 어워드(China Licensing Awards) 수상작

◦ Licensing Expo China(LEC)와 LIMA가 선정한 China Licensing Awards 2017
의 수상작은 다음과 같음

 

시상부문  수상작

Best China Property 슈퍼윙스, 알파그룹 
Best Licensed Promotion 앵그리버드, 맥도널드
Best Corporate Brand/
Fashion/Lifestyle Program 폴 프랭크, 사반브랜드

Best Location-Based 
or Experiential Initiative Goats Steps, 시양양과 후타이랑

Best Licensee CBG Original Culture (Shanghai), 폴 프랭크
Best Character/Film/TV/
Entertainment Property 슈퍼윙스, 알파그룹

Best Retailer 티몰, 바비 

▣ BEST CHINA PROPERTY/▣ Best Character/Film/Television/Entertainment 
Property    SUPER WINGS/ALPHA GROUP CO.,LTD

◦ <슈퍼윙스> 애니메이션 시리즈는 출시 2년 만에 인도네시아, 터키, 프랑스, 중동 
등 전 세계 70여개 지역으로 진출해 큰 인기를 누림. <슈퍼윙스>의 인기는 의류, 
완구 등 캐릭터 상품 판매 이어져 전 세계적으로 10억 달러의 매출을 올림 
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▣ Best Licensed Promotion: Angry Birds Movie/McDonald’s

◦ 2016년 <앵그리버드> 영화 개봉에 맞춰 중국 맥도널드는 앵그리버드 캐릭터를 활
용한 특별 버거 제품을 출시함 

▣ Best Location-Based or Experiential Initiative
   Goats Steps – Pleasant Goat and Big Big Wolf

◦ 2011년 디즈니가 <시양양> 애니메이션의 디즈니 채널 방영 권리를 취득했으며 툰
익스프레스그룹이 캐릭터에 대한 저작권을 가지고 있음. 알파 애니메이션이 툰익스
프레스와 애니메이션 제작사인 Creative Power Entertaining을 인수함

 
◦ 애니메이션 시리즈는 CCTV를 포함하여 중국 내 40여개 채널에서 방송됨. 2015년

까지 7편의 영화로 제작되었고 무대극, 캐릭터 상품으로도 개발됨 
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▣ Best CorporateBrand/Fashion/Lifestyle Program: Paul Frank/Saban Brands
▣ Best Licensee: CBG Original Culture (Shanghai)/Paul Frank

▣ Best Retailer: Tmall.com/Barbie

◦ 마텔의 대표적 인형 <바비>는 알리바바가 운영하는 중국 최대 온라인쇼핑몰 사이
트에서 판매 중임. 마텔은 알리바바의 인공지능 연구소와 신규 제품 개발을 추진 
중임 
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(4) 정품 캐릭터 수요 증가

◦ 최근 중국의 한 영화제작사가 신규 <울트라맨> 영화 제작을 발표했으며 <울트라
맨>의 TV 프로그램과 영화를 제작하고 있는 일본의 쓰부라야(円谷) 프로덕션은 이
를 저작권 침해로 판단하고 법적 조치를 검토하겠다고 밝힘. 중국 제작사인 광저우 
블루아크(Blue Arc Culture Communication)는 울트라맨의 해외이용권을 가진 
회사로부터 합법적 절차를 거쳐 허가를 받았다고 주장함. 5년 전에도 일본의 인기 
만화영화 <짱구는 못말려>의 무단 사용 문제를 둘러싼 재판에서 중국 기업의 저작
권 침해가 인정된 바 있음

  

    ▷중국 <울트라맨> 영화 제작발표회와 울트라맨 캐릭터 

◦ 국내에도 중국산 불법 캐릭터 상품이 대거 수입되는 등 중국 업체의 저작권침해와 
캐릭터 무단 도용이 여전히 기승을 부리는 가운데 중국 소비자 사이에서는 정품 
캐릭터 상품 수요가 커지고 있음 

◦ 중산층의 증가와 정부의 저작권 보호 정책이 강화되면서 중국 내 라이선싱 제품의 
시장규모가 빠르게 증가하고 있음. 경제 성장으로 중산층이 두터워지면서 소비자 
구매력이 높아졌고 할리우드 등 해외 영화와 드라마의 인기는 관련 제품 구매로 
이어짐. 월스트리트 저널에 따르면 구매력이 높아진 중국 소비자들이 해외 영화 및 
드라마 주인공들에 익숙해지면서 정품 캐릭터 상품을 선호하게 되었으며 질 낮은 
모조품을 거부하고 높은 비용을 지불하더라도 고품질의 상품을 구매하고자 하는 
것으로 나타남
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◦ 드림웍스와 오리엔탈드림웍스가 합작하여 2016년 개봉한 애니메이션 영화 <쿵푸팬
더3>의 중국 박스오피스 수익은 1억 4,600만 달러였으며 관련 상품 매출은 2억 
2,000만 달러로 라이선싱 비즈니스가 중국에서도 높은 성과를 달성하고 있음

◦ 2016년 중국 내 라이선싱 제품의 매출 규모는 80억 달러로 전년대비 24%의 폭발
적 성장을 기록했으나 글로벌 시장에서 중국이 차지하는 비중은 아직 4% 수준에 
불과해 향후 성장잠재력에 대한 기대가 높음. 2020년 중국 라이선스 산업 매출은  
100억 달러에 육박하며 일본을 앞지를 것으로 전망됨. 중국 소비자들은 패션, 엔터
테인먼트, 스포츠 등 다양한 분야에 걸쳐 프리미엄 브랜드에 대한 지불 의사가 높
아지고 있으며 중국 정부의 모조품에 대한 강력한 규제정책은 글로벌 사업자들의 
중국 시장 진출을 유도함

◦ 캐릭터 사업에 가장 적극적인 디즈니는 2015년 상하이에 세계 최대 규모의 디즈니 
스토어를 열고 자사가 보유한 다양한 캐릭터 상품을 선보이고 있으며 산리오는 홍
콩 및 중국 본토에 <헬로키티> 레스토랑과 테마파크를 개장함. 유니클로는 디즈니
와 라이선스 계약을 맺고 중국 전역에서 미키마우스 등의 캐릭터 의류를 판매하고 
있으며 <헬로키티> 레스토랑은 판매되는 메뉴의 절반가량을 헬로키티로부터 영감
을 받거나 헬로키티 모양으로 구성함. 20세기폭스는 2016년 5월 베이징에 세계 최
초로 TV만화 <심슨가족>의 캐릭터 매장을 열었으며 중국 소매 사업자와 협력해 
24개로 심슨 직판매장을 확대해 옴 

  

   ▷ 디즈니 스토어(좌), 심슨 매장(우)
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(5) 해외 공동제작 증가 

◦ 중국은 프랑스, 영국, 이탈리아, 스페인, 덴마크, 유럽국, 인도, 한국, 호주 등 해외
의 여러 국가와 공동제작협약을 체결하고 있음. 현재 중국은 해외 콘텐츠의 수입 
편수나 방송 시간 등에 규제를 두고 엄격한 검열을 시행하고 있으며 공동제작 작
품은 이런 까다로운 절차를 피할 수 있음 

▣ 중국 방송·미디어 업체의 공동제작 사례 

◦ CCTV는 글로벌 완구
업체 해즈브로와 미중
합작 애니메이션 협약
을 체결하고 중국 유
명 캐릭터 나타(那咤)
와 할리우드의 트랜스
포머가 함께 등장하는 
영화 제작을 추진 중
임

◦ 디즈니가 참여한 최초
의 중국 공동제작 애
니메이션 시리즈 <반
진바량(半斤八兩)>이  
2017년 초 드래곤TV 
채널에서 방송을 시작함. 베이징 기반의 매직 덤블링 엔터테인먼트가 애니메이션 
스토리와 캐릭터에 대한 아이디어를 개발했고 이후 디즈니 차이나가 관련 IP의 소
유권을 취득한 뒤 구체적인 작업이 진행되어 7년 만에 대중에 공개됨  

◦ 2017년 7월 초, 중국 CCTV와 러시아 리키(Riki) 그룹은 양국에서 인기 있는 캐릭
터가 함께 등장하는 애니메이션을 제작하는데 합의함. 애니메이션 캐릭터 <키코리
키(Kikoriki)>의 제작사인 러시아 리키(Riki)사는 CCTV와 파트너십을 통해 러중 최
초 애니메이션 시리즈 <Krosh and Panda>를 제작하기로 함

▷디즈니, 매직 덤블링 애니메이션, SMG 그룹이 참여한 TV 애
니메이션 <반진바량(半斤八兩)>
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◦ <키코리키> 시리즈는 CCTV키즈 채널에서 방송되어 높은 시청률을 기록했으며 미
취학 어린이 대상 프로그램 <베이비리키>는 2017년 7월부터 중국 동영상 사이트
에서 방송 중임 

◦ <Krosh and Panda> 시즌 1은 12분짜리 52편으로 제작되어 2019년 초 방송될 
예정. 리키 그룹은 스크립트 및 캐릭터 제작 등을 포함한 크리에이티브 작업 전반
을 책임지며 중국 측은 애니메이션 작업을 담당함. 중국어 및 러시아어 버전으로 
제작되며 첫 에피소드는 6개월 내에 완성될 계획임

  

        ▷ <Krosh and Panda>에 등장하는 캐릭터 

▣ 조인트벤처를 통한 공동제작 사례

◦ 영국의 애니메이션 스튜디오 블루 주(Blue Zoo)는 종저문화투자그룹(中泽文化)의 
자회사인 China UK Animation(CU Animation)와 7,200만 파운드 규모의 투자 
유치 계약을 체결함. 종저문화는 음악, 애니메이션, 영화, TV, 디지털 콘텐츠, 공
연 등을 아우르는 기업이며 자회사인 China UK Animation은 베이징, 런던, 더블
린, 홍콩, 마카오에 사무소를 두고 유럽과 아시아 지역에 초점을 맞춘 엔터테인먼
트 기업임. 두 기업 간 투자계약은 최근에 이뤄진 어린이 콘텐츠 관련 국제 협력 
사례 중 큰 규모의 계약에 속함  
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◦ 이번 투자 유치를 통해 양사를 조인트벤처 란주(Lanzu)를 설립하고 블루주가 보유

한 기존 IP 및 신규 IP 관련 사업을 진행할 예정. 진행되는 프로젝트의 지분은 블
루주와 CU 애니메이션이 공동으로 보유하고 란주는 블루주의 소액주주가 되는 방
식을 취함

 
◦ 란주는 애니메이션 장편영화를 포함하여 향후 5년 동안 적어도 6편 이상의 신규 

프로젝트 기획 및 제작에 필요한 펀딩을 지원하며 2017년 중으로 첫 프로젝트를 
시작할 계획임. 란주가 추진하게 될 프로젝트에는 1980년대 방송되었던 TV 시리
즈 <Monkey>를 기반으로 하는 애니메이션과 블루주의 기존 작품 <Tree Fu 
Tom>, <Digby Dragon>, <Olive the Ostrich>의 신규 시리즈 등이 포함됨 

   ▷블루주(Blue Zoo)와 CU Animation의 조인트벤처 란주(Lanzu)가 진행할 예정인 애니메이션 프로젝트 
     : <Monkey>(좌), <Tree Fu Tom>(우)

   
▣ 한중 공동제작 사례

◦ 공동제작 방식은 한국 기업에게도 기회를 제공함. 애니메이션과 캐릭터 장르 특성
상 국적이 잘 드러나지 않고 문화적 이질감이 낮으며 중국 업체와의 합작으로 현
지화를 통한 시장 접근성을 높일 수 있음. 2014년 양국 간 공동제작협정 체결된 
이래 알파애니메이션-퍼니플럭스, 쑤닝유니버설-레드로버와 같이 한국 애니메이션 
업체에 대한 중국의 완구 및 인터넷 기업의 투자와 합작이 늘고 있으며 한국 정부
와 기업은 한중 합작 프로젝트를 위한 보다 다양한 방법을 모색하고 있음
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◦ 대표적 한중 애니메이션 공동제작 사례로 꼽을 수 있는 <슈퍼윙스>는 중국에서 애
니메이션뿐만 아니라 관련 상품판매도 큰 성공을 거둠. 알파애니메이션은 2015년 
약 850만 달러를 투자해 퍼니플럭스의 지분 43.79%를 확보했고 <슈퍼윙스> 애니
메이션은 퍼니플럭스, EBS, 첸치카툰(千琪动漫), 미국의 리틀에어플레인 등이 공동
제작함. 쑤닝(苏宁环球)은 <넛잡> 제작사 레드로버의 지분을 20% 가량 보유한 최
대 주주임 

[표 Ⅱ-4] 한중 공동제작 프로젝트_극장용 애니메이션 

작품 장르 한국업체 중국업체 비고 

날아라
슈퍼보드

3D 극장용 
애니메이션

시너지
미디어

텐센트
픽처스

·2018년 개봉예정
·텐센트가 참여한 최초의 한중공동제
작 애니메이션 프로젝트

점박이2
(斑点)

3D 극장용 
애니메이션

드림써치
C&C 헝성그룹 ·2017년 6월 투지유치 완료

·2018년 상반기 개봉예정 

머털도사
(魔发小道士)

3D 극장용 
애니메이션 꽃다지 펀하이

·순제작비 100원 규모로 펀하이에서 
60% 투자

·2018년 한중동시개봉 예정

메가레이서
(百万选手)

3D 극장용 
애니메이션 레드로버 쑤닝그룹 ·양 사 간 합작법인 홍만이 공동제작

·2018년 개봉예정

빨간구두와 
일곱난쟁이
(红鞋子和七
个小矮人)

3D 극장용 
애니메이션 로커스 투윈캐피털 ·투윈캐피털이 250억 원 출자

·2018년 개봉예정

    ※ 출처 : 三文娱2), 한중콘텐츠연구소

◦ 만화 <날아라 슈퍼보드>, <머털도사>, 애니메이션 영화 <점박이> 속편 등이 양국
이 공동으로 제작하는 극장판 애니메이션으로 준비 중임. 미래엔의 출판만화 <살아
남기 시리즈>는 중국에서도 출판되었으며 양국이 공동으로 TV 애니메이션 시리즈
를 제작하여 2017년 방송됨. TV애니메이션으로 제작된 <슈퍼윙스>, <고고다이노>,  
<캡슐보이> 등은 중국 완구업체가 참여하는 공동 프로젝트로 로봇, 자동차 등 상
품화에 유리한 캐릭터들이 등장함 

2) http://mp.weixin.qq.com/s/6wANshef457IxV80IWIahg
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◦ 한중공동제작 프로젝트는 양국에 모두 쉽게 다가갈 수 있는 소재를 주로 활용함. 
국내 만화원작 IP <날아라슈퍼보드>, <레전드히어로 삼국지> 등은 중국 고전을 기
반으로 하고 있으며 <빨간구두와 일곱 난쟁이>는 세계적으로 알려진 동화를 패러
디한 작품임 

◦ 합작 프로젝트에는 중국의 미디어 기업, 투자배급사, 제작사, 완구·유통업체 등 다
양한 업체들이 참여함. 중국 대형 기업들의 참여로 안정적 콘텐츠 유통망을 확보할 
수 있으며 사업초기부터 완구 등 상품화까지 고려하여 해외 진출 및 부가수익 창
출에서도 유리함 

[표 Ⅱ-5] 한중 공동제작 프로젝트_TV 애니메이션 

작품 한국업체 중국업체 비고 

슈퍼윙스
(超级飞侠) 퍼니플럭스 알파애니메이션 ·CCTV 등 중국 내 주요 채널 10여 

곳에서 방송

정글에서 살아남기
(在丛林中生存)

일렉트릭
스서커스

XYZ디지털 
스튜디오

·살아남기 시리즈는 중국에서도 출
판되어 큰 인기를 끔

고고다이노(考古迪诺) 모꼬지 로타애니메이션 ·완구업체 링동이 완구상품화 담당

레전드히어로
삼국전(梦想三国) 문와쳐 CFA ·EBS, SK브로드밴드 투자참여

캡슐보이(胶囊男孩) 테드월드 링동/티엔펑 ·후난진잉카툰 채널에서 방송 

매직아이돌(魔幻偶像) 마로스튜디오 알파애니메이션 ·SM/CJE&M이 공동제작에 참여

     ※ 출처 : 三文娱, 한중콘텐츠연구소

        

   ▷ 머털도사(좌), 레전드히어로삼국전 캐릭터 완구(가운데), 살아남기 시리즈 도서(우)
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(6) 국내 캐릭터콘텐츠 중국 진출 사례

가. 아동용 애니메이션

◦ 중국 내에서 한류에 대한 반감이 커지면서 한국 드라마는 동영상 플랫폼에서 거의 
찾아보기 어렵지만 아동층을 겨냥한 애니메이션의 인기는 여전히 높음. <라바>, 
<뽀로로>, <빼콤>, <로보카폴리> 등 기존 작품들 외에 <최강전사 미니특공대>, 
<캐리와 장난감 친구들> 등 신규 작품들에 이르기까지 다수의 한국 작품이 서비스 
중임 

▣ 캐리와 장남감 친구들(凯利和玩具朋友们)

◦ <캐리와 장난감 친구들>은 지난 해 유쿠 사이트를 시작으로 아이치이, 텐센트비디
오 등 중국 3대 비디오플랫폼에서 공급되고 있음. 2017년 8월 중순까지 동영상  
서비스 시작 1년 만에 유쿠 사이트 구독자수 165만 명, 동영상 조회수 4억 4,000
만회를 기록하며 높은 인기를 누리고 있음. 지난 5월에는 캐리와 엘리 채널이 유쿠
로부터 각각 ‘이달의 우수 채널상’을 받는 등 콘텐츠 품질 면에서도 우수성을 인정
받음

  ▷유쿠에서 서비스 중인 <캐리와 장남감 친구들> 
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◦ 캐리소프트는 2016년 8월 중국 내 대표적 동영상 사이트 유쿠와의 계약을 통해 
<캐리와 장난감 친구들>의 스트리밍 서비스를 시작했으며 올해 상반기 아이치이, 
텐센트, 소후 등과도 동영상 공급 계약을 체결함. 4개 플랫폼 총 구독자수는 230
명에 이르며 누적조회수는 9억 3,000만회를 돌파함 

◦ 캐리소프트는 상하이에 스튜디오를 두고 중국 현지인이 중국어로 콘텐츠를 만들어 
중국에 배포하는 시스템을 구축하여 현지화에 성공한 사례로 꼽을 수 있음. 한편 
캐리소프트는 올 7월 50억 원의 투자 유치에 성공해 중국과 동남아시아 등 해외 
진출을 본격화하고 ‘캐리’, ‘캐빈’, ‘엘리’, ‘줄리’ 등 캐릭터 사업도 확대해 나갈 계
획임 

▣ 최강전사 미니특공대(最强战士 迷你特工队)

◦ 삼지애니메이션의 3D 애니메이션 <최강전사 미니특공대> 시즌1은 13분 분량 52편
으로 제작되어 2014년 9월부터 EBS TV에서 방영된 작품으로 중국에서는 2016년 
3월부터 유쿠, 텐센트, 아이치이, LeTV 등 9개 동영상 플랫폼에서 서비스되고 있
음. 중국 서비스 4개월 만에 10억뷰를 돌파했으며 1년 4개월이 지난 2017년 7월 
기준 누적조회수는 35억뷰에 달하는 것으로 집계됨 

 

   ▷ 중국 동영상 플랫폼에서 서비스 중인 <최강전사 미니특공대> 
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나. 캐릭터 테마파크

◦ <뽀로로>의 IP를 보유한 아이코닉스가 중국에서 개장한 뽀로로파크는 2014년 5월 
베이징에 1호점을 진출시킨 후 2년 만에 9개로 증가함. 베이징점의 성공에 힘입어 
충칭, 다롄, 간쑤, 선양, 칭다오, 웨이하이, 광저우, 항저우 등에 테마파크가 설립되
었고 아이코닉스는 테마파크 매출의 10%를 로열티 수익으로 받고 있는 것으로 알
려짐

◦ 2016년 뽀로로 파크 매출액은 192억 원으로 전년대비 46.7% 증가했고 영업이익은 
23억 원으로 전년보다 541.2% 증가함. 뽀로로 테마파크 해외지점은 중국 외 싱가
포르, 태국에서도 운영되고 있으며 말레이시아와 미국 진출도 준비 중임 

◦ 토종 테디베어 브랜드 <테테루>는 2016년 말 중국 흑룡강성 치치하얼시에 오픈하
는 백화그룹국제쇼핑센터에 3000m² 규모의 ‘테테루 실내 키즈테마파크’를 개장함. 
2016년 3월, 테테루는 중국 백화그룹(百花集团)과 키즈테마파크 입점을 위한 업무
협약을 체결하고 약 30억 원(1,500만 위안) 상당의 투자 유치를 실현함.  

◦ <테테루>는 곰돌이 인형을 총칭하는 '테디베어'를 국산 캐릭터로 탄생시킨 순수창
작물이며 국내에는 동부산롯데아울렛, 파주프리미엄아울렛 등에 입점해 있고 명동
점에는 테테루 클리닉도 함께 운영 중임. 테테루 키즈테마파크는 전시, 카페, 체험 
놀이시설 등으로 꾸며져 있으며 캐릭터와 디지털 기술을 융합해 교육·체험 중심의 
공간으로 조성됨

 ▷ 뽀로로 테마파크(좌), 테테루박물관(우)
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다. 캐릭터 상품 

▣ 퍼니플럭스 슈퍼윙스(超级飞侠)

◦ 라이선싱엑스포차이나2017의 차이나라이선성어워드에서 ‘Best China Property’와 
‘Best Character/Film/Television/Entertainment Property’ 등 2개 부문을 차
지한 퍼니플럭스의 <슈퍼윙스>는 중국 알파그룹과 협업을 통한 현지화 전략으로 
중국에서 큰 수익을 창출하고 있음. 3~6세 유아를 겨냥한 애니메이션 시리즈는 
CCTV 등 중국 내 주요 채널 10여 곳에서 방송되었고 동영상 사이트에서 높은 조
회수를 기록하고 있으며 완구제품 출시 2년여 만에 누적 판매액 1억 5,333만 달러
를 달성함. 퍼니플럭스는 알파그룹과 수익 공유 모델을 구축하여 올 상반기 188만 
달러의 로열티 수익을 거둠 

◦ 2017년 상반기 중국 등 글로벌 시장에서 <슈퍼윙스> 완구 매출액은 4,153만 달러
를 기록했으며 2년 동안 퍼니플럭스의 완구 로열티 누적 매출액은 697만 달러에 
달함. 알파그룹은 중국 등 아시아 지역에서 <슈퍼윙스>의 사업권을 확보하고 영업 
및 판매를 전담하며 완구 판매 수익 중 7%를 퍼니플럭스와 알파그룹이 65대 35 
비율로 수익을 공유함 

 

  ▷ 중국에서 판매되는 슈퍼윙스 캐릭터 상품 
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◦ 퍼니플럭스는 알파그룹의 지분투자를 통해 협업의 기반을 마련함. 알파그룹의 알파
홍콩이 2015년 12월 총 850만 달러를 투자하여 퍼니플럭스 지분 43.79%를 확보
했으며 퍼니플럭스 대표가 지분 51%로 최대 주주가 되어 지속 가능한 비즈니스 
관계를 유지함. 퍼니플럭스와 알파그룹은 <슈퍼윙스> 외에 다수의 IP를 개발하여 
높은 성장세를 보이고 있는 중국 완구 시장을 꾸준히 공략해 나갈 계획임

 ▣ 대원미디어 곤(小恐龙阿贡)

◦ 대원미디어는 2016년 6월 중국파트너 고합문화발전유한공사와 합자회사인 가성문
화발전유한공사(佳盛文化发展有限公司)의 설립 계약을 체결했고 2016년 11월, <곤
(Gon)>의 중국 사업을 담당할 합자회사의 설립 및 영업 인허가를 받아 캐릭터 라
이선스 사업을 본격적으로 추진하고 있음. <곤(Gon)> 애니메이션은 아이치이, 유
쿠, LeTV, 텐센트 등 다수의 동영상 사이트에서 서비스 되고 있으며 CCTV 아동
채널(ch14)에서 방송되어 동시간대 시청률 1위를 기록하기도 함 

◦ 대원미디어와 중국 파트너사는 합자회사 설립 전부터 중국시장을 겨냥한 전문 캐
릭터 라이선스 제조업자와의 계약을 진행해 옴. 그 결과 2016년에 이미 10여개 업
체와 150개 품목의 라이선스 계약을 체결하고 올해 봉제인형, 식품, 주방용품, 침
구류, 문구류 등 다양한 캐릭터 상품으로 출시됨. 중국 주요 전자상거래 업체와 온
라인 유통계약을 체결하고 오프라인 유통전문법인을 통해 <곤> 캐릭터 상품의 전
국 유통채널도 확보함  

 

 ▷ 애니메이션 <곤(小恐龙阿贡)>과 중국 온라인몰에서 판매되는 캐릭터 상품




