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라. 모바일 게임

브라질의 모바일 게임시장은 2013년 기준 7,400만 달러로 전년대비 15.6% 성장한 것으로 나타났
다. 모바일 게임시장의 성장은 전적으로 스마트기기의 보급률과 관계가 깊은데 2013년 브라질의 
스마트폰 판매량이 전년대비 120% 증가했다는 점에서 향후 브라질 모바일 게임시장은 2018년까
지 연평균 11.4%의 성장률을 보이며 1억 2,800만 달러 규모로 성장할 것으로 전망된다.

[그림 4-26] 브라질 모바일 게임시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

(5) 영화

2013년 브라질에서는 자국 영화가 강세를 보였다. 브라질 영화시장은 많은 수의 관객을 동원해 
자국 영화의 점유율이 증가하면서 전년대비 6.3% 성장한 21억 5,700만 달러의 규모를 형성했다. 
특히 박스오피스 시장과 디지털배급시장의 성장이 두르러졌다. 반면 홈비디오 대여와 판매는 하
락세를 보일 것으로 전망된다. 향후 브라질의 영화시장은 연평균 6.7%의 성장률로 2018년까지 
29억 9,000만 달러의 영화시장으로 성장할 전망이다.      
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[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

극장 498 640 721 767 833 904 980 1,062 1,150 1,188 7.4

박스오피스 459 596 680 724 788 856 930 1,009 1,095 1,130 7.5

극장광고 39 44 41 43 45 48 50 53 56 59 5.2

홈비디오 1,155 1,083 1,065 1,048 1,033 1,021 1,011 1,006 1,003 1,001 △0.6

대여 520 481 477 473 468 463 457 451 445 439 △1.3

판매 635 602 588 575 565 558 554 555 559 563 △0.1

디지털배급 45 83 146 215 291 364 445 545 656 800 22.4

OTT/
스트리밍

0 0 25 42 64 91 131 186 260 363 41.7

TV 구독 45 83 121 173 228 272 314 358 396 437 13.9

합계 1,697 1,806 1,932 2,030 2,157 2,288 2,437 2,612 2,810 2,990 6.7

[표 4-11] 브라질 영화시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

[그림 4-27] 브라질 영화시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)



242

2014�해외�콘텐츠시장�동향조사� (2권-미주)

제
6
장
��미
주
�콘
텐
츠
시
장
�동
향

제1절

1.
미국

2.
캐나다

제2절

1.
브라질

2.
멕시코

3.
아르헨티나

4.�
칠레

2013년 브라질 영화시장은 박스오피스를 통한 영화 관람이 가장 높은 점유율을 차지하였다. 박
스오피스시장은 2018년에도 증가하여 37.8%의 점유율을 보여줄 것으로 전망된다. 홈비디오 대여
시장은 인터넷 보급 증가로 인해 비중이 지속적으로 감소해 2018년에는 14.7%의 점유율을 나타낼 
것으로 보이며 홈비디오 판매 역시 18.8%로 감소할 전망이다. 디지털배급시장은 2009년 극히 미약
한 점유율을 보여주었으나 인터넷의 발달로 2018년까지 고속 성장을 이루어 낼 것으로 전망된다.  

[그림 4-28] 브라질 영화시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)

가. 박스오피스

2013년 브라질 박스오피스시장은 전년대비 8.8% 성장한 7억 8,800만 달러 규모로 집계되었다. 
2013년 브라질 정부는 영화 산업 육성을 위하여 1억 6,930만 달러의 지원 정책을 발표하였고 영
화 개발 기금, 박스오피스 순위에 따른 보조금 지원, 예술영화의 마케팅과 배급을 지원한다. 

향후 브라질 영화시장은 연평균 7.4%의 성장률로 2018년까지 11억 3,000만 달러 규모에 이를 
것으로 전망된다.
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[그림 4-29] 브라질 박스오피스시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

나. 홈비디오

브라질의 홈비디오시장은 2013년 10억 3,300만 달러로 전년대비 1.4% 하락하였다. 디지털배
급시장의 성장으로 이러한 하락세는 계속될 것으로 보여, 홈비디오시장은 향후 5년간 연평균 
0.6% 하락세를 보이며 2018년까지 10억 100만 달러의 시장으로 축소될 것으로 전망된다. 

[그림 4-30] 브라질 홈비디오시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)
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다. 디지털배급

 2013년 브라질 영화시장은 다양한 디지털 서비스의 확대로 전년대비 35.3% 성장한 2억 
9,100만 달러의 시장으로 집계되었다. 넷플릭스(Netflix)도 2011년부터 브라질에서 사업을 해오고 
있었는데 2013년까지 가입자 수가 상당히 증가하고 있으며 2013년 말 가격을 인상하였음에도 가
입자 수에는 부정적인 영향을 주지 않은 것으로 알려졌다. 디지털배급시장은 향후 5년간 연평균 
22.4%의 높은 성장세를 보이며 2018년까지 8억 달러의 시장을 형성할 것으로 전망된다.

[그림 4-31] 브라질 디지털배급시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

(6) 애니메이션

2013년 브라질 애니메이션시장은 경제성장과 소비심리 확산으로 전 분야 걸쳐 고른 성장세를 
보여 전년대비 26.3% 성장한 3억 1,200만 달러로 집계되었다. 향후 애니메이션에 대한 수요가 더
욱 증가할 것으로 보여 2018년까지 연평균 6.7%의 성장률을 보이며 4억 3,300만 달러의 시장으로 
성장할 것으로 전망된다.
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