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[그림 4-48] 브라질 옥외 광고시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

(9) 캐릭터·라이선스

브라질 캐릭터·라이선스시장은 의류, 패션, 잡화등 다양한 분야에 걸쳐 고른 성장세를 보였는데 
2013년은 3.9% 성장한 22억 5,100만 달러를 기록하였다. 향후 브라질의 다양한 문화와 캐릭터들
이 접목되면 2018년까지 34억 8,600만 달러의 캐릭터·라이선스시장으로 성장할 것으로 전망된다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

캐릭터·라이선스 1,650 1,960 2,050 2,167 2,251 2,466 2,687 2,941 3,202 3,486 9.14

[표 4-16] 브라질 캐릭터·라이선스시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)
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[그림 4-49] 브라질 캐릭터·라이선스시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)

브라질 캐릭터·라이선스시장은 엔터테인먼트·캐릭터와 패션 라이선스가 여전히 강세를 보이며 
시장을 주도하고 있는 것으로 나타났다. 연도별로 큰 차이를 보이지는 않으나 패션분야의 시장점
유율이 지속적으로 확대되고 있는 경향을 보이고 있으며, 2009년에 비하여 2011년 다소 위축되었
던 엔터테인먼트·캐릭터시장은 경기회복과 애니메이션의 인기에 힘입어 2013년에 이전의 시장점
유율을 다시 회복하였다.  

[그림 4-50] 브라질 캐릭터·라이선스 부문별 시장 비중 비교, 2009 vs. 2011 vs. 2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)
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[단위 : 백만 달러, %]

구분
2009 2011 2013

시장 규모 비중 시장 규모 비중 증감율 시장 규모 비중 증감율

엔터테인먼트/캐릭터 630 38.2 660 32.2 4.8 712 31.6 7.9

스포츠 100 6.1 118 5.8 18.0 122 5.4 3.4

패션 470 28.5 560 27.3 19.1 580 25.8 3.6

기업브랜드/상표 130 7.9 150 7.3 15.4 157 7.0 4.7

예술 90 5.5 90 4.4 - 95 4.2 5.6

기타 230 13.9 472 23.0 105.2 585 26.0 23.9

합계 1,650 100.0 2,050 100.0 24.2 2,251 100.0 9.8

[표 4-17] 브라질 캐릭터·라이선스 분야별 시장 규모, 2009-2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)

2011년 브라질 캐릭터·라이선스 제품별 시장점유율을 살펴보면, 의류·신발·잡화가 41%로 가장 
높은 점유율을 보이고 있으며 2013년까지 비슷한 비중을 유지할 것으로 전망된다. 게임·완구, 문
구·제지는 2009년 이후 점유율이 하락하며 2018년에는 비중이 더욱 감소할 것으로 보인다. 기타
부분의 규모는 2013년까지 30.6%의 점유율을 차지하였다. 

[그림 4-51] 브라질 캐릭터·라이선스 제품별 시장 비중 비교, 2009 vs. 2011 vs. 2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)
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[단위 : 백만 달러, %]

구분
2009 2011 2013

시장 규모 비중 시장 규모 비중 증감율 시장 규모 비중 증감율

의류·신발·잡화 830 50.3 840 41.0 1.2 909 40.4 8.2

게임·완구 210 12.7 220 10.7 4.8 218 9.7 △0.9

출판 70 4.2 67 3.3 △4.3 65 2.9 △3.0

가정용품·가구·침구 50 3.0 50 2.4 - 52 2.3 4.0

문구·제지 130 7.9 130 6.3 - 139 6.2 6.9

선물 70 4.2 70 3.4 - 69 3.1 △1.4

식음료 70 4.2 58 2.8 △17.1 61 2.7 5.2

건강·미용 50 3.0 50 2.4 - 51 2.3 2.0

기타 170 10.3 565 27.6 232.4 688 30.6 21.8

합계 1650 100.0 2,050 100.0 24.2 2,251 100.0 9.8

[표 4-18] 브라질 캐릭터·라이선스 제품별 시장 규모, 2009-2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)

(10) 지식정보

2013년 브라질 지식정보시장은 전년대비 10% 성장한 140억 7,700만 달러로 집계되었다. 인터
넷접근시장과, 산업잡지의 디지털 광고, 디렉토리 디지털 광고가 시장 성장세를 주도적으로 이끌
었는데 가장 높은 성장률을 기록한 것은 인터넷접근시장의 모바일 부문이었다. 

산업잡지와 전문서적 인쇄 광고시장은 전반적으로 1%미만의 성장률을 보이면서 정체 상태를 
유지할 것으로 보이지만 전 영역에서 전반적으로 고른 성장세를 보여 지식정보시장은 향후 5년간 
연평균 15.2%의 성장세로 2018년까지 286억 1,500만 달러의 규모로 성장할 것으로 전망된다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

비즈니스정보 788 984 1,074 1,112 1,156 1,210 1,271 1,334 1,403 1,479 5.1

디렉토리
광고

341 357 374 409 453 505 565 636 716 805 12.2

디지털 127 143 160 204 256 317 387 467 558 657 20.7

인쇄 214 214 214 206 197 187 178 168 158 148 △5.5

전시회 477 528 588 644 710 787 866 953 1,048 1,153 10.2

전문서적 340 348 355 370 385 398 412 428 445 464 3.8

[표 4-19] 브라질 지식정보시장 규모 및 전망, 2009-2018
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