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(5) 영화

2013년 인도네시아 영화시장은 전년대비 10.6% 성장한 1억 7,800만 달러 규모로 집계되었다. 
홈비디오시장의 위축에도 불구하고 박스오피스시장과 디지털배급시장의 높은 성장률에 힘입어 인
도네시아 영화시장은 향후 5년간 연평균 7.4%의 성장률로 2018년 2억 5,400만 달러 규모로 성장
할 것으로 전망된다. 

[그림 9-24] 인도네시아 영화시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

극장 114 128 83 115 122 129 136 144 152 157 5.2

박스오피스 113 127 81 113 120 127 134 142 150 155 5.2

극장광고 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 0.8

홈비디오 12 15 14 14 14 13 13 13 12 12 △2.5

대여 9 11 11 11 11 10 10 10 10 10 △2

판매 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 △4.3

디지털배급 6 9 21 31 42 52 61 69 76 85 15

[표 9-11] 인도네시아 영화시장 규모 및 전망, 2009-2018



661

제
8
장
�아
시
아･
태
평
양
�콘
텐
츠
시
장
�동
향

제1절

1.
일본

2.
중국

3.
인도

4.
호주

5.
대만

6.
태국

7.
베트남

8.
인도네시아

제1절�아시아･태평양�콘텐츠시장

출처 : PwC(2014)

인도네시아 영화시장에서 가장 큰 비중을 차지한 것은 박스오피스시장이다. 박스오피스시장은 
2009년 85%의 점유율을 보이며 시장을 주도했다. 그러나 점차 비중이 줄어들어 2013년에는 
67.4%의 점유율을 보였다. 이러한 추세는 계속될 것으로 보여 2018년에는 61%의 점유율로 하락
할 것으로 보인다. 

반면, 디지털배급시장은 2009년 4.5%의 점유율로 전체에서 차지하는 비중이 미미했지만, 2013년 
폭발적인 성장세로 확대되어 23.6%의 점유율로 박스오피스시장의 뒤를 이었다. 디지털배급시장은 
이러한 추세를 이어가 2018년에는 33.5%의 점유율을 나타낼 것으로 전망된다.

   
[그림 9-25] 인도네시아 영화시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

OTT/
스트리밍

- - - - - - - - - - -

TV 구독 6 9 21 31 42 52 61 69 76 85 15

합계 133 152 118 161 178 194 210 225 241 254 7.4
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가. 박스오피스

2013년 인도네시아 박스오피스시장은 전년대비 6.2%성장한 1억 2,000만 달러 규모를 나타냈
다. 2013년 여름 기준으로 인도네시아 영화관 스크린 중 90% 이상이 디지털 변환이 완료되었다. 

시네마 21(Cinema 21)은 전국 700여 개의 스크린 중 600여 개를 소유하고 있는데 경쟁업체인 
Lippo는 도시 중산층이 증가함에 따라 발생하는 수요를 충족시키기 위해 최대 1,000개의 스크린
을 새로 만들 계획을 갖고 있다. 만약 리포(Lippo)의 계획대로 된다면, 이는 인도네시아의 고질적
인 스크린 부족 문제를 해결하는데 도움을 줄 것이며, 티켓 판매량 증가에도 기폭제가 될 수 있을 
것으로 보인다. 인도네시아 박스오피스시장은 앞으로 5년간 5.2% 성장하여 2018년에는 1억 
5,500만 달러에 이를 것으로 보고 있다. 

[그림 9-26] 인도네시아 박스오피스시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

나. 홈비디오

2013년 인도네시아 홈비디오시장은 전년과 같은 규모인 1,400만 달러인 것으로 나타났다. 불
법복제는 인도네시아의 DVD/블루레이 매출을 계속해서 잠식하고 있는데, 이는 홈비디오 수익이 
좋지 않은 근본적인 이유 중 하나이다. 인도네시아 홈비디오시장은 향후 5년 동안 2.5% 하락하
여 2018년에는 1억 2,000만 달러까지 축소될 것으로 전망된다.    
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[그림 9-27] 인도네시아 홈비디오시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

다. 디지털배급

2013년 인도네시아 디지털배급시장은 전년대비 35.5% 성장한 4,200만 달러로 나타났다. 아직 
OTT/스트리밍시장은 형성되지 않은 것으로 보이며 TV 구독 서비스가 꾸준히 성장할 것으로 보
인다. 인도네시아 디지털배급시장은 향후 5년 동안 15%의 성장세로 2018년에는 8,500만 달러에 
달할 것으로 전망된다.  

[그림 9-28] 인도네시아 디지털배급시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)
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