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[단위 : 백만 달러, %]

구분
2011 2013

시장 규모 비중 시장 규모 비중 증감률

엔터테인먼트/캐릭터 20 37.5 22 36.5 9.8

스포츠 3 6.3 4 6.2 11.5

패션 12 21.9 13 22.1 13.8

기업브랜드/상표 5 9.4 6 9.4 13.3

예술 3 6.3 4 6.2 11.5

기타 10 18.8 12 19.7 18.6

합계 53 100.0 60 100.0 13.2

[표 9-17] 인도네시아 캐릭터·라이선스 분야별 시장 규모, 2009-2013

출처 : EPM(2013, 2014), PwC(2014)

(10) 지식정보

2013년 인도네시아 지식정보시장은 인터넷접근시장의 높은 성장과 비즈니스 정보시장의 안정
적인 성장에 힘입어 전년대비 24.8% 증가한 22억 3,300만 달러를 기록하였다. 이후 지식정보시
장은 산업잡지 지면 광고시장의 위축이 예상되지만 전 영역에서 높은 성장률을 보일 것으로 예상
되어 2018년까지 연평균 15.6% 성장한 46억 800만 달러에 달할 것으로 전망된다.  

[그림 9-47] 인도네시아 지식정보시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)
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2014�해외�콘텐츠시장�동향조사� (4권-아시아･태평양)

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

비즈니스정보 138 171 195 221 244 268 296 330 366 405 10.6

디렉토리
광고

80 80 79 84 90 95 101 107 112 118 5.8

디지털 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 6.7

인쇄 78 78 77 82 87 93 99 104 110 116 5.7

전시회 79 83 90 95 100 107 115 123 132 142 7.2

전문서적 7 7 8 9 10 11 12 14 17 20 15.7

전자 - - - 1 1 1 2 3 5 8 54.6

인쇄 7 7 8 8 9 10 10 11 12 13 7.3

산업잡지 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 6.1

광고 7 8 8 9 10 11 12 12 13 13 5.5

디지털 - - - - - - - 1 2 4 115.4

인쇄 7 8 8 9 10 11 11 11 10 9 △2.3

구독 3 3 4 4 4 5 5 5 6 6 7.5

디지털 - - - - - - - - - - -

지면 3 3 4 4 4 5 5 5 6 6 7.5

인터넷접근 506 778 1,023 1,367 1,775 2,211 2,652 3,101 3,499 3,904 17.1

모바일 302 511 692 975 1,286 1,574 1,882 2,231 2,563 2,923 17.9

고정
브로드밴드

205 267 331 391 489 637 770 869 936 980 14.9

합계 820 1,130 1,407 1,789 2,233 2,707 3,192 3,692 4,144 4,608 15.6

[표 9-18] 인도네시아 지식정보시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

인도네시아 지식정보시장에서 가장 큰 비중을 차지하는 것은 인터넷접근시장이다. 2009년 인
터넷접근시장은 61.7%의 점유율을 나타내며 시장을 선도했다. 인터넷접근시장은 더욱 확대되어 
2013년에는 79.5%의 점유율을 보였는데, 이러한 추세는 계속되어 2018년에는 84.7%로 압도적인 
점유율을 나타낼 것으로 전망된다. 반면 비즈니스 정보시장을 비롯해 전시회, 디렉토리 광고, 
산업잡지, 전문서적 시장 등은 인터넷접근시장의 확대로 상대적으로 축소되었다. 이후 지식정보
시장 구도는 큰 변화 없이 인터넷접근시장이 가장 큰 점유율을 나타낼 것으로 전망된다.  
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[그림 9-48] 인도네시아 지식정보시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)

가. 인터넷접근

인도네시아는 지역적 특성 때문에 유무선 인터넷 인프라를 구축하기에 어려운 점이 많은 국가
이지만, 전 국토를 광케이블로 연결해 지역 간 정보격차를 해소한다는 파라파 링(Palapa Ring) 
프로젝트를 진행하며 인프라 구축에 박차를 가하고 있다. 

진행 속도는 느리지만 네트워크가 조금씩 확장됨에 따라 2013년 인터넷접근시장은 전년대비 
29.8% 성장한 17억 7,500만 달러를 기록하였다. 인도네시아 통신사는 알카텔-루센트
(Alcatel-Lucent)와 함께 3,000킬로미터에 달하는 해저케이블을 슈라웨시, 말루쿠, 파푸아 등에 
설치하기로 하여 인도네시아 고정 광대역 가구는 2013년 350만 가구에서 2018년 750만 가구로 
증가할 것으로 예상되고 있다. 

또한, 텔콤셀(Telkomsel)과 인도새트(Indosat)과 같은 이동통신사들은 정부가 4G 규제를 풀어
주기를 기대하며 4G 서비스를 준비하고 있다. 인도네시아 인터넷접근시장은 이 같은 유선 인터넷 
인프라 구축과 더불어 무선 인터넷의 잠재적인 수요로 2018년까지 연평균 17.1% 성장하며 39억 
400만 달러에 도달할 것으로 전망된다. 

    



684

제
8
장
�아
시
아･
태
평
양
�콘
텐
츠
시
장
�동
향

제1절

1.
일본

2.
중국

3.
인도

4.
호주

5.
대만

6.
태국

7.
베트남

8.
인도네시아

2014�해외�콘텐츠시장�동향조사� (4권-아시아･태평양)

[그림 9-49] 인도네시아 인터넷접근시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

나. 전문정보314)

인도네시아는 2억 4,000만 명이 넘는 인구와 높은 경제성장률로 전문정보시장의 성장이 기대되는 
국가이다. 2013년 인도네시아 전문정보시장은 전년대비 8.5% 성장한 4억 5,800만 달러 규모를 
기록했다. 향후 인도네시아의 전문정보시장은 향후 5년간 연평균 9%씩 성장하여 2018년에는 7억 
400만 달러에 이를 것으로 전망된다. 

[그림 9-50] 인도네시아 전문정보시장 규모 및 성장률, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

314) 전문정보시장은 인터넷접근을 제외한 지식정보시장(비즈니스 정보, 디렉토리 광고, 전문서적, 산업잡지, 전시회)을

의미함
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