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[그림 3-26] 중국 디지털배급시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

(6) 애니메이션

중국 애니메이션시장은 정부의 지원을 등에 업고 비약적인 발전을 이루어 왔다. 2013년 중국 
애니메이션시장 규모는 6억 3,900만 달러로 전년대비 18.3%의 성장률을 기록하며 빠른 속도로 
성장하고 있다. 특히 디지털배급시장의 폭발적인 성장이 주목할 만하다. 

주로 방송에 의존했던 애니메이션 제작자들은 중국판 ‘유튜브’인 ‘유쿠’, ‘투도우’ 등과 같은 수십 
개의 디지털 매체에도 애니메이션을 보급하고 있다. 또한, 중국 각 지역에서는 국제적 수준의 대
규모 애니메이션 전문 박람회 개최가 증가하고 있는데, 이는 정부의 지속적인 정책지원과 애니메
이션에 관심을 갖는 많은 사람들에 힘입어 확대될 것으로 보인다. 

이러한 노력으로 향후에도 애니메이션시장이 지속적으로 성장할 것으로 전망되고 있어, 2018
년까지 연평균 13.5% 성장하여 12억 300만 달러 규모에 도달할 것으로 보인다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

영화 108 217 208 328 370 459 532 615 710 749 15.1

방송 83 99 117 138 166 200 236 260 285 312 13.5

극장광고 6 8 8 11 17 15 18 20 22 25 8.3

[표 3-10] 중국 애니메이션시장 규모 및 전망, 2009-2018
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출처 : PwC(2014)

[그림 3-27] 중국 애니메이션시장 규모 및 전망, 2009-2018

출처 : PwC(2014)

중국 애니메이션시장은 영화 애니메이션 부문이 가장 큰 비중을 차지하고 있다. 2009년 45.0%
의 점유율은 이후 2013년에 57.9%로 증가하였다. 

반면, 극장광고는 2013년 26.0%였으나 2018년까지 25.9%의 시장으로 소폭 감소할 전망이다. 
중국의 홈비디오시장도 디지털 스트리밍 서비스의 증가와 무선 인터넷을 통한 휴대용 단말기의 
보급으로 인하여 2009년 17.9%였던 시장 비중은 2013년 9.7%로 하락하였으며 2018년까지 3%
대로 규모가 축소될 전망이다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

디지털배급 0 0 7 13 24 26 35 45 59 77 26.4

홈비디오 43 54 41 50 62 48 46 44 42 40 △8.6

합계 240 378 380 540 639 748 867 984 1,118 1,203 13.5
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[그림 3-28] 중국 애니메이션시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 2018

출처 : PwC(2014)

가. 영화 애니메이션

2013년 중국 영화 애니메이션시장은 전년대비 12.8% 성장한 3억 7,000만 달러로 집계되었다. 
영화 애니메이션은 상영관의 영향을 받을 수밖에 없는데 현재 중국의 상영관은 새로 건축되면 고
급화되고 있는 추세이며 이에 따라 3D 애니메이션, 디지털 애니메이션 등 관객들은 다양한 경험
을 할 수 있게 되었다. 

또한, 정부지원으로 다양한 애니메이션이 제작됨에 따라 소비자들에게 인기를 얻는 자국의 흥행 
애니메이션도 등장하기도 했다. 자국 애니메이션뿐만이 아니라 할리우드 애니메이션도 정부의 
허가를 얻어 2014년 1월 개봉되면서 영화 애니메이션시장은 더욱 확대될 가능성이 높아졌다. 

영화관 매출이 지속적인 성장세를 보이고 있는 가운데 중국의 영화 애니메이션시장은 향후 5년간 
15.1%의 높은 성장세를 보이며 2018년에는 2013년의 약 두 배 가까운 7억 4,900만 달러 규모에 
이를 전망이다. 
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[그림 3-29] 중국 영화 애니메이션시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

나. 방송 애니메이션

중국 방송 애니메이션시장은 중국정부로부터 대대적인 지원을 받아 2010년 이래로 큰 폭의 성
장률을 보였다. 때문에 2013년 중국 애니메이션산업은 전년대비 20.3% 성장한 1억 6,600만 달러 
규모로 집계되었다. 

중국은 12차 5개년 국가애니메이션산업 발전 계획을 통해 세계적인 애니메이션산업 국가로 양
성하고자 다양한 지원을 아끼지 않고 있다. 중국의 방송 애니메이션시장은 2018년까지 13.5%의 
성장률을 바탕으로 3억 1,200만 달러에 이를 전망이다. 
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[그림 3-30] 중국 방송 애니메이션시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

다. 홈비디오 애니메이션

2013년 중국의 홈비디오 애니메이션시장은 글로벌 경제위기를 벗어난 2011년 이래로 꾸준한 
성장률을 보이면서 전년대비 24.4% 성장한 6,200만 달러를 기록하였다. 

앞으로 중국의 홈비디오시장은 성장률이 둔화될 것으로 전망되는데 새로이 홈비디오시장에 
진입한 소비층보다 더 많은 기존의 홈비디오 소비층이 디지털 스트리밍 서비스로 이전했기 때문
으로 나타났다. 2018년까지 중국의 홈비디오 애니메이션시장은 연평균 8.6%의 마이너스 성장률을 
보이면서 4,000만 달러까지 하락할 것으로 보인다. 
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[그림 3-31] 중국 홈비디오 애니메이션시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

라. 디지털배급 애니메이션

디지털배급 애니메이션시장은 중국 애니메이션시장에서 큰 성장률을 보이고 있는 시장으로 
2013년 시장 규모는 전년대비 87.3% 성장한 2,400만 달러를 기록했다. 

기존의 유통 구조에서는 애니메이션을 제작하면 주로 TV방송국에 공급하였지만 인터넷의 발달
로 중국판 ‘유튜브’인 ‘유쿠투도우’ 등과 같은 수십 개의 디지털 매체에도 애니메이션을 제공할 수 
있게 되었다. 

또한, 나날이 인기가 높아지는 스마트폰의 보급과 태블릿, 아이패드와 같은 스마트기기의 확산
으로 인해 ‘뉴미디어 동만’86) 산업이 신흥 사업으로 등장하면서 디지털배급 애니메이션시장은 향
후 26.4%의 높은 성장률을 보이며 2018년에는 7,700만 달러를 기록할 것으로 전망된다.  

86) 스마트폰, 태블릿 등과 같은 뉴미디어를 통한 애니메이션, 만화, 캐릭터 등의 콘텐츠
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[그림 3-32] 중국 디지털배급 애니메이션시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

(7) 방송

중국은 엄청난 시장 규모와 IPTV 등의 빠른 성장으로 방송시장 전분야가 커다란 성장세를 보이
고 있다. 특히 TV 수신료시장은 전년대비 20% 이상 성장했으며 향후 5년간 10% 이상의 평균성장
률을 보일 것으로 전망되고 있다. 2013년 중국 방송시장은 전년대비 약 14.1% 성장한 197억 
2,100만 달러로 집계되었다. 향후 방송시장은 연평균 9.7% 증가추세를 보이며 2018년 313억 
6,600만 달러에 이를 것으로 전망된다.

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18
CAGR

TV 수신료 6,103 7,014 8,196 9,601 11,536 13,733 16,078 17,251 18,471 19,666 11.3

공영방송 - - - - - - - - - - -

유료방송 6,103 7,014 8,196 9,601 11,536 13,733 16,078 17,251 18,471 19,666 11.3

TV 광고 4,296 4,886 5,522 5,875 6,228 6,695 7,096 7,664 8,124 8,733 7.0

다중 채널 139 169 199 225 252 286 319 362 402 452 12.4

지상파 4,157 4,718 5,323 5,650 5,975 6,408 6,777 7,302 7,722 8,281 6.7

온라인 - - - - - - - - - - -

[표 3-11] 중국 방송시장 규모 및 전망, 2009-2018
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