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라. 디지털배급 애니메이션

2013년 호주 디지털배급 애니메이션은 빅폰드 무비(BigPond Movies), 퀵플릭스(Quickflix)의 
활약으로 전년대비 55.6% 성장한 1,900만 달러를 기록하였다. 인터넷 기반 구글TV와 아이튠즈도 
디지털배급 애니메이션시장에서 서비스를 시작하면서 이용자들이 증가할 것으로 전망된다. 

향후 호주 디지털배급 애니메이션시장은 2018년까지 연평균 45.8%의 매우 높은 성장세를 보이며 
1억 2,600만 달러까지 성장할 것으로 전망된다.

[그림 5-34] 호주 디지털배급 애니메이션시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : Box Office Mojo(2014), Digital Vector(2013), The-Numbers(2014), PwC(2014)

(7) 방송

2013년 호주 방송시장은 텔스트라(Telstra)가 프리미엄 IPTV 서비스를 포함한 새로운 브로드
밴드 요금제 텔스트라 엔터테이너(Telstra Entertainer Bundle)을 공개하면서 이를 이용하는 
소비자 증가에 힘입어 전년대비 3.3% 증가한 74억 5,200만 달러를 기록하였다. 

게다가 모바일기기와 데이터공유 서비스를 2013년 4월 22일 개시하면서 기존의 고객 유출 없이 
신규고객 확보가 가능해질 것으로 보인다. 이처럼 다양한 서비스의 확대로 2018년까지 연간 3.2%의 
성장세를 보이며 87억 2,100만 달러까지 성장할 것으로 전망된다. 
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출처 : PwC(2014)

[그림 5-35] 호주 방송시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

[단위 : 백만 달러, %]

구분 2009 2010 2011 2012 2013p 2014 2015 2016 2017 2018
2013-18

CAGR

TV 수신료 2,099 2,207 2,296 2,388 2,484 2,578 2,656 2,718 2,760 2,790 2.4

공영방송 - - - - - - - - - - -

유료방송 2,099 2,207 2,296 2,388 2,484 2,578 2,656 2,718 2,760 2,790 2.4

TV 광고 3,361 3,922 3,858 3,782 3,889 4,023 4,156 4,332 4,526 4,729 4

다중 채널 332 388 406 453 517 584 615 657 702 748 7.7

지상파 3,023 3,516 3,419 3,286 3,306 3,335 3,384 3,447 3,506 3,539 1.4

온라인 7 18 33 43 66 104 157 227 319 442 46.2

라디오 965 1,032 1,039 1,043 1,079 1,103 1,127 1,152 1,177 1,202 2.2

광고 965 1,032 1,039 1,043 1,079 1,103 1,127 1,152 1,177 1,202 2.2

공영 라디오 - - - - - - - - - - -

위성 라디오 - - - - - - - - - - -

합계 6,425 7,161 7,193 7,213 7,452 7,704 7,939 8,202 8,463 8,721 3.2

[표 5-13] 호주 방송시장 규모 및 전망, 2009-2018
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TV 수신료시장의 비중은 2013년 33.3%에서 2018년 32%로 소폭의 하락이 예측된다. TV 광고
시장은 2013년 52.2%에서 2018년 54.2%로 확대될 전망이다. 라디오는 14.5%에서 13.8%로 
축소될 것으로 보인다.

[그림 5-36] 호주 방송시장 분야별 비중 비교, 2009 vs. 2013 vs. 201

출처 : PwC(2014)

가. TV 수신료

호주 2013년 TV 수신료시장은 전년대비 약 4% 증가한 24억 8,400만 달러로 나타났다. 이후 
TV 수신료시장은 2018년까지 평균 2.4%의 성장률을 보이며 27억 9,000만 달러에 이를 것으로 
전망된다. 

2013년은 소수의 IPTV 사업자를 제외하고 유료TV 서비스 업계의 선두 기업으로 거의 독점에 
가까운 사업자인 폭스텔(Foxtel)과 오스타(Austar)의 합병이 일어난 해이기도 하다. 2013년 이후 
향후 5년 동안 유료TV 가입가구는 290만에서 370만까지 증가할 것으로 예측되고 있다. 
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[그림 5-37] 호주 TV 수신료시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

나. TV 광고

호주 TV 광고시장은 2013년 전년대비 2.8% 증가한 38억 8,900만 달러로 집계되었다. TV 광고
시장은 2018년까지 연평균 4% 성장하여 47억 2,900만 달러에 이를 것으로 전망된다. 

2013년 TV 광고시장 매출의 85%를 점유하고 있는 지상파 TV 부문은 TV 가입률 증가와 온라인 
분야의 빠른 성장으로 2018년 전체 매출에서 차지하는 비중이 74.8%까지 감소할 것으로 보인다.

[그림 5-38] 호주 TV 광고시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)
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다. 라디오

호주는 세계 8번째 규모의 라디오시장을 가지고 있다. 2013년에는 전년대비 3.5% 증가한 10억 
7,900만 달러로 집계되었다. 이후 라디오시장은 2018년까지 연평균 2.2% 성장률을 보이며 12억 
200만 달러에 이르러 세계 7번째 규모가 될 것으로 전망된다. 호주는 세계 라디오산업에서 얼마 
안 되는 DAB(Digital Audio Broadcasting) 성공사례 중 하나로 현재 호주 라디오 청취자 중 
13%인 170만 명이 DAB+를 이용하고 있다. 

[그림 5-39] 호주 라디오시장 규모 및 성장률, 2009–2018

출처 : PwC(2014)

(8) 광고

2013년 호주의 광고시장은 옥외 광고, 인터넷 광고의 성장률이 높아 전년대비 4.5% 성장한 127억 
1,300만 달러로 집계되었다. 인쇄 디렉토리 광고와 잡지 광고, 신문 광고는 큰 하락세를 보이고 있는 
반면 각 부문의 디지털 광고와 TV 광고, 인터넷 광고는 높은 성장세를 보이고 있다. 

광고시장도 출판과 마찬가지로 인쇄부문이 전반적으로 하락하였지만 디지털 광고 부문이 대부
분의 하락폭을 상쇄하고 있어 2018년까지 2.8%의 성장률을 보이며, 145억 8,600만 달러에 달할 
것으로 전망된다. 

 

238) 산술합계에는 디렉토리 광고, 잡지 광고, 산업잡지 광고, 신문 광고의 디지털 광고와 온라인TV 광고, 지상파
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