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I. 베트남 디지털 환경 및 유튜브 포지셔닝 분석 

 

1 베트남 SNS/디지털 플랫폼 이용 현황

디지털 콘텐츠 소비 패턴

Ÿ 베트남은 동남아시아에서 가장 역동적이고 모바일 의존도가 높은 디지털 시장 중 하나로 평가됨. 

2025년 초 기준으로 베트남의 전체 인구는 약 1억 200만 명이며1), 이 중 인터넷 사용자 수는 

7,844만 명으로 인터넷 보급률은 79.1%에 달함.2) 주목할 점은 모바일 기기 보급률이 인구수를 

압도적으로 초과한다는 사실임. 총 모바일 연결 수는 1억 6,850만 건으로, 이는 전체 인구 대비 

169.8%에 해당함.3) 이러한 수치는 베트남이 극도의 ‘모바일 우선’(Mobile-First) 환경을 

구축하고 있으며, 디지털 콘텐츠 소비가 일상생활 전반에 깊숙이 자리를 잡았음을 강력하게 

시사함. 사용자들은 높은 모바일 접근성을 바탕으로 상시적으로 디지털 콘텐츠를 소비하고 

있으며, 이는 플랫폼 경쟁의 핵심 배경이 됨

주요 SNS 플랫폼 현황

Ÿ 베트남의 주요 SNS 플랫폼별 이용자 규모를 보면 잘로(Zalo)가 월간 7,650만 명으로 가장 많고, 

이어 페이스북 약 7,200만 명, 틱톡 약 6,700만 명, 유튜브 약 6,300만 명 수준으로 파악됨.4) 

잘로(Zalo)는 국내 개발 메신저로서 베트남 SNS 계정의 70% 가까이를 차지하며, 페이스북, 

유튜브, 틱톡 등 글로벌 플랫폼을 앞서는 이용자층을 확보함5) 

Ÿ 틱톡은 스마트폰 100대 중 65대에 설치되어 있을 정도로 빠르게 보급되었고, 사용자들은 하루 

평균 58분을 틱톡의 숏폼 동영상 시청에 소비하여 숏폼 붐을 주도하고 있음.6) 반면 유튜브는 

여전히 긴 영상 시청에서 강세를 보여, 베트남 사용자의 유튜브 장편 영상 평균 시청 시간이 하루 

70분으로 숏폼보다 길며, OTT 플랫폼의 드라마·영화 시청(120분/일) 다음가는 높은 체류 

시간을 기록하고 있음.7) 이는 베트남 이용자들이 맥락에 맞는 시간과 상황에서는 긴 영상 

1) Nguoi Lao Dong(2025.02). 2025년 베트남 인구는 어떻게 변화하나?. 출처: https://nld.com.vn/nam-2025-dan-so-vi

et-nam-thay-doi-the-nao-196250131220000233.htm

2) VECOM(2024.05). 2024년 베트남 디지털 현황: 반드시 알아야 할 주요 통계와 트렌드. 출처: https://vecom.vn/nhung-c

on-so-ve-digital-tai-viet-nam-2024-ma-ban-phai-biet

3) Adtimes.vn(2024.02). 베트남 디지털 2024 보고서 – We Are Social & Meltwater가 발표한 주요 인사이트. 출처: https:

//adtimes.vn/digital-2024-in-vietnam/

4) 베트남과학기술부(2024.12). 2024년 베트남 소셜미디어 사용자 통계 — Zalo 7,650만 명, Facebook 7,200만 명, YouTube 

6,300만 명, TikTok 6,700만 명으로 집계. 출처: https://mst.gov.vn/mang-xa-hoi-nao-duoc-nhieu-nguoi-dung-nhat-

tai-viet-nam-197250107160615446.htm

5) Nhan Dan(2024.11). 베트남 소셜미디어 이용자 1억 명 돌파 — Zalo, 7,650만 명으로 전체의 약 70% 차지. 출처: https://

nhandan.vn/mang-xa-hoi-viet-nam-dat-tram-trieu-nguoi-dung-zalo-chiem-gan-70-post847689.html

6) VietTimes(2025.06). 베트남인, 하루 평균 YouTube 70분·TikTok 58분 시청 — 디지털 엔터테인먼트 소비 행태 변화 분석. 

출처: https://viettimes.vn/nguoi-viet-xem-video-tiktok-youtube-bao-lau-moi-ngay-post186264.html

7) VietTimes(2025.06). 베트남인, 하루 평균 YouTube 70분·TikTok 58분 시청 — 디지털 엔터테인먼트 소비 행태 변화 분석. 

출처: https://viettimes.vn/nguoi-viet-xem-video-tiktok-youtube-bao-lau-moi-ngay-post186264.html
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콘텐츠도 꾸준히 선호함을 보여주는 대목임

Ÿ 플랫폼별 주력 콘텐츠 유형을 보면, 페이스북은 여전히 소셜 네트워킹과 뉴스/정보 공유의 

중심지로 10~40대 폭넓게 활용되고, 유튜브는 음악, 예능, 교육 등 영상 전용 플랫폼으로 

자리하여 TV 대체 효과까지 거두고 있음.8) 틱톡은 짧은 오락 동영상으로 Z세대와 청년층의 

열광적인 지지를 받지만, 30대 이상에서는 활용도가 비교적 낮고 일상적인 정보 채널로는 

평가절하되는 경향이 있음.9) 잘로(Zalo)는 기본적으로 메신저 기능에 충실하면서 정부 공지, 

생활 편의 서비스 등도 지원하여 30대 이상 및 기업 현장에서 필수 소통 인프라로 통하며, 

일상적 콘텐츠 소비보다는 커뮤니케이션 도구 성격이 강함10)

2 베트남 내 유튜브의 경쟁 우위 및 시장 포지셔닝

'롱폼(Long-form) 및 정보 콘텐츠'의 중심지

Ÿ 유튜브는 ‘롱폼(Long-form) 및 정보 콘텐츠’의 허브로서 타 플랫폼 대비 긴 형식의 영상과 심층 

콘텐츠에 강점을 지니고 있음. 유튜브는 여전히 긴 영상 시청에서 강세를 보여, 베트남 사용자의 

유튜브 장편 영상 평균 시청 시간이 하루 70분으로 숏폼보다 길며, OTT 플랫폼의 드라마·영화 

시청(120분/일) 다음가는 높은 체류 시간을 기록하고 있음11) 

Ÿ 실제로 베트남의 유튜브는 음악, 드라마, 게임 중계, 뉴스 시사 등 TV 대비 긴 호흡의 콘텐츠를 

언제든 시청할 수 있는 창구로 활용되고 있으며, 거실 TV 스크린으로 유튜브 앱을 시청하는 

이용자도 늘어나 반(半)TV 플랫폼으로 포지셔닝되고 있음. 또한 라이브 스트리밍 기능을 통해 

e-스포츠 경기 중계나 실시간 토크쇼 등 다양한 실시간 콘텐츠를 제공하고 있으며, 타 플랫폼 

대비 안정적인 고화질 스트리밍과 축적된 아카이브를 제공하는 점이 차별화 요소임

'엔터테인먼트의 허브' 역할

Ÿ 동시에 유튜브는 ‘엔터테인먼트의 허브’ 역할을 담당하며, 다른 플랫폼의 인기 콘텐츠를 

재가공하거나 연결해주는 중심지로 기능하고 있음. 최근 숏폼 트렌드에 대응하여 유튜브 

숏츠(YouTube Shorts)를 도입, 틱톡과 15~60초 짧은 영상 경쟁을 본격화하였고, 2023년 

유튜브는 베트남 최초로 숏폼 크리에이터 25인을 선정하는 행사를 개최하여 숏폼 생태계 강화에 

주력함.12) 이 행사에서 팹 티 비(FAPTV), 미스티(MisThy), 크리스 데빌 게이머(Cris Devil 

8) VietTimes(2025.06). 베트남인, 하루 평균 YouTube 70분·TikTok 58분 시청 — 디지털 엔터테인먼트 소비 행태 변화 분석. 

출처: https://viettimes.vn/nguoi-viet-xem-video-tiktok-youtube-bao-lau-moi-ngay-post186264.html

9) VTV(2025.01). 베트남 청년층의 하루 평균 SNS 이용 시간 3시간 이상 — 18~29세 중 51%가 매일 3시간 이상 소셜미디어 사용. 

출처: https://vtv.vn/cong-nghe/nhieu-nguoi-tre-viet-luot-mang-xa-hoi-hon-3-gio-moi-ngay-20250107165655668.htm

10) VTV(2025.01). 베트남 청년층의 하루 평균 SNS 이용 시간 3시간 이상 — 18~29세 중 51%가 매일 3시간 이상 소셜미디어 사용. 

출처: https://vtv.vn/cong-nghe/nhieu-nguoi-tre-viet-luot-mang-xa-hoi-hon-3-gio-moi-ngay-20250107165655668.htm

11) VietTimes(2025.06). 베트남인, 하루 평균 70분을 YouTube 시청에 — 틱톡·OTT와 함께 디지털 엔터테인먼트 중심 플랫폼으로 

부상. 출처: https://viettimes.vn/nguoi-viet-xem-video-TikTok-youtube-bao-lau-moi-ngay-post186264.html
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Gamer), 제니 후잉(Jenny Huynh) 같은 인기 채널들이 숏폼 창의성 부문에 거론되고, 뚜오이쩨 

뉴스(Tuoi Tre News), 롱 춘(Long Chun) 등의 채널이 감성 교류 부문, 레 즈엉 바오 람(Le 

Duong Bao Lam), 벤 이글(Ben Eagle) 등이 수익 부문 우수 사례로 선정되는 등 숏폼에서도 

다양한 톱 크리에이터들이 두각을 나타냈음13)

Ÿ 유튜브는 또한 숏츠 활성화를 위해 베트남 MCN(Multi-Channel Network) 기업인 MCV 

Group과 함께 숏폼 제작 교육 프로그램을 운영하고 해시태그 챌린지(#SummerOfShorts)를 

전개해 12주간 5천개 영상, 8억 조회수를 달성하는 등 숏폼 콘텐츠 확보에도 적극 투자하고 

있음.14) 이처럼 유튜브는 롱폼부터 숏폼까지 아우르는 ‘멀티포맷’ 플랫폼으로 진화하여, 

틱톡·페이스북 등과의 경쟁에서 우위를 지키고자 함

'진정성', '스토리텔링', '공감'을 통한 콘텐츠 수용성

Ÿ 베트남 시청자의 콘텐츠 소비 심리를 살펴보면, ‘진정성’, ‘스토리텔링’, ‘공감’ 세 가지 키워드로 

요약되는 경향이 두드러짐. 이는 곧 꾸밈없고 현실감 있는 이야기에 대한 선호와 맞닿아 있는데, 

실제로 최근 베트남에서 큰 인기를 끈 유튜브 콘텐츠들은 화려한 연출보다 현실 삶을 담담히 

보여주는 스토리로 호응을 얻고 있음

Ÿ 요컨대 베트남 시청자들은 지나치게 가공된 콘텐츠보다는 생활 밀착형이고 공감할 수 있는 

진정성 있는 콘텐츠에 높은 수용성을 보이고 있으며, 이는 유튜브에서 창작자들이 자신만의 

이야기와 가치관을 담아낼 때 충성도 높은 팬덤이 형성됨을 의미함

12) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm

13) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm

14) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm
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II. 베트남 유튜브 콘텐츠 주요 트렌드

 

1 포맷 및 기술 기반 트렌드

숏폼(Short-form)을 활용한 콘텐츠 확산

Ÿ 2020년대 들어 베트남에서도 세로형 숏폼 콘텐츠가 폭발적인 인기를 구가하고 있으며, 틱톡을 

필두로 한 숏폼 트렌드가 유튜브까지 확산되었음. 앞서 언급한 바와 같이 틱톡은 베트남 Z세대와 

청년층의 대부분이 사용하는 대중 플랫폼으로 성장했고, 짧은 동영상이 가장 인기 있는 디지털 

엔터테인먼트 형식으로 자리잡았음.15) 이로 인해 유튜브 숏츠(YouTube Shorts)가 적극 

도입되어 크리에이터들이 숏폼을 통해 구독자를 유입시키고 본편 롱폼으로 이어지게 하는 콘텐츠 

확산 전략이 일반화되고 있음

Ÿ 예를 들어 베트남 최대 코미디 채널 중 하나인 FAPTV는 기존 30분 내외 드라마타이즈 영상 

외에 1분 내 숏폼 영상들을 다수 업로드하여 수십만 ~ 수백만 조회의 재미있는 짤 영상을 

양산하고 있고, 인기 게임 스트리머 미스티(MisThy)나 크리스 데빌 게이머(Cris Devil Gamer) 

등도 게임 하이라이트나 일상 웃픈 순간을 Shorts로 편집해 공유하며 짧은 영상으로 구독자와의 

접점을 확대하고 있음16)

Ÿ 실제 유튜브가 선정한 2023년 베트남 숏폼 크리에이터에는 엔터테인먼트, 뉴스, 일상 등 다양한 

분야의 채널들이 고루 포함되어 숏폼이 모든 장르의 크리에이터에게 새로운 성장 모멘텀이 되고 

있음을 보여줌.17) 또한 기업 차원에서도 숏폼을 마케팅에 적극 활용하는데, 예컨대 다채로운 

숏폼 영상을 모아 할로윈 온라인 카니발 행사를 열고 시청자 참여를 유도하거나, #Shorts 

챌린지 캠페인을 통해 수백 명의 창작자가 특정 해시태그 주제로 영상을 올리도록 하는 등 

UGC형(User Generated Content, 사용자 생성 콘텐츠) 캠페인 사례가 늘고 있음.18) 이처럼 

숏폼 콘텐츠의 영향력은 베트남에서 압도적으로 커지고 있으며, 유튜브는 Shorts 

크리에이터들을 격려하고 수익화 기회를 제공함으로써 자신의 플랫폼 내 숏폼 생태계 구축에 

적극 나서고 있음

15) VietTimes(2025.06). 베트남인, 하루 평균 70분을 YouTube 시청에 — 틱톡·OTT와 함께 디지털 엔터테인먼트 중심 플랫폼으로 

부상. 출처: https://viettimes.vn/nguoi-viet-xem-video-TikTok-youtube-bao-lau-moi-ngay-post186264.html

16) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm

17) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm

18) Nguoi Lao Dong(2023.10). YouTube, 2023년 베트남에서 가장 주목받은 Shorts 크리에이터 25인을 선정·시상. 출처: 

https://nld.com.vn/cong-nghe/youtube-ton-vinh-25-nha-sang-tao-shorts-noi-bat-nhat-nam-2023-20231030181030849.htm
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라이브 스트리밍의 진화 

Ÿ 유튜브 라이브 스트리밍은 기존에 게임 방송과 실시간 토크, 음악 라이브 등 엔터테인먼트 

분야에서 활발했으나, 최근에는 전자상거래와 결합한 ‘라이브 커머스’로 진화하는 추세임. 

베트남에서는 이미 페이스북과 틱톡을 통해 라이브 방송으로 상품을 판매하는 소셜 커머스가 

크게 인기를 끌었고, 전체 소비자의 60% 이상이 한 번 이상 라이브쇼핑을 경험했을 정도로 

일반화되었음. 이러한 흐름에 맞춰 유튜브도 2024년 11월 이커머스 플랫폼 쇼피(Shopee)와 

전략적 파트너십을 맺고 ‘유튜브 쇼핑 제휴 프로그램’을 베트남에 도입, 라이브 방송 중 바로 

상품 정보를 표시하고 구매로 연결하는 기능을 선보였음19)

Ÿ 실제 2024년 12월 진행된 유튜브 쇼핑 첫 메가 라이브 행사에서는 수십만 명의 동시 시청자를 

모으며, 연예인 공연과 할인 쿠폰을 곁들인 라이브 쇼로 큰 호응을 얻었음. 유튜브의 강점은 

라이브 종료 후에도 영상을 저장·재생산할 수 있고, 검색 최적화(SEO - Search Engine 

Optimization)를 통해 이후에도 노출이 가능하다는 점인데,20) 이는 라이브 종료 즉시 영상이 

바로 사라지는 타 플랫폼 대비 콘텐츠의 장기 수명과 축적된 조회로 인한 수익화 측면에서 

우위로 작용함. 다만 아직까지 유튜브 라이브는 화면상의 즉각적인 리액션 이모티콘, 댓글 

이벤트, 미니게임 등의 기능은 부족하여 페이스북 라이브(Facebook Live)나 틱톡 

라이브(TikTok Live)에 비해 실시간 상호작용성은 약한 편이며, 전문 라이브 제작에 드는 

장비·인력 비용도 만만치 않아 중소 판매자들에게 진입장벽이 있다는 지적이 나옴. 그럼에도 

불구하고 월간 6천만 명 이상에 달하는 유튜브 이용자 풀과 영상 자산의 축적·재활용성, 그리고 

구글/유튜브 광고망과 연계한 타겟팅 홍보가 가능하다는 점에서, 유튜브 라이브 커머스는 향후 

틱톡숍(TikTok Shop) 등 경쟁자를 충분히 위협할 잠재력이 있다는 평가임21)

Ÿ 이와 함께 게임/e-스포츠 분야에서도 유튜브 라이브의 영향력이 여전히 큼. 베트남 

리그오브레전드(LoL) 프로리그 경기들은 유튜브 e-스포츠 채널에서 매 경기 수십만 회씩 

재생되며, 2024년 LoL VCS(Vietnam Championship Series) 리그에서는 한 경기 동시 

시청자(Peak View)가 14.5만 명을 돌파하여 전 시즌 대비 175% 증가하는 등,22) 유튜브가 

주요 e-스포츠 중계 플랫폼으로 자리잡고 있음. 모바일게임 종목인 리엔꿴 모바일(Lien Quan 

Mobile) 국제대회에서는 2020년 유튜브 베트남 누적 조회수 1.09억 회를 기록하여 전년 대비 

19) Brands Vietnam(2025.03). 베트남 시장에서 급성장하는 YouTube 라이브커머스: Shopee와 협력한 ‘YouTube 쇼핑 

어필리에이트’ 런칭으로 전자상거래 경쟁 격화. 출처: https://www.brandsvietnam.com/congdong/topic/346227-su-troi

-day-cua-hinh-thuc-livestream-ban-hang-tren-youtube-o-thi-truong-viet-nam

20) Brands Vietnam(2025.03). 베트남 시장에서 급성장하는 YouTube 라이브커머스: Shopee와 협력한 ‘YouTube 쇼핑 

어필리에이트’ 런칭으로 전자상거래 경쟁 격화. 출처: https://www.brandsvietnam.com/congdong/topic/346227-su-troi

-day-cua-hinh-thuc-livestream-ban-hang-tren-youtube-o-thi-truong-viet-nam

21) Brands Vietnam(2025.03). 베트남 시장에서 급성장하는 YouTube 라이브커머스: Shopee와 협력한 ‘YouTube 쇼핑 

어필리에이트’ 런칭으로 전자상거래 경쟁 격화. 출처: https://www.brandsvietnam.com/congdong/topic/346227-su-troi

-day-cua-hinh-thuc-livestream-ban-hang-tren-youtube-o-thi-truong-viet-nam

22) GAM Entertainment(2024.07). GAM Esports, 2024 VCS 서머 시즌에서 폭발적 시청률 기록 — YouTube Gaming 

트렌딩 1위 및 피크 시청자 14만 명 돌파. 출처: https://gam.gg/luot-xem-cac-tran-dau-cua-gam-esports-tang-dot-b

ien-tai-vcs-mua-he-2024.html
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2배 성장하는 등,23) 게임 팬덤층이 두터운 베트남에서 유튜브는 e-스포츠 생중계와 

VOD(Video On Demand, 주문형 비디오) 아카이브의 양면에서 다른 플랫폼 대비 견고한 입지를 

유지하고 있음

AI 생성 콘텐츠(AI-Generated Content)의 부상

Ÿ 인공지능(AI)을 활용한 콘텐츠 제작이 베트남 유튜브 업계에 새로운 트렌드로 부상하고 있음. 

최근 AI로 얼굴이나 목소리를 드러내지 않고 영상을 제작하는 이른바 ‘페이스리스 채널’ 

운영자가 늘어나, 본인 출연 없이도 AI 캐릭터나 합성 음성으로 동영상을 만들어내는 사례가 

많아지고 있음

Ÿ 또한 일부 크리에이터들은 ChatGPT, Claude, Midjourney 등 다양한 AI 도구를 활용해 

아이디어 발상, 대본 작성, 음성 생성, 썸네일 디자인, SEO 최적화 등 영상 제작 전 과정을 

효율화하고 있음. 이러한 AI 도입을 통해 제작 시간이 대폭 단축되고, 자동화 비중이 높아지면서 

콘텐츠 생산성이 크게 향상되고 있음24)

Ÿ 이러한 AI 활용 트렌드는 외모나 장비에 자신이 없던 이들도 콘텐츠 제작에 뛰어들 수 있게 

만들고 있고, AI 영상 합성 기술의 발달로 현실과 구분하기 어려운 고품질 영상까지 자동 

생성되면서 유튜브 콘텐츠의 양적 팽창을 견인하고 있음.25) 다만 AI 출력물의 미세한 품질 

조정에는 인간의 손길이 여전히 필요하고, 천편일률적인 AI 콘텐츠의 남발은 자칫 콘텐츠 품질 

저하를 가져올 수 있어 적절한 균형과 윤리 기준이 요구되는 단계임

2 장르별 인기 콘텐츠 제작 및 시청 트렌드

음악 콘텐츠

Ÿ 음악은 베트남 유튜브 콘텐츠 소비에서 가장 중요한 장르 중 하나로, 대중가요부터 전통음악, 

어린이동요에 이르기까지 폭넓은 음악 영상이 사랑받고 있음. 유튜브는 베트남인들에게 가장 

접근성이 높은 무료 음악 스트리밍 수단이기도 해서, 음원 스트리밍보다 유튜브 뮤직비디오로 

음악을 듣는 비율이 높을 정도임

Ÿ 실제로 2024년 6월 베트남 최초로 유튜브 조회수 10억 뷰를 달성한 영상이 탄생했는데, 

놀랍게도 그 주인공은 유명 가수가 아닌 동요 <오리 한 마리>(Mot Con Vit) 뮤직비디오였음. 

이 곡은 1998년 당시 3세 어린이 가수 쑤언마이(Xuan Mai)가 부른 베트남 국민동요로, 

23) Tuoi Tre(2021.06). 베트남 e스포츠 인구 1,800만 명 돌파 — COVID-19 속 폭발적 성장과 SEA Games 공식 종목 채택. 

출처: https://tuoitre.vn/18-trieu-nguoi-viet-choi-the-thao-dien-tu-esports-20210613100318271.htm

24) VnExpress International(2025.07). 베트남 콘텐츠 제작자들, AI로 만든 ‘얼굴 없는 영상’으로 월 수천 달러 수익 창출. 

출처: https://e.vnexpress.net/news/tech/tech-news/vietnamese-content-creators-earn-thousands-of-dollars-m

onthly-from-ai-generated-faceless-videos-4911697.html

25) VnExpress International(2025.07). 베트남 콘텐츠 제작자들, AI로 만든 ‘얼굴 없는 영상’으로 월 수천 달러 수익 창출. 

출처: https://e.vnexpress.net/news/tech/tech-news/vietnamese-content-creators-earn-thousands-of-dollars-m

onthly-from-ai-generated-faceless-videos-4911697.html 
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2019년 업로드된 애니메이션 뮤직비디오가 유아용 콘텐츠로 입소문을 타며 5년 만에 10억 뷰를 

돌파하는 기염을 토하였음.26) 이는 전 세대에 걸친 추억의 동요라는 점과 부모들이 아이들에게 

자주 반복 재생해준 영향이 컸는데, 이 기록은 베트남 최정상 가수인 선뚱 M-TP(Son Tung 

M-TP)나 잭(JACK -J97) 등의 인기 뮤직비디오들도 달성하지 못한 수치여서 업계에 신선한 

충격을 주었음. 이 사례는 키즈 음악 콘텐츠가 지닌 막강한 파급력을 보여주는 동시에, 유튜브가 

영유아부터 성인까지 모든 연령층의 음악 감상 플랫폼으로 활용되고 있음을 방증함. 다만 

2025년 7월 15일에는 <오리 한 마리> 뮤직비디오가 별다른 안내 없이 유튜브에서 삭제되면서, 

다수의 베트남 이용자들이 아쉬움을 표했음27)

Ÿ 한편 V-팝 스타들의 뮤직비디오 역시 유튜브에서 수백만~수억 뷰를 기록하며 한류 K-팝 

못지않은 팬 열기를 모으고 있음. 예를 들어 앞서 언급한 선뚱 M-TP(Son Tung M-TP)는 

1,150만 구독자를 보유한 공식 채널을 통해 발표하는 곡마다 수 시간 내 수백만 뷰를 찍고, 

대표곡 <이곳에는 내가 있어>(Noi Nay Co Anh) 뮤직비디오는 현재 4억 2천만 뷰를 넘겼음. 

래퍼 덴바우(Den Vau)의 사회풍자곡들도 매번 실시간 트렌딩 1위를 휩쓸었으며, 15개의 

뮤직비디오로 유튜브 인기 1위 뮤직비디오를 가장 많이 보유한 V-팝 아티스트가 되었음.28) 여성 

팝가수 호앙 투이 린(Hoang Thuy Linh)의 곡 <씨 띤>(See Tinh)은 2022년 유튜브에서 

뮤직비디오 발매한 후 베트남 서부 삼각주 지역의 문화적 소재를 활용한 점 대중으로부터 따뜻한 

호응을 얻으며,29) 틱톡에서 댄스 챌린지가 세계적으로 유행됨30)

Ÿ 이렇듯 유튜브는 베트남 대중음악을 소비하고 전파하는 핵심 경로로 자리잡았으며, 한국의 

1theK처럼 현지 음반사들도 유튜브 채널을 통해 신곡을 공개하는 것이 보편화되었음. 특히 

베트남의 10대~20대는 유튜브를 통해 신곡 뮤직비디오를 시청하고 밈(meme)과 댄스 챌린지로 

즐기는 문화가 형성되어 있어, 음악 마케팅에서도 유튜브를 통한 바이럴 전략이 필수가 되고 있음

게임/e-스포츠 콘텐츠

Ÿ 베트남은 동남아시아에서 손꼽히는 게임/e-스포츠 강국으로, 유튜브 상에서도 게임 플레이와 

e-스포츠 관련 콘텐츠가 매우 인기 있는 장르를 형성하고 있음. 게임 스트리머/유튜버들은 

수백만 구독자를 보유하며 젊은 세대의 우상으로 떠올랐는데, 대표적으로 크리스 데빌 

26) Tin nhanh Chung khoan(2024.06). <Mot Con Vit>, 베트남 최초로 유튜브 10억 조회수를 달성한 뮤직비디오 — 베트남 

아동 음악의 역사적 이정표. 출처: https://www.tinnhanhchungkhoan.vn/mv-youtube-dau-tien-cua-viet-nam-dat-1-t

y-luot-xem-post347476.html

27) Tuoi Tre(2025.07). 유튜브 조회수 10억 회 돌파한 <오리 한 마리> 뮤직비디오, 갑자기 삭제됨. 출처: https://tuoitre.vn/m

v-mot-con-vit-1-ti-view-bien-mat-khoi-youtube-20250715101014852.htm

28) Kenh14.vn(2022.09). 덴바우(Den Vau), 유튜브 트렌딩 1위를 15회 달성하며 V-팝 신기록 수립. 출처: https://kenh14.v

n/den-vau-lap-ki-tich-voi-15-mv-dat-top-1-thinh-hanh-tren-youtube-20220915090834949.chn

29) Kenh14.vn(2022.02). MV <See Tinh> 해석: 호앙 투이 린, ‘진짜 같지만 낯선’ 메콩델타로 관객을 이끎. 출처: https://ken

h14.vn/giai-ma-mv-see-tinh-hoang-thuy-linh-dua-khan-gia-den-mien-tay-that-nhung-ma-mien-tay-nay-no-

la-lam-20220221230440706.chn

30) Tien Phong(2023.03). 호앙 투이 린의 <See Tinh>, 중국에서 열풍 — 베트남 음악이 국경을 넘어 사랑받는 이유. 출처: 

https://tienphong.vn/see-tinh-cua-hoang-thuy-linh-co-gi-ma-gay-sot-o-dat-nuoc-ty-dan-post1508128.tpo
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게이머(Cris Devil Game)는 2014년 채널 개설 이후 현재 구독자 약 1,130만 명, 누적 조회수 

33억 회를 기록하며31) 베트남 최고 게임 유튜버 중 한 명으로 자리매김하였음. 그는 유쾌한 

게임 해설로 인기를 얻어 2017년 일찌감치 골드 버튼을 수상했고, 이후 예능 방송에도 진출하며 

멀티엔터테이너로 활동 중임

Ÿ 또한 도 믹시(Do Mixi)라는 닉네임으로 유명한 Mixigaming 채널의 경우 구독자는 약 820만 

명으로 베트남 전체 유튜브 채널 순위 25위권이지만, 라이브 스트리밍 동접 10만 명을 넘길 

정도로 충성도 높은 팬덤 ‘MixiGaming 부족’을 거느리고 있음.32) 그의 채널에서는 밤마다 수만 

명이 실시간으로 모여 게임 플레이를 시청하며, 도 믹시는 이러한 팬 커뮤니티를 중심으로 매년 

수억 동 규모의 자선 모금 활동을 전개하는 등 선한 영향력도 발휘하고 있음33)

Ÿ 장르 측면에서 베트남 유튜브 게임 콘텐츠는 FPS(First-Person Shooter)(배틀그라운드 등), 

MOBA(Multeiplayers Online Battle Arena)(리그오브레전드 등), 공포 게임 등의 플레이 

영상과 실황 중계, 게임 리뷰, 그리고 ‘따라하기’ 영상(튜토리얼 및 공략)이 주류를 이루며, 인기 

게임 업데이트 소식이나 e-스포츠 경기 하이라이트를 전하는 게임 뉴스 채널도 인기를 끌고 

있음. 특히 e-스포츠 대회 중계는 유튜브에서 거대한 조회수를 창출하는데, 예를 들어 Arena 

of Valor 월드컵 결승(2020)은 유튜브 베트남에서 누적 1억 회 이상 재생되어 전년 대비 2배 

이상 증가했고,34) 동남아시안게임(SEA Games) e-스포츠 종목도 수십만 동시시청자를 모으며 

국가대표 경기를 즐기는 새로운 문화로 정착하였음. 이처럼 유튜브는 베트남 게임 세대의 

놀이터이자 e-스포츠 주관 방송국 역할을 하며, 글로벌 게임사들도 베트남 시장 공략 시 유튜브 

인플루언서와의 제휴를 통한 현지화 마케팅을 적극 활용하고 있음

키즈 및 가족 엔터테인먼트 콘텐츠

Ÿ 어린이 대상 콘텐츠는 베트남 유튜브에서 가장 거대한 파이를 차지하는 분야 중 하나임. 앞서 

언급한 동요 <오리 한 마리>(Mot Con Vit)의 10억 뷰 사례처럼, 영유아를 위한 애니메이션 

동요, 동화, 장난감 리뷰 등 콘텐츠는 수년째 꾸준한 인기를 누리며 초대형 채널들을 탄생시켰음. 

대표적으로 팝스 키즈(POPS Kids) 채널은 해외 유명 애니메이션 베트남어 더빙판과 교육 

프로그램, 동요 등을 제공하여 구독자 1,980만 명을 보유한 초대형 채널로 성장했는데, 이 

채널은 단순히 만화영화 스트리밍뿐 아니라 숫자 세기, 글자 배우기, 환경 학습 등 교육 코너와 

신나는 동요 뮤직비디오까지 아우르며 베트남 아동들의 종합 엔터테인먼트 공간으로 사랑받고 있음35)

31) VietBao.vn(2024.04). 베트남 유튜브 구독자 수 TOP 10 — ‘Ben Eagle’ 1,980만 명으로 1위, ‘Do Mixi’는 10위권 밖. 

출처: https://vietbao.vn/top-10-kenh-youtube-co-luong-subscribe-nhieu-nhat-viet-nam-do-mixi-o-vi-tri-nao-479416.htm

32) VietBao.vn(2024.04). 베트남 유튜브 구독자 수 TOP 10 — ‘Ben Eagle’ 1,980만 명으로 1위, ‘Do Mixi’는 10위권 밖. 

출처: https://vietbao.vn/top-10-kenh-youtube-co-luong-subscribe-nhieu-nhat-viet-nam-do-mixi-o-vi-tri-nao-479416.html

33) Tubrr.vn(2024.09). 2022년 베트남을 대표하는 TOP 10 유튜브 크리에이터 및 트렌드 — 선뚱 M-TP, 도 믹시, 꽝 린 브이로그 

등 다양한 분야의 인기 유튜버 선정. 출처: https://tubrr.vn/top-10-creators-va-trending-youtube-nam-2022-tai-viet-nam

34) Tuoi Tre(2021.06). 베트남 e스포츠 인구 1,800만 명 돌파 — COVID-19 속 폭발적 성장과 SEA Games 공식 종목 채택. 

출처: https://tuoitre.vn/18-trieu-nguoi-viet-choi-the-thao-dien-tu-esports-20210613100318271.htm

35) VietBao.vn(2024.04). 베트남 유튜브 구독자 수 TOP 10 — ‘Ben Eagle’ 1,980만 명으로 1위, ‘Do Mixi’는 10위권 밖. 

출처: https://vietbao.vn/top-10-kenh-youtube-co-luong-subscribe-nhieu-nhat-viet-nam-do-mixi-o-vi-tri-nao-479416.html
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Ÿ 이외에도 글로벌 인기 키즈 채널인 라이크 나스타야(Like Nastya)나 베이비버스(BabyBus) 

등의 베트남어 버전도 각각 2,300만, 942만 이상의 구독자를 확보하고 있고, 레고, 

마인크래프트 등 장난감/게임을 소재로 한 가족 친화형 채널들도 다수 존재함. 가족 예능(vlog) 

역시 인기 있는 장르로, 유명 배우나 코미디언이 자신의 아이들과 일상을 공유하거나 육아 

경험을 담는 패밀리 브이로그 콘텐츠도 많은 사랑을 받고 있음. 이러한 키즈 및 가족 콘텐츠의 

인기는 유튜브가 사실상 베트남의 ‘제2의 유모차(아이 돌봄 도구)’로 활용되고 있음을 보여줌. 

많은 부모들이 유튜브를 통해 아이에게 교육적이면서도 재미있는 콘텐츠를 보여주길 원하고, 

제작자들도 이에 맞춰 선정성이나 폭력성 없이 창의적이고 유익한 콘텐츠를 공급하려 노력하는 

추세임. 어린이 채널의 막대한 트래픽은 광고주들에게도 매력적이어서, 장난감, 교육상품 등의 

마케팅이 유튜브 키즈 채널을 통해 활발히 이뤄지고 있음은 물론임

패션 콘텐츠

Ÿ 베트남에서 유튜브를 통한 패션 콘텐츠는 다양한 형식과 주제로 인기를 끌고 있음. 대표적인 

예로 OOTD(Outfit Of The Day, 오늘의 착장), 룩북(Lookbook), 쇼핑 하울(Shopping Haul), 

패션 이벤트 브이로그 등을 들 수 있음. 일상 복장 아이디어와 계절별 스타일 팁을 제시하는 

코디/믹스앤매치 영상이 많으며, 최신 트렌드나 개인 스타일 형성을 위한 조언도 인기를 얻음36)

Ÿ 특히 온라인 쇼핑 하울 영상은 대중적인 콘텐츠 유형으로, 쇼피(Shopee)나 라자다(Lazada)와 

같은 이커머스 세일 기간에 구매한 패션 아이템을 소개하고 리뷰하는 형태가 활발함. 37) 이 

밖에도 패션 유튜버들이 캡슐 옷장 구성법이나 옷 관리 팁, 중고 의류 활용 같은 주제도 다뤄 

시청자들에게 실용적인 정보를 제공하고 있음38)

Ÿ 또한, 패션과 라이프스타일 브이로그를 결합한 콘텐츠도 두드러짐. 예를 들어 유명 패셔니스타 

꼬 엠 트렌디(Co Em Trendy)나 쩌우 부이(Chau Bui)는 패션 이벤트나 패션위크에 참석한 

경험을 담은 브이로그, 일상 속 스타일링 Vlog 등을 통해 시청자들에게 현장감이 있는 패션 업계 

소식을 전달하며 큰 인기를 얻었음

Ÿ 일부 크리에이터들은 게스트와 함께 스타일링 도전기를 펼치는 협업 챌린지 영상을 제작하기도 

함. 예컨대 유명 패셔니스타 꾸잉 안 쉰(Quynh Anh Shyn)은 유튜브에서 연예인들을 초대해 

스타일리스트 역할을 해보는 “스타일리스트 도전” 시리즈를 선보여 호응을 얻었음39)

36) ACFC(2024.08). 아시아인을 위한 패션 유튜브 추천 TOP 5 — 감각적인 스타일링과 트렌드 분석으로 영감을 주는 크리에이터 

소개. 출처: https://www.acfc.com.vn/blog/cac-kenh-youtube-ve-thoi-trang-cho-nguoi-chau-a.html

37) TheInfluencer.vn(2021.11). 베트남 인플루언서들이 만든 패션 소셜커머스 유튜브 TOP 10 — Z세대가 주도하는 쇼핑 리뷰 

트렌드. 출처: https://theinfluencer.vn/top-10-kenh-youtube-lam-social-commerce-ve-thoi-trang-cuc-chat-tu-in

fluencer-viet-1894.htm

38) Mytour.vn(2025.10). 가장 인기 있는 패션 유튜브 채널 TOP 10 — Bethany Mota, Jenn Im, Chau Bui, Co Em Trendy 등 

글로벌·베트남 인플루언서 소개. 출처: https://mytour.vn/vi/blog/bai-viet/top-10-kenh-youtube-thoi-trang-noi-tieng-nhat.html

39) Tubrr.vn(2022.07). 패션 유튜브 콘텐츠 트렌드 — 쩌우부이, 꾸잉안쉰, 꼬엠트렌디 등 베트남 패셔니스타들이 이끄는 7가지 

대표 채널. 출처: https://tubrr.vn/noi-dung-kenh-youtube-ve-thoi-trang
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III. 분야별 유망 크레이터 맵

1 음악

채널 이름 채널 링크
구독자 수

(2025.11.12.기준)
주요 특징

선뚱 엠티피 오피셜
(Son Tung M-TP 

Official)

https://www.youtu
be.com/c/SonTung

MTP
1,150 만 명

베트남의 대표적인 남성 가수 선뚱 
M-TP 의 공식 채널. 2015 년에 
개설되어 뮤직비디오와 메이킹 필름 
등을 업로드하며, 총 조회수 34 억 
회 이상 기록됨. 세련된 V-팝 스타일 
음악과 고품질 뮤직비디오로 큰 인기를 
끌며, 베트남에서 손꼽히는 구독자 
수를 자랑함

팝스 뮤직
(POPS Music)

https://www.youtu
be.com/c/POPSMu

sic
1,030 만 명

베트남 최대 규모의 음악 엔터테인먼트 
채널 중 하나임. 2017 년부터 다수의 
인기 가수·아티스트와 제휴하여 매일 
새로운 음악 콘텐츠가 제공됨. 팝, 
EDM, 리믹스 등 다양한 장르의 음악과 
인기 가수들의 공식 채널을 아우르는 
허브 채널로 성장함. 2025 년 기준 
총 조회수 73 억 회 이상으로, 베트남 
음악 팬 커뮤니티에서 높은 영향력을 
지님

잭(Jack)
(Jack – J97)

https://www.youtu
be.com/@J97im-

jack
636 만 명

가수 잭의 공식 채널로, 2020 년 2 월 
개설 후 단 7 개의 음악 영상만으로 
7 일 만에 100 만 구독자를 돌파하며 
빠르게 성장함. 대표곡 <카멜롯>(Hoa 
Hai Duong), <반딧불이>(Dom Dom) 
등의 히트로 단기간에 구독자 수를 
크게 늘렸으며, 베트남 젊은 가수 중 
유튜브 팔로워 상위권에 이름을 올리고 
있음

덴 바우 오피셜
(Den Vau Official)

https://www.youtu
be.com/@DenVau1

305
520 만 명

베트남 인기 힙합 아티스트 덴 바우의 
채널임. 2014 년 개설 이후 힙합/랩 
음악 영상 120 여 개로 총 조회수 
21 억 회에 달함. <이 노래는 참 
여유롭다>(Bai Nay Chill Phet) 등의 
뮤직비디오는 1 억 9 천 뷰를 넘기는 
등 높은 조회수를 기록했고, 2023 년 
어린이 지원 기금에 수익을 기부한 
“널 위해 요리함” 프로젝트로 화제가 
되기도 함. 특유의 서정적인 랩 스타일과 
가사로 폭넓은 팬층을 확보하고 있음

|표 1| 음악 분야의 유망 크레이터 리스트
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2 영화/드라마/예능

채널 이름 채널 링크
구독자 수

(2025.11.12.기준)
주요 특징

팹 TV
(FAPTV)

https://www.youtu
be.com/@FAPTV

1,440 만 명

베트남 최고의 코믹 웹 드라마 그룹 
FAPTV 의 채널임. 2014 년 쩐 득 
비엔(Tran Duc Vien) 감독과 젊은 
배우들이 결성하여 일상생활을 소재로 
한 단편 코미디 드라마를 제작함. 
유쾌하면서도 감동적인 스토리텔링으로 
젊은 층의 큰 공감을 얻었고, 누적 
조회수 약 58 억 회를 달성하며 
2020 년 베트남 코미디 채널 최초 
다이아몬드 버튼을 수상하였음. 
영상마다 수백만 뷰를 기록할 정도로 
인기 있으며, “베트남 유튜브 코미디의 
신화”로 불림

Vie 채널 
(Vie Channel)

https://www.youtu
be.com/@VieChan

nelOfficial
1,150 만 명

Vie 채널은 인기 예능과 드라마를 
유튜브에 적극 공개하여 큰 성공을 
거두었음. 2012 년 개설 이후 <베트남 
복면가왕>(Masked Singer Vietnam), 
<Brother Say Hi>(Anh Trai Say 
Hi) 등 화제 예능 프로그램과 최신 
베트남 드라마 <여왕>(Nu Chu) 등을 
선보였으며, 현재 총 조회수 45 억 
회 이상으로, TV 방송 콘텐츠의 
온라인 유통 성공 사례로 평가됨

동 떠이 프로모션 
오피셜

(Dong Tay 
Promotion Official)

https://www.youtu
be.com/@dongtay-

promotionofficial
981 만 명

베트남의 유명 예능·드라마 제작사 
동 떠이 프로모션의 공 식  채 널 임 . 
2014 년 개설 이후 자사가 제작하는 
각종 게임쇼, 리얼리티 쇼, 드라마 등의 
영상을 공개하고 있음. 예능 프로그램 
<1 박 2 일>(2 Ngay 1 Dem), 음악
쇼 등 히트작을 통해 총 조회수 65억 
회를 달성했으며, TV 방송국 콘텐츠의 
디지털 전환 성공 사례로, 베트남 
엔터테인먼트 업계에서 대표적인 
유튜브 채널로 평가됨

기엔 미 거
(Ghien Mi Go)

https://www.youtu
be.com/@GhienMi

Go
689 만 명

2015 년 출범 이후, 젊은 배우진이 
출연하는 숏폼 시트콤, 패러디 
뮤직비디오, 웹드라마 등을 연이어 
히트시키며 주목을 받음. 재치 있는 
웃음과 접근성 높은 유머로 구독자를 
확보했으며, 누적 조회수는 수십억 
회에 달함

|표 2| 영화/드라마/예능 분야의 유망 크레이터 리스트
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3 게임/e-스포츠

채널 이름 채널 링크
구독자 수

(2025.11.12.기준)
주요 특징

크리스 데빌 게이머
(Cris Devil Gamer)

https://www.youtu
be.com/@CrisDevil

Gamer
1,130 만 명

크리에이터 크리스 판(Cris Phan)이 
운영하는 베트남 최대 규모 게임 예능 
유튜브 채널임. 2014 년부터 공포 
게임 플레이, 신작 게임 리뷰, 게임 
소재 코미디 등 다채로운 콘텐츠를 
특유의 유머러스한 진행으로 선보여 
큰 인기를 끌었음. 2021 년 10 월 
구독자 1 천만 명을 돌파하여 베트남 
개인 크리에이터로서는 두 번째 다이아 
버튼 수상자가 되었으며, 현재 총 
조회수는 약 33 억 회에 달함. 게임 
외에도 뮤직비디오 리액션, 브이로그 
등 콘텐츠를 확장하며 젊은 층 팬덤을 
유지하고 있음

믹시 게이밍
(MixiGaming)

https://www.youtu
be.com/@MixiGami

ng3con
820 만 명

스트리머 도 믹시(Do Mixi)의 게임 
채널임. 라이브 스트리밍을 중심으로 
FPS, 배틀로얄 게임 플레이와 인터넷 
밈(meme)이 가미된 토크 콘텐츠로 
인기 폭발임. 팬덤 “MixiGaming 
부족”은 페이스북 그룹 회원 수만 
310 만 명에 달할 정도로 열성적임

미스티
(MisThy)

https://www.youtu
be.com/@misthytv

639 만 명

베트남 최고 인기 여성 스트리머인 
미스티의 채널임. 게임 실황 중계뿐 
아니라 먹방, 스타 인터뷰, 일상 
브이로그 등 다양한 콘텐츠로 구성되어 
있으며, 6 백만 명이 넘는 구독자와 
13 억 회 이상의 조회수를 기록 중임. 
톡톡 튀는 진행과 꾸준한 영상 업로드로 
팬층을 확대했으며, 여러 유명 유튜버
(꾸잉 아인 쉰(Quynh Anh Shyn), 
쩌우 부이(Chau Bui) 등)와 협업 
콘텐츠도 선보여 왔음

퓨퓨
(PewPew)

https://www.youtu
be.com/@PewPew

367 만 명

베트남 1 세대 게임 스트리머 퓨퓨의 
채널임. 한때 개인 방송인으로서 약 
367 만 명의 구독자를 보유하며 최상
위권 인기를 기록했음. 현재는 방송 
활동을 줄이고 사업에 집중하면서 
채널 활동이 예전만 못하지만, 여전히 
베트남 e-스포츠 업계에서 선구적인 
인물로 인정받음

|표 3| 게임/e-스포츠 분야의 유망 크레이터 리스트
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4 패션

40) Van Hoa Doanh Nhan Viet Nam(2022.06). 쩌우부이, “예쁘다고 계속 볼 순 없어” — KOL로서의 진정성과 영향력에 

대한 솔직한 고백. 출처: https://vanhoadoanhnhanvietnam.vn/van-hoa-giai-tri/sao/chau-bui-chia-se-ve-nghe-lam-

kol-xinh-thi-nhin-hoai-cung-chi-den-the-thoi.html

채널 이름 채널 링크
구독자 수

(2025.11.12.기준)
주요 특징

쩌우 부이 오피셜
(Chau Bui Official)

https://www.youtu
be.com/@chaubui

71.5 만 명

유명 패셔니스타 쩌우 부이의 채널임. 
뷰티, 라이프스타일 등 일상 브이로
그 위주의 콘텐츠로 긍정적인 에너지를 
전파하는 영상을 제작함. 2022 년에 
“KOL 되기” 시리즈를 시작하여 
인플루언서 직업의 뒷이야기를 
공유했으며, 베트남을 대표하는 패션 
인플루언서로서 여러 국내외 유명 
브랜드와 협업 콘텐츠도 선보여 왔음40)

꾸잉 아인 쉰
(Quynh Anh Shyn)

https://www.youtu
be.com/@QuynhA

nhShynOfficial
48.1 만 명

2010 년대 초반부터 활약한 패션 
인플루언서 1 세대 꾸잉 아인 쉰의 
채널임. 패션 모델 겸 배우로도 활동하는 
그는 유튜브를 통해 스타일링 조언, 
메이크오버 시리즈, 여행 및 라이프 
스타일 브이로그 등 다양한 콘텐츠를 
선보임. 구독자 수는 50 만 명 미만으로 
뷰티 전문 채널들보다 적지만, 인스타그램 
팔로워 290 만 명에 달하는 등 
소셜미디어 전반에서 영향력이 높아 
패션/뷰티 업계에서 이름값이 큼. 
최근에는 음악 예능 프로그램 <Em 
Xinh Say Hi>(Say Hi Sisters)를 
참여하면서 매번 라이브 스테이지에 
세련되고 트렌디한 의상 스타일링으로 
호응을 받았음

꼬 엠 트렌디
(Co Em Trendy)

https://www.youtu
be.com/c/C%C3%

B4EmTrendy
25.1 만 명

패션 모델 카잉린(Khanh Linh)의 
채널 닉네임이자 브랜드임. 2019 년 
유튜브를 시작한 이후, 패션 매거진 
출신답게 영상 하나하나를 화보처럼 
세련되게 연출하는 것으로 유명함. 
명품 언박싱, 패션하울, 스타일 챌린지, 
패션 토크쇼 등 트렌디한 콘텐츠로 
빠르게 주목받아 개설 초기에 높은 
구독자 수를 얻었음. 비록 구독자 
규모는 톱 유튜버 대비 작지만, 패션에 
특화된 니치한 팬덤과 업계 인지도를 
갖춘 채널로 평가됨

|표 4| 패션 분야의 유망 크레이터 리스트 
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5 애니메이션/캐릭터/웹툰

41) FPTShop(2024.01). 베트남 유튜브 구독자 수 TOP 10 — POPS Kids, FAPTV, 선 뚱 엠티피 등 다양한 세대가 사랑하는 

대표 채널 소개. 출처: https://fptshop.com.vn/tin-tuc/danh-gia/top-10-kenh-youtube-nhieu-sub-nhat-viet-nam-17602

42) Sconnect(2022.07). ‘늑대 울푸’의 3번째 유튜브 다이아몬드 버튼 수상 — 전 세계 어린이들에게 사랑받는 베트남 애니메이션 

성공 스토리. 출처: https://sconnect.com.vn/chu-soi-wolfoo-va-niem-tu-hao-voi-3-nut-kim-cuong/

채널 이름 채널 링크
구독자 수

(2025.11.12.기준)
주요 특징

팝스 키즈
(POPS Kids)

https://www.youtu
be.com/@popskids

1,980 만 명

베트남 최대의 어린이 콘텐츠 플랫폼 
채널임. 2014 년 개설 이후 유명 
애니메이션, 동요, 교육 프로그램 등을 
베트남어로 제공하여 폭발적인 성장을 
이룬 채널로, 누적 조회수 약 150 억 
회에 달함. 인기 글로벌 캐릭터 콘텐츠와 
베트남 로컬 어린이 프로그램을 
모두 아우르며, 유아동 대상 유튜브 
시장에서 압도적인 존재감을 보이는 
채널임41)

울푸 채널
(Wolfoo Channel)

https://www.youtu
be.com/@CuteWol

fVideos
1,320 만 명

베트남의 애니메이션 제작사 
Sconnect 가 만든 어린이 캐릭터 
“아기 늑대 울푸(Wolfoo)” 시리즈 
채널임. 2018 년 첫 공개 이후 귀여운 
일상 에피소드 애니메이션으로 전세계 
어린이들에게 인기를 얻어, 영어 채널 
울푸 채널(Wolfoo Channel)을 
비롯해 가족 소재 울푸 패밀리
(Wolfoo Family), 울푸 스토리
(Wolfoo’s Stories) 등 여러 언어·
주제별 채널을 운영 중임. 이들 채널은 
각각 구독자 1 천만 명을 돌파하여 총 3
개의 다이아몬드 버튼을 획득했고,42)  
Wolfoo 브랜드 전체의 유튜브 구독자 
수는 5 천만 명 이상으로 추산됨. 베트남 
애니메이션 콘텐츠의 글로벌 성공 
사례로 손꼽힘

울푸 패밀리
(Wolfoo Family)

https://www.youtu
be.com/@Baby_Je

nny
1,270 만 명

울푸 스토리
(Wolfoo’s Stories)

https://www.youtu
be.com/@KatFamil

yChannel
1,130 만 명

|표 5| 애니메이션/캐릭터/웹툰 분야의 유망 크레이터 리스트
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IV. 결론 및 한국 콘텐츠 진흥을 위한 제언
 

1 베트남 유튜브 콘텐츠 시장 종합 분석 결과

베트남의 유튜브 콘텐츠 시장은 높은 인터넷·모바일 보급률, 젊은 인구층의 왕성한 SNS 활용, 

다양한 현지 플랫폼과 글로벌 플랫폼의 공존 등 특징을 바탕으로 최근까지 가파른 성장세를 

이어왔음. 유튜브는 이 시장에서 독보적인 영상 플랫폼으로서 입지를 구축하고 있으며, 월간 이용자 

약 6,300 만 명으로 잘로, 페이스북, 틱톡과 더불어 4 대 플랫폼으로 자리매김함

Ÿ 유튜브의 강점은 롱폼(long-form) 콘텐츠의 보고라는 점으로, 베트남 시청자들은 TV 드라마, 

영화, 음악, 뉴스, 게임 등 긴 호흡의 영상물을 유튜브에서 자유롭게 소비하고 있음. 특히 TV 

스크린으로 유튜브 앱을 시청하는 가정도 늘고 있어, 유튜브는 전통적 방송 매체의 대안으로까지 

활용되는 추세임. 또한 라이브 스트리밍, 커뮤니티 기능, 유튜브 숏츠(Youtube Shorts) 등 

플랫폼 기능 확대를 통해 다른 SNS와의 경계를 허물며 ‘올인원 동영상 플랫폼’으로 진화하고 

있음. 숏폼 트렌드의 확산에 기민하게 대응하여 유튜브 숏츠 단편 영상 생태계를 빠르게 

성장시킨 점, 쇼피(Shopee) 제휴로 이커머스 라이브 기능까지 선보인 점 등은 유튜브가 현지 

시장 변화를 선도적으로 흡수했음을 보여줌

Ÿ 콘텐츠 트렌드 측면에서는, 틱톡 스타일의 숏폼 열풍, e-스포츠 및 라이브 커머스의 성장, 

그리고 AI를 활용한 신규 콘텐츠의 등장이 두드러짐. 특히 숏폼은 세대불문 가장 대중적인 콘텐츠 

형식으로 자리하여, 이에 맞게 ‘짧고 강렬한’ 창의력이 크리에이터들의 핵심 경쟁력이 되고 있음

Ÿ 동시에 긴 영상에 대한 수요도 안정적이어서, 유튜브만의 풍부한 장르 다양성(예: 키즈, 음악, 

게임, 교육, 영화 등 각 부문별 전문 채널들) 역시 플랫폼을 지탱하는 힘이 됨. 베트남 시청자들의 

콘텐츠 소비 심리는 ‘진정성·공감’ 키워드로 대표되며, 이는 크리에이터들이 꾸밈없이 소통하고 

공감대를 형성할수록 충성 팬덤이 형성됨을 의미함. 실제 성공한 크리에이터 상당수가 일상 

브이로그, 사회봉사, 가족 이야기 등 인간미를 느끼게 하는 콘텐츠로 사랑받고 있음. 이러한 

경향은 향후 베트남 시장에 진출할 외부 기업이나 크리에이터들도 유념해야 할 부분임

Ÿ 전반적으로 베트남 유튜브 콘텐츠 시장은 젊은 인구와 급속한 디지털화에 힘입어 지속 성장할 

것으로 전망됨. 다만 경쟁 요인으로 틱톡 등의 부상, 국내 플랫폼(잘로(Zalo) 등)의 이용 시간 

증가, 정부의 인터넷/SNS 규제 동향 등이 있어 유튜브의 향후 입지에 영향을 줄 수 있음. 예컨대 

정부는 2024년 SNS상 불법 콘텐츠 단속을 강화하고, 사용자 실명제 등을 추진 중이어서 

크리에이터 및 플랫폼 운영 환경이 다소 경직될 가능성도 있음

Ÿ 하지만 유튜브의 풍부한 콘텐츠 라이브러리, 글로벌 네트워크, 수익화 모델 등은 여전히 경쟁 

우위로, 현지 크리에이터 경제를 견인하는 핵심 축으로 남을 것임. 실제 2023년 유튜브는 숏츠 

크리에이터까지 포섭한 다각적 수익 프로그램을 운영하여 많은 크리에이터들이 풀타임 창작자로 

활동할 수 있게 지원하고 있음. 그 결과 콘텐츠의 양적·질적 성장이 선순환하고 있음. 이러한 

시장 성숙도와 역동성을 감안할 때, 베트남 유튜브 콘텐츠 시장은 향후 한국을 비롯한 해외 

콘텐츠 사업자들에게도 매력적인 협력 무대가 될 것으로 평가됨
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2 한국 콘텐츠의 현지 시장 진출 및 협력 전략

현지 크리에이터 및 플랫폼과의 파트너십 강화

Ÿ 한국 콘텐츠가 베트남 시장에 효과적으로 진출하려면 현지의 인기 크리에이터 및 채널과 

협업하는 것이 가장 빠르고 확실한 방법임. 위 분석에서 보았듯이 음악, 게임, 뷰티 등 각 분야 

Top 크리에이터들은 막강한 팬덤과 영향력을 지니고 있으므로, 이들과 콜라보 영상, 제품 

PPL43), 캠페인 참여 등을 추진하면 현지 소비자에게 자연스럽게 다가갈 수 있음. 예를 들어 

한국의 게임 회사는 도 믹시 같은 현지 스타 스트리머와 함께 출시 이벤트 방송을 하면 큰 마케팅 

효과를 얻을 수 있는 것으로 판단됨

Ÿ 또한 플랫폼 차원의 협력도 고려할 만한데, 예컨대 팝스 키즈(POPS Kids)나 주요 MCN업체와 

제휴해 한국 IP 전용 코너를 만들거나 숏폼 챌린지를 공동 기획하는 것도 방법임. <2023년 

유튜브 크리에이터 카니발>(YouTube Creators Carnival) 행사에 뚜오이쩨 뉴스(Tuoi Tre 

News) 등 전통 미디어까지 파트너로 참여한 것에서 보듯 현지 다양한 채널이 유튜브 생태계에 

얽혀 있으므로 이들과 다층적 네트워크를 맺는 것이 중요함

베트남 시청자 특유의 정서에 부합하는 콘텐츠 기획

Ÿ 한국 콘텐츠를 일방적으로 홍보하기보다, 베트남 시청자들이 공감할 수 있는 현지화와 

스토리텔링이 필요함. 베트남 이용자들은 진정성 있고 공감할 수 있는 이야기에 마음을 연다는 

점을 유념해야 함. 따라서 한국의 드라마나 예능을 단순 자막 제공하는 것에 그치지 말고, 현지 

정서에 맞게 리메이크하거나 현지인 출연진과 함께 리액션 영상을 제작하는 등 현지화 노력이 

요구됨

Ÿ 예컨대 한국 예능 포맷을 수출할 때 베트남 인기 유튜버를 게스트로 섭외하거나, 한국 드라마 

OST 커버 챌린지를 베트남 크리에이터들과 공동 추진하면 자연스레 화제가 될 수 있음. 또한 

콘텐츠 내에 베트남 문화 요소를 적절히 반영하면 거부감 없이 다가갈 수 있음. 한류 콘텐츠가 

글로벌 시장에서 통하지만, 현지인이 자신의 이야기처럼 느끼게 하는 디테일이 있으면 호응이 

훨씬 높아짐. 이러한 성공 전략을 참고하여 협업 콘텐츠 기획 시 문화적 공감대 형성을 

최우선시해야 함

웹툰·애니메이션 등 IP 협력을 통한 장기적 진출 도모

Ÿ 베트남은 웹툰과 캐릭터 시장의 성장 가능성이 높으며, 한국 역시 이에 큰 관심을 보이고 있음. 

한국 콘텐츠 기업들은 자체 IP의 베트남 전개와 더불어, 현지 유망 IP에 대한 투자·협업도 적극 

고려할 필요가 있음. 예를 들어 한국의 웹툰 플랫폼은 베트남 크리에이터들과 합작 웹툰을 

개발하거나, 인기 베트남 웹툰의 한국어 서비스를 지원하며 상호 시장을 확대할 수 있음

43) PPL은 Product Placement의 약자로, 방송·영화 등 프로그램 맥락 속에 제품·브랜드를 자연스럽게 노출하는 간접 광고를 뜻함 
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Ÿ 또한 한국 애니메이션 제작사들은 베트남의 토바이머우(Tho Bay Mau) 같은 인기 캐릭터 IP를 

공동 제작·배급함으로써 신흥 시장을 개척할 수 있음. 이는 단기 수익뿐 아니라 양국 콘텐츠 

산업의 동반 성장을 이끄는 전략으로 의의가 큼. 나아가 한국의 강점인 캐릭터 상품화, 테마파크, 

공연 연계 등을 접목해 베트남 IP의 부가가치를 높여주는 윈윈 모델도 구상해볼 만함

e-스포츠·게임 한류 및 라이브 커머스 등 새로운 분야 개척

Ÿ 베트남의 젊은 층이 열광하는 e-스포츠와 게임 분야는 한국 콘텐츠 사업자가 놓쳐서는 안 될 

협력 영역임. 한국은 e-스포츠 강국으로서 관련 콘텐츠(경기 중계, 게임예능 등)와 인프라에 

강점이 있으므로, 이를 베트남 시장에 제공하거나 현지 e-스포츠 이벤트를 후원하면 좋은 반응을 

얻을 수 있음. 예컨대 한국의 LCK(League of Legends Champions Korea) 리그 하이라이트를 

베트남어로 편집해 유튜브에 공급하거나, 한국 게임사가 베트남 프로팀과 교류전을 열어 유튜브 

생중계하는 방식이 가능함

Ÿ 또한 게임 스트리머 교류 프로그램을 운영해 인기 스트리머들이 서로 게스트로 출연하도록 하면 

양국 팬덤이 융합되는 효과도 기대됨. 한편 라이브 커머스의 빠른 성장에 발맞춰, 한국의 

K-뷰티, K-푸드 업체들은 현지 유튜브 라이브 커머스에 뛰어들 필요가 있음. 쇼피·유튜브 

제휴를 활용해 한국 상품 단독 라이브딜을 열거나, 인기 크리에이터를 쇼호스트로 내세워 한국 

제품을 판매하면 베트남 소비자들의 흥미를 끌 수 있음. 베트남 소비자는 엔터테인먼트성이 

가미된 “쇼퍼테인먼트”에 거부감이 없으므로, 한국 브랜드도 즐거운 라이브 행사로 접근하면 

브랜드 호감도를 높이며 매출도 올릴 수 있음. 다만 이때도 현지어 소통과 문화적 맥락에 

유의해야 하며, 가격 정책에서도 현지 통화 정서에 맞춰 제시하는 세심함이 필요함

‘진정성’과 ‘공감’을 갖춘 브랜딩

Ÿ 끝으로, 베트남 젊은 소비자들은 진정성 있고 공감이 가는 브랜드 스토리에 민감하므로, 한국 

콘텐츠 및 기업들도 현지에서 진정성 있는 이미지를 구축하는 것이 장기적으로 중요함

Ÿ 따라서 한국 업체가 현지 크리에이터와 캠페인을 할 때도 단순 제품 광고보다 현지 시청자들에게 

유익한 콘텐츠를 기획하는 것이 좋음. 예를 들어 한국의 교육 콘텐츠 기업이라면 유튜브에서 

무료 한국어 강좌를 제공한다든지, K-팝 기획사가 현지 연습생 오디션 과정을 다큐형식으로 

공개하여 젊은이들에게 꿈과 도전을 전하는 이야기를 만든다면 브랜드 호감도가 상승할 것임

Ÿ 또한 친환경, 사회공헌 메시지를 콘텐츠에 담아 브랜드의 가치 지향을 명확히 하는 것도 Z세대 

공략에 효과적임. 베트남 정부와 사회는 한국을 문화적 롤모델로 호의적으로 보는 편이지만, 

동시에 상업적 이익만 추구하는 외국 기업에는 경계심을 가질 수 있음. 그러므로 한국 콘텐츠 

진흥을 위해서는 ‘진심 어린 소통과 책임 있는 태도’를 보이며 현지 팬들과 신뢰를 쌓는 것이 

최우선이며, 이는 곧 지속 가능한 진출의 밑거름이 될 것임
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Ÿ 결론적으로, 베트남 유튜브 콘텐츠 시장은 높은 성장 가능성과 함께 문화적 특성이 공존하는 

무대임. 한국 콘텐츠 업계는 이 무대를 향후 전략적 교두보로 삼아, 현지 파트너들과 동반 성장의 

스토리를 써나가야 함. 한국과 베트남은 역사적으로도 문화교류가 활발했고 상호 대중문화 

수용성이 높은 만큼, 유튜브를 매개로 한 새로운 협력은 양국 모두에 윈윈이 될 전망임. 한국은 

베트남의 생생한 디지털 열기를 활용하고 베트남은 한국의 선진 콘텐츠 노하우를 흡수하며 함께 

도약하는 ‘글로컬 파트너십’을 이뤄내길 기대함. 한국콘텐츠 업계의 체계적 지원과 현지화 노력이 

더해진다면, 머지않아 베트남에서 또 하나의 K-콘텐츠 성공 신화를 목도하게 될 것임
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