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1 중동 소셜미디어 시장 현황 분석

1. 국가별 소셜미디어 이용률과 참여도

중동·북아프리카(MENA)는 전 세계에서 소셜미디어 이용률과 참여도가 가장 높은 지역 중 하나로, 

특히 걸프협력회의(Gulf Cooperation Council, GCC) 국가들의 인터넷·모바일 보급률과 

소셜미디어 침투율이 높은 편임

Ÿ 아랍에미리트(UAE)는 인구 대비 소셜미디어 이용률이 100%에 달해 세계 1 위이며, 

바레인(98.7%)과 카타르(96.3%) 등도 세계 최상위권을 차지함

Ÿ 사우디아라비아 역시 인구의 약 95.3%가 최소 하나 이상의 소셜미디어를 사용하며, 1 인당 하루 

평균 3 시간 6 분을 소셜미디어에 소비해 세계 평균(2 시간 24 분)을 크게 상회함
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절대적인 이용자 규모에서는 이집트가 약 5,070 만 명으로 MENA 에서 1 위를 차지하며1), 

이라크(3,430 만 명)와 사우디아라비아(3,410 만 명)가 그 뒤를 잇고 있음

카타르, 쿠웨이트, 바레인처럼 인구가 적은 국가들은 절대적인 이용자 수는 적지만 인구 대비 

이용률이 매우 높아 "소수 정예" 시장으로 불리며, 이들 국가의 이용자들은 1 인당 여러 플랫폼을 

동시에 활발히 활용하는 특징을 보임  

Ÿ 예를 들어, UAE 의 소셜미디어 이용자는 월평균 8.2 개의 소셜 플랫폼을 사용하며 다양한 

콘텐츠를 소비하고 교류함

요컨대 MENA 지역에서는 소셜미디어가 단순한 소통 채널을 넘어, 뉴스 소비, 여가 활동, 쇼핑 등 

삶의 전반을 아우르는 핵심 플랫폼으로 자리 잡고 있음 

2. 주요 플랫폼별 인기와 변화 트렌드

중동 지역에서는 전통적으로 페이스북(Facebook), 유튜브(YouTube), 인스타그램(Instagram), 

왓츠앱(WhatsApp) 등이 널리 사용되어 왔으며, 특히 유튜브는 중동 성인 인구의 도달율이 매우 

높고, 일간 시청시간이 세계 최고 수준을 기록함 

Ÿ 2024 년 기준 사우디의 유튜브 월간 이용자는 약 2,030 만 명, UAE 는 750 만 명에 달하며, 

엔터테인먼트, 교육, 뉴스 등 다양한 콘텐츠가 활발히 소비됨

Ÿ 이집트는 세계에서 10 번째로 큰 페이스북 시장으로, 4,400 만 명의 사용자 기반이 형성되어 

있음

Ÿ 이라크와 알제리 등에서도 페이스북이 여전히 주류 소셜미디어 플랫폼의 지위를 유지 중

Ÿ 사우디아라비아에서는 틱톡이 전체 인구의 88%에 도달했다는 추정치가 나올 만큼 폭넓게 

확산되어 있으며2), 이에 비해 X 와 인스타그램은 상대적으로 낮은 증가율을 보이고 있음

Ÿ 스냅챗(SnapChat)도 젊은 층을 중심으로 GCC 지역에서 꾸준히 사용되는 플랫폼이며, 2024 년 

사우디아라비아의 스냅챗 침투율은 76.5%로 집계됨

Ÿ 쿠웨이트에서는 친구나 가족과 공유하는 개인적인 챌린지나 일상적인 순간을 담은 스냅챗 

스토리가 활발하게 공유되고 있으며, 숏폼 콘텐츠가 광고나 홍보 목적뿐만 아니라 사적인 소통의 

도구로도 활용되는 경향을 보임

인스타그램 릴스(Reels)와 스냅챗 스포트라이트(Spotlight)3) 등의 숏폼 동영상 포맷이 인기를 끌고 

있는 것도 주목할 지점 

Ÿ 사우디아라비아에서는 종교 및 전통문화와 관련된 콘텐츠뿐만 아니라, 자동차, 패션, 뷰티, 

1) 이집트의 경우, 인구 대비 소셜미디어 침투율은 43.1%로 GCC 국가보다 낮지만, 인구수 덕분에 그 자체로 거대한 시장을 형성
2) 틱톡에서는 #Saudis on TikTok과 같은 해시태그를 통해 사우디 특유의 문화나 유머를 담은 챌린지들이 인기를 얻으며, 현지 

크리에이터들이 큰 영향력을 발휘하고 있음

3) 스냅챗 스포트라이트는 틱톡의 'For You' 페이지와 유사한 숏폼 동영상 플랫폼으로, 스냅챗 앱 내에서 별도로 운영되는 섹션임
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코미디 등 젊은 세대의 관심사를 반영한 영상들이 인기를 끌고 있음

Ÿ UAE 는 인스타그램 릴스와 스냅챗이 특히 강세를 보이며, 릴스를 통해 두바이의 화려한 

풍경이나 럭셔리한 경험을 담은 영상들이 높은 조회수를 기록함

Ÿ 이집트의 크리에이터들이 현지 문화와 유머를 결합한 코미디 스케치나 밈 영상을 제작하여 

인기를 얻고 있으며, 이는 숏폼 콘텐츠가 단순한 오락을 넘어 사회적, 문화적 메시지를 전달하는 

수단으로도 활용될 수 있음을 시사함

Ÿ 이는 X 가 뉴스 및 담론 형성 플랫폼 역할을 담당하는 것과 대비되는 점으로, 중동 지역은 젊은 

인구 비율이 높고 인터넷 및 스마트폰 보급률이 높아 숏폼 콘텐츠의 성장에 매우 유리한 환경을 

갖춘 것으로 분석됨  

|그림 1| 사우디 자동차 크리에이터 @Alibugami(좌)와 

중동 기반의 뷰티 크리에이터 Huda Kattan의 뷰티 브랜드 후다 카탄(Huda Kattan) (우)

3. 국가별 소셜미디어 이용 특성 비교

사우디아라비아는 중동 최대의 아랍어권 시장으로, 젊은 인구 비중이 높고 참여도가 매우 활발함

Ÿ 소셜미디어 이용자의 약 44%가 18~24 세 연령층에 속하며, 특히 게임, 엔터테인먼트, 

라이프스타일 콘텐츠가 높은 인기를 누리고 있음

Ÿ 사우디아라비아 출신의 게임 스트리머나 코미디 크리에이터들은 수천만 명의 구독자를 보유하며 

디지털 콘텐츠 산업 성장을 견인함

Ÿ 여성의 사회활동 확대에 따라 패션·뷰티와 라이프스타일 분야의 여성 인플루언서들이 주목받고 

있으며, 이들은 할랄 뷰티나 모디스트 패션 등 중동만의 독특한 트렌드를 주도함
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UAE 의 소셜미디어 이용자들 사이에서는 페이스북, 인스타그램, 왓츠앱, 스냅챗, 틱톡 등 여러 

플랫폼을 동시에 활용하는 멀티 플랫폼 활동이 일반적임

Ÿ 다인종·다문화 환경을 반영해 아랍어뿐 아니라 영어 등 다언어 콘텐츠 소비가 활발하며, 럭셔리, 

여행, 라이프스타일 분야의 콘텐츠가 인기를 끌고 있음 

Ÿ 두바이를 중심으로 글로벌 브랜드들의 마케팅 허브 역할을 하고 있으며, 틱톡이 현지 패션/뷰티 

허브를 개설하고 UAE 유명 매체와 협업하는 사례도 관측됨 

이집트는 중동 최대의 인구를 보유한 국가로서, 소셜미디어 이용자의 규모와 트렌드 선도 측면에서 

가장 주목해야 할 지역 중 하나임 

Ÿ 소셜 미디어 이용자 수가 5,000 만 명을 넘는 거대 시장으로서 코미디, 가족 엔터테인먼트, 음악 

등 대중적인 엔터테인먼트 콘텐츠의 강세가 뚜렷한 것이 특징임

Ÿ 소셜 미디어 상에서 짧은 콩트 영상, 가족 일상 브이로그, 풍자 코미디가 큰 인기를 끌고 있으며, 

아랍권 밈(meme)과 유행어가 이집트에서 시작되는 경우가 많음

Ÿ 2023 년에는 이집트에서 인기를 얻은 곡이 중동 지역 유튜브에서 가장 흥행한 노래 1 위에 오를 

만큼 이집트 대중문화 콘텐츠의 파급력이 큰 편임 

카타르, 쿠웨이트, 바레인 등은 절대적인 인구 규모는 작지만 1 인당 GDP 가 높고 인터넷 인프라가 

우수해 소셜미디어 활용도가 높음

Ÿ 쿠웨이트 출신의 아보플라(AboFlah)를4) 비롯한 초대형 크리에이터들이 지역 전체에 영향력을 

미치고 있으며, 주로 엔터테인먼트, 게임, 라이프스타일 분야가 인기를 얻고 있음

Ÿ 카타르는 특히 스포츠와 관련된 소통량이 많으며, 정부 차원에서 디지털 콘텐츠 산업을 육성하는 

전략을 펴고 있다는 것도 주목됨

Ÿ 모로코 등 북아프리카 지역의 국가들은 아랍어와 프랑스어 콘텐츠가 혼재되어 있으며, 음악, 

패션 분야의 젊은 인플루언서들이 성장 중임

Ÿ 이처럼 중동 각국은 저마다의 특성을 보이지만, 대체로 짧고 웃음을 주거나 생활에 밀착된 영상 

콘텐츠를 폭넓게 소비한다는 공통점을 가지고 있음

4. 라마단 기간의 소셜미디어 마케팅 동향

중동 지역에서는 라마단 기간과 주요 휴가 시즌에 소셜미디어 마케팅 캠페인이 집중되는 경향이 

있으며, 현지 문화에 호응하는 콘텐츠일수록 좋은 반응을 얻음 

Ÿ 라마단은 1 년 중 미디어 소비가 폭증하는 시기로, 기업들은 이 시기에 맞춰 특별 광고 캠페인과 

인플루언서 협업 콘텐츠를 선보임

4) 아보플라(AboFlah)는 유튜브 채널을 운영하는 유명 인플루언서로 채널 구독자 4,500만 명, 누적조회수 60억 회 이상을 기록한 

대형 아랍권 유튜버 중 하나. 엔터테인먼트 콘텐츠 외에도 자선 활동으로 큰 명성을 얻었으며, 특히 자선 모금을 위한 라이브 스트

리밍으로 기네스 세계 기록을 보유하고 있음
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2025 년 라마단 시즌에는 틱톡 MENA(TikTok MENA)가 지역 내 유력 퍼블리셔들과의 파트너십을 

대폭 확대하여 프리미엄 현지 맞춤 콘텐츠 시리즈를 공개함

Ÿ 사우디아라비아의 UTURN 엔터테인먼트(UTURN Entertainment)와5) 협력해 과거 이집트 

TV 의 전통인 라마단 수수께끼(Fawazeer)6) 쇼를 틱톡용으로 부활시켜 큰 호응을 얻었음7)

Ÿ UAE 의 여성 라이프스타일 매체 야스미나(Yasmina)와는 패션·뷰티 변신 쇼(Luxury Style 

Hub)를 선보여 라마단 기간 젊은 여성들의 럭셔리 패션 관심을 공략함

Ÿ 자동차 매체 아랍 GT(Arab GT)와 협업하여 모터스포츠+요리+기부 결합 콘텐츠인 <드라이브 포 

굿(Drive for Good)>을 제작하고, 유명 자동차 리뷰어와 요리사들이 함께 고성능 드라이빙과 

자선적 의미의 이프타르(Iftar) 요리8)를 선보이는 색다른 프로그램도 제공함

Ÿ 이집트의 피스 케이크(Peace Cake)는 이프타르 전에 대화를 나누는 코믹 토크쇼 

<소파톡스(Sofa Talks)>를 제작해 틱톡 및 유튜브, 인스타그램에 게시

Ÿ 틱톡은 “함께하면 더 좋다(Better Together)”라는 캠페인 슬로건 아래 커뮤니티의 연결과 

브랜드 참여를 강조함 

|그림 2| 2025년 라마단 기간을 겨냥한 틱톡의 현지 파트너십

5) 중동 지역의 선도적인 디지털 미디어 기업으로, 혁신적이고 문화적으로 관련성 높은 콘텐츠 제작으로 유명함. 2011년 카스와라 

알-카티브(Kaswara Al-Khatib)에 의해 설립되었으며, 아랍 지역의 디지털 콘텐츠 시장에 큰 공백을 채우고자 하는 목표를 제시

함. 또한 아랍어 기반의 콘텐츠를 제작하는 최대 규모의 MCN으로 성장했으며, 16억 회 이상의 누적 조회수와 3,300만 명 이상의 

팔로워 및 구독자를 보유하고 있음

6) '파와지르(Fawazeer)'는 아랍어로 '수수께끼'를 의미하며, 라마단 기간 방송되는 독특한 버라이어티 쇼로서 매일 하나의 수수께

끼를 중심으로 진행됨. 수수께끼는 화려한 음악, 춤, 그리고 연극적인 요소가 결합된 퍼포먼스를 통해 제시되며, 시청자들은 라마단 

한 달 내내 매일 다른 수수께끼를 풀고, 정답을 맞춰 상품을 받을 수 있었음. 라마단 기간에는 가족들이 저녁 식사 후 함께 모여 

TV를 시청하는 것이 보편적인 문화였으며, 라마단 수수께끼 쇼는 이 시간대에 방송되어 온 가족이 함께 즐기는 엔터테인먼트의 

중심으로 자리잡음. 1990년대 이후 위성 TV의 보급과 함께 다양한 콘텐츠가 쏟아져 나오면서 라마단 수수께끼 쇼의 인기는 점차 

시들해졌으나 여전히 많은 사람들에게 향수를 불러일으키는 전통으로 남아 있음
7) 기존의 'Fawazeer' 쇼는 30분 내외의 긴 TV 프로그램이었지만, 틱톡 캠페인은 15초에서 60초 사이의 숏폼 동영상으로 제작되

었으며, 시청자들은 단순히 정답을 맞히는 것을 넘어, 직접 해시태그 챌린지, 듀엣 영상, 스티커 필터 사용 등을 통해 콘텐츠에 

참여할 수 있게 되었음. 이는 틱톡의 핵심 강점인 사용자 참여를 극대화하는 전략을 반영한 것으로 평가됨

8) '단식을 깨다'라는 뜻에서 유래한 아랍어 이프타르(Iftar)는 이슬람교의 금식 성월인 라마단(Ramadan) 기간 중 해가 진 후 하루

의 금식을 깨고 먹는 첫 번째 식사를 의미
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스냅챗은 증강현실(AR) 필터와 렌즈 같은 고유 기능을 활용하여 라마단 기간에 지속적으로 

성공적인 캠페인을 진행해 왔으며, “라마단 무바라크(Ramadan Mubarak)” 캠페인이 대표적인 

사례임 

Ÿ 스냅챗의 캠페인은 사용자가 가족, 친구와 축제 분위기의 인사말을 공유할 수 있는 인터랙티브 

AR 렌즈를 포함하는 것으로, 이를 통해 사용자가 초승달이나 장식용 랜턴이 덧씌워진 

스냅(Snap)을 보낼 수 있도록 하고 라마단 전용 스티커와 비트모지(Bitmoji)9)도 제공함 

Ÿ 이 캠페인은 사용자들이 라마단 경험을 창의적이고 공유 가능한 방식으로 표현하도록 독려하는 

것으로, 개인화되고 재미있으며 문화적으로도 관련성 있는 도구를 통해 사용자와 소통하는 것이 

라마단 기간에 매우 효과적일 수 있음을 시사함

이밖에도 페이스북의 라마단 캠페인은 주로 '커뮤니티'와 '공유'에 초점을 맞추며, 브랜드가 

사용자들에게 친절한 행동에 대한 이야기를 공유하거나 자선 활동에 참여하도록 독려하는 경우가 

많았음  

여러 소셜미디어의 다양한 라마단 특별 콘텐츠들은 숏폼 형식으로도 재미와 전통을 모두 담아냈다는 

호평을 받았고, 라마단의 취지에 부합하는 지역 밀착형 콘텐츠의 중요성과 필요성을 확인함

2 크리에이터 생태계와 콘텐츠 트렌드

1. 글로벌 소셜미디어의 중동 시장 진출 전략

중동의 크리에이터 경제 성장세에 발맞춰, 글로벌 소셜미디어 플랫폼들은 현지화된 수익화 

프로그램과 파트너십을 적극적으로 확대하고 있음 

2020 년대 중반 들어 유튜브, 틱톡, 메타(인스타그램/페이스북), 스냅챗 등이 모두 

중동·북아프리카(MENA) 지역 전담팀을 두고 크리에이터 지원책을 시행

중동에서 막대한 영향력을 가진 유튜브는 2025 년 2 월 중동·북아프리카 7 개국에 유튜브 파트너 

프로그램(YPP) 확장을 공식 출범했음 

Ÿ 기존 사우디, UAE, 이집트 등 주요국에 더해 모로코, 알제리, 요르단, 쿠웨이트, 레바논, 오만, 

사우디 등 7 개국의 크리에이터들에게 수익화 조건을 완화한 새로운 YPP 티어를 도입함 

Ÿ 이는 구독자 500 명 이상 등 진입 문턱을 낮추고 팬 후원 기능(Super Chat, Super Thanks 

등)을 활성화해 소규모 크리에이터들도 일찍 수익을 얻도록 지원하기 위한 것임

9) 사용자가 직접 자신의 얼굴, 머리 모양, 피부색, 의상 등 다양한 요소를 꾸며 나만의 아바타를 만드는 앱 및 서비스. 이렇게 

만든 아바타를 다양한 감정이나 동작과 결합한 이모티콘 형태로 채팅, 메시지, 소셜미디어에서 사용할 수 있음. 다양한 서비스에서 

비트모지를 지원하고 있는데, 특히 스냅챗에서 널리 사용됨
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Ÿ 이러한 정책 덕분에 사우디, 모로코, 알제리 등지에서 유튜브 신규 창작자가 대거 등장한 것으로 

분석됨 

Ÿ 유튜브에 따르면, 2024 년 한 해 동안 사우디에서 100 만 달러 이상의 수입을 올린 채널이 전년 

대비 40% 증가했고, 이집트에서는 그 증가율이 60%에 달하는 등 중동 크리에이터 경제가 

급성장함

중동에서 가장 가파르게 성장 중인 틱톡은 공격적인 현지 프로그램과 파트너십을 전개하고 있음 

Ÿ 틱톡 MENA 는 2024 년에 이어 2025 년 라마단 시즌에도 현지 매체·제작사들과 독점 콘텐츠 

시리즈를 런칭하며 브랜드 참여 생태계를 확장함 

Ÿ 특히 사우디의 대형 미디어 그룹 SRMG(Saudi Research and Media Group)와 2025 년 5 월 

전략적 파트너십을 체결하고, SRMG 산하의 다양한 매거진과 이벤트를 활용해 틱톡 

크리에이터들을 주류 미디어에 노출시킴

Ÿ 이와 함께, SRMG 의 저널리즘 교육 플랫폼과 연계한 “#TikTok Academy” 프로그램을 

사우디에 도입해 신예 디지털 스토리텔러를 발굴함

Ÿ 2025 년 1 월에는 카이로에서 틱톡 MENA 어워즈(TikTok MENA Awards)를 개최하여 한 해 

동안 큰 영향력을 발휘한 크리에이터 33 명을 시상하며 틱톡 커뮤니티를 격려함

Ÿ 그 밖에 틱톡은 현지 콘텐츠 제작 투자, 교육/시상식 등 커뮤니티 강화, 미디어 그룹과의 제휴 

등을 통해 MENA 지역 창작 생태계를 적극적으로 구축하는 전략을 취하고 있음

 

메타는 숏폼 콘텐츠 크리에이터를 대상으로 한 수익 창출 시스템인 ‘인스타그램 릴스 보너스’와 광고 

수익 배분 모델인 ‘페이스북 수익 배분 영상’ 등을 MENA 지역에서도 이용 가능하도록 적용함

Ÿ 인스타그램 릴스 보너스는 인스타그램이 정한 기준을 충족하는 릴스 크리에이터에게 특정 기간 

동안 일정 금액의 보너스를 지급하는 방식으로, 이 보너스는 릴스가 얻은 조회수나 

참여도(좋아요, 댓글, 공유)에 따라 달라짐

Ÿ 페이스북 수익 배분 영상은 릴스 보너스 프로그램과 달리 일회성이 아닌 꾸준한 콘텐츠 제작에 

대한 보상을 제공하며 크리에이터가 더 많은 광고 수익을 얻기 위해 시청 시간을 늘릴 수 있는 

영향을 제작하도록 독려함 

Ÿ 한편, 인스타그램은 2023 년 UAE 등에 쇼핑 기능과 브랜디드 콘텐츠 광고를 강화하여 

인플루언서들이 쇼핑 태그를 통해 수익을 얻는 구조를 확산시킴

스냅챗은 스포트라이트를 통해 현지 크리에이터에게 지급되는 상금을 늘리는 전략을 취했음

Ÿ 스포트라이트는 영상이 큰 인기를 얻으면 스냅챗이 직접 크리에이터에게 보상금을 지급하는 

방식이었으며, 스냅챗은 크리에이터에게 수익을 지급하는 다양한 방법을 모색하고 있음 

이와 같이 대형 플랫폼들은 수익화 장벽 완화, 현지 기업과의 제휴, 커뮤니티 이벤트 개최 등으로 

중동 크리에이터 유치 경쟁을 벌이고 있음 
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2. MENA 지역 주요 MCN(멀티채널네트워크) 현황

중동 크리에이터 생태계가 성장함에 따라 MCN(Multi Channel Network, 멀티채널네트워크)도 

각국에서 활발히 활동하고 있음

Ÿ MCN 이란 여러명의 1 인 미디어 크리에이터와 계약을 맺고 이들을 관리 및 지원하면서 

광고⦁브랜드 사이를 연계해 주는 일종의 매니지먼트 기업을 뜻함

사우디아라비아 

Ÿ UTURN 엔터테인먼트는 2010 년대 초부터 활동한 선구적 디지털 콘텐츠 네트워크로서, 코미디 

쇼와 유튜브 시리즈 제작으로 유명함

Ÿ 텔파즈 11(Telfaz11)은 디지털 미디어 및 엔터테인먼트 제작사로서 유튜브 애니메이션 

<Masameer>로 큰 성공을 거두고 넷플릭스와도 제휴함 

Ÿ 사우디 게이머(Saudi Gamer)는 e-스포츠 리그와 연계한 스트리밍을 제공하며 게임 전문 

크리에이터들을 관리하고 있음 

UAE 

Ÿ 브랜드 리플러(Brand Ripplr)는 두바이에 본사를 둔 인플루언서 마케팅 플랫폼 겸 MCN 으로, 

걸프 지역에서 2,000 명 이상의 인플루언서 풀을 보유하고 있음. 2025 년에는 MENA 콘텐츠 

크리에이터 시상식(MENA Creator Awards)을 주최하며 업계 활성화에 기여함 

|그림 3| 2025 MENA CCA 

Ÿ 2020 년 UAE 정부 주도로 설립된 뉴미디어 아카데미(New Media Academy(Dubai))는 

인플루언서 교육과 MCN 기능을 일부 수행하고 있음

이집트

Ÿ 피스 케이크(Peace Cake)는 카이로 기반의 디지털 콘텐츠 제작 스튜디오로, 코미디 숏폼 

영상에 특화되어 있음 
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Ÿ 크리에이티브 아랍 탤런트(Creative Arab Talent)는 음악, 영화 패러디 분야 크리에이터들을 

발굴하여 유튜브 채널을 성장시켰음

구분 UTURN Entertainment Telfaz11 Brand Ripplr

사업 분야
Ÿ 디지털 미디어 및 

엔터테인먼트 제작사
Ÿ 종합 엔터테인먼트 

콘텐츠 제작사
Ÿ 인플루언서 마케팅 

플랫폼

핵심 역할

Ÿ MCN
Ÿ 유튜브 중심의 코미디, 

예능 등 디지털 콘텐츠 
제작

Ÿ MCN
Ÿ 영화, TV, 웹시리즈 등 

고품질 콘텐츠 제작

Ÿ 브랜드와 인플루언서를 
연결하는 기술 기반 
솔루션 제공

주요 콘텐츠
Ÿ 온라인 코미디/풍자 쇼
Ÿ 'Eysh Elly', 

'Temsa7ly' 등

Ÿ 영화, 드라마, 웹시리즈
Ÿ 'Alkhallat', 

'Khambalah' 등 

Ÿ 다양한 분야의 
인플루언서 마케팅 
캠페인

수익 모델
Ÿ 콘텐츠 제작 및 광고 

수익
Ÿ 크리에이터 수익 배분

Ÿ 콘텐츠 제작 및 
배급(스트리밍 플랫폼)

Ÿ 크리에이터 수익 배분

Ÿ 기술 솔루션 제공 및 
마케팅 캠페인 수수료 

차별점

Ÿ 사우디 디지털 콘텐츠 
시장 초기 개척자

Ÿ 숏폼 콘텐츠 등 글로벌 
플랫폼과 협업에 강점

Ÿ 전통적인 TV 및 영화 
제작 방식과 디지털 
플랫폼을 결합한 종합 
엔터테인먼트 기업

Ÿ 기술 기반의 자동화된 
인플루언서 매칭 
시스템을 통한 효율성 
극대화

강점
Ÿ 현지 트렌드에 맞는 

빠른 콘텐츠 생산 능력

Ÿ 높은 제작 품질
Ÿ 넷플릭스 등 글로벌 

플랫폼 협업

Ÿ 데이터 분석을 통한 
최적의 인플루언서 추천 
및 캠페인 관리

주요 거점 Ÿ 사우디아라비아 리야드 Ÿ 사우디아라비아 리야드 Ÿ 아랍에미리트 두바이

<표 1> MENA 지역의 주요 MCN 사업자 비교

3. 중동지역 주요 인플루언서 현황

중동지역 인플루언서들은 주로 인스타그램, 유튜브, 틱톡, 페이스북 등의 플랫폼을 사용하여 

활동하고 있음

Ÿ 인스타그램과 틱톡이 압도적으로 강력한 영향력을 가지고 있으며, 유튜브는 긴 형식의 요리, 

뷰티 튜토리얼, 여행 콘텐츠 등에서 활발히 사용됨. 페이스북 또한 비교적으로 사용자 수가 

줄었지만 여전히 소통채널로 강력한 영향을 미침

중동 인플루언서들은 문화적 전통과 현대적 글로벌 트렌드를 동시에 반영. 럭셔리, 뷰티, 푸드, 

라이프스타일을 중심으로 성장하고 있음
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인플루언서 활동분야 구독자수 특이사항

Huda Kattan Ÿ 뷰티 / 메이크업
Ÿ 인스타그램 (57.3M)
Ÿ 유튜브 (4.17M)

Ÿ 중동전역에서 가장 
영향력있는 크리에이터

Ÿ 자체 브랜드 설립

Joelle 
Mardinian

Ÿ 뷰티 / 방송
Ÿ 인스타그램(21.8M)
Ÿ 페이스북(3.8M)

Ÿ 뷰티, 미용시술, 패션 
중심 콘텐츠 

Sheikh 
Hamdan 
(Faz3)

Ÿ 일상 Ÿ 인스타그램(17M)

Ÿ 두바이 왕권 계승 
1 순위 왕세자로 대중적 
인기 많음

Ÿ 두바이 픽스 초콜렛 협업

Alex Hirschi
(Supercar 
Blondie)

Ÿ 슈퍼카 / 라이프스타일
Ÿ 페이스북 (62.9M)
Ÿ 유튜브 (21.9M)

Ÿ 호주출신 두바이 베이스
Ÿ 럭셔리 자동차 중심 

Abir El Saghir Ÿ 음식
Ÿ 틱톡 (30.2 M)
Ÿ 인스타그램 (17.4M)

Ÿ 레바논 출신 쉐프
Ÿ 틱톡 중동지역 가장 

영향력있는 크리에이터

<표 2> 주요 인플루언서 정보

4. 주요 콘텐츠 장르별 트렌드

중동 소셜미디어 콘텐츠 시장에서는 뷰티/패션, 라이프스타일, 게임, 음식, 코미디 등이 특히 인기 

장르로 꼽힘

청년 인구가 많은 중동에서는 게임 스트리밍과 e 스포츠 관련 콘텐츠가 폭발적으로 성장하고 있음 

Ÿ 사우디아라비아 정부가 2030 년까지 e 스포츠 중심지로 도약하겠다고 투자할 만큼 분위기가 

고조됨

Ÿ 아보플라(Aboflah), 숑봉(SHoNGxBoNg) 같은 게임 유튜버들이 톱 크리에이터에 오를 정도로 

영향력이 크며, 이들은 라이브 스트리밍과 숏폼 영상을 병행하며 팬층을 넓히고 있음

할랄 뷰티(Halal Beauty)와 모디스트 패션(Modest Fashion) 등 중동만의 특색 있는 뷰티·패션 

트렌드가 소셜미디어에서 활발하게 확산됨

Ÿ 뷰티 인플루언서들은 할랄 인증 제품을 강조하고, 패션 인플루언서들은 히잡 등 전통 복식을 

현대 패션과 접목한 스타일을 선보임 

Ÿ 파트너 마케팅 네트워크 애드미타드(Admitad)와 크리에이터 마케팅 플랫폼 스틸러 

네트워크(Stllr Network)가 공동 조사한 내용에 따르면, 2024 년 사우디아라비아의 인플루언서 

마켓에서 뷰티 분야는 전년 대비 56%로 가장 높은 성장률을 기록했음

음식 콘텐츠는 라마단 특수와 한류(K-Wave)의 영향까지 더해져 다양하게 발전했음

Ÿ 라마단 기간에는 이프타르 음식 레시피가 화제가 되며, 많은 요리 인플루언서들이 특집 메뉴를 
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소개함 

Ÿ 중동에 한식(K-푸드) 열풍이 불면서, 한국식 치킨, 김밥 등을 시도해보는 먹방/쿡방 콘텐츠도 

인기를 얻고 있음 

가족 코미디 브이로그와 짧은 개그 스킷(skits)은 중동 소셜미디어의 지속적인 인기 장르이며, 

부모와 아이가 함께 출연해 일상을 보여주거나 챌린지에 도전하는 영상이 다수를 차지함 

Ÿ 코믹 숏폼은 틱톡과 인스타그램 릴스에서 끊임없이 생산되고 소비되며, 코미디 

크리에이터들의 문화적 영향력이 상당한 것으로 관측됨 

3 정책 및 규제 환경 변화

1. GCC 주요국의 인플루언서 규제 강화

UAE 는 중동에서 가장 먼저 SNS 인플루언서에 대한 면허 제도를 도입한 나라 중 하나로, 

인플루언서를 하나의 직업군으로 공식화하여 무허가 상업 활동을 법적으로 차단하는 체계를 구축함

Ÿ 2025 년 5 월 모든 상업적 콘텐츠 크리에이터가 비즈니스 라이선스(사업자등록)와 미디어 

라이선스(Influencer Media Permit) 두 가지 면허를 취득해야 한다고 발표함 

Ÿ 2025 년 7 월 30 일부터는 SNS 상 제 3 자 상품을 홍보하는 모든 계정이 광고주 

허가(Advertiser’s Permit)까지 추가로 취득하도록 규정함 

‥ 무면허 광고 게시 시 최초 벌금 2 만~10 만 디르함(약 760~3,890 만 원)이 부과되며, 반복 

위반 시 최대 벌금 200 만 디르함(약 7 억 원) 부과, 계정 정지 등 엄벌에 처해질 수 있음 

사우디아라비아는 2022 년 10 월부터 일반 시청각 미디어 위원회(GCAM)를 통해 모든 SNS 

광고행위자에게 “Mawthooq(موثوق)” 라이선스를 받도록 의무화했음

Ÿ 이 라이선스는 3 년 유효에 수수료 1 만 5,000 리얄(약 560 만 원)이 부과되며, 이를 취득한 

인플루언서는 어떤 업체와도 자유롭게 광고 계약을 맺을 수 있음

Ÿ 이 제도는 인플루언서 산업의 투명성을 높이고 무분별한 상업 행위로 인한 피해를 

예방하려는 목적으로 도입되었음 

‥ 면허제 도입 이전에는 일부 인플루언서가 가짜 팔로워로 광고비를 편취하는 

문제가 발생했으며, 허가받은 인플루언서만 활동하게 함으로써 시장 질서를 

유지한다는 것이 당국의 입장임

Ÿ 비거주 외국인이 사우디에서 무단으로 SNS 광고를 게시할 경우 5 년 징역 또는 최대 

500 만 리얄(약 17 억 원)의 벌금이 부과될 수 있음 

Ÿ 사우디아라비아의 이러한 규제 프레임워크는 UAE 보다 한발 앞서 인플루언서 시장을 

양성화한 사례로 볼 수 있음 
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카타르에서는 2014 년 제정된 사이버범죄법이 SNS 표현의 자유를 제한한다는 논란이 제기되었고 

2020 년대 들어 이를 보완·강화하는 움직임이 가시화됨

Ÿ 2020 년대 중반에 마련된 개정안에서는 온라인상의 허위정보 유포와 타인 명예훼손에 대한 처벌 

수위를 높였고, 특히 종교적 가치나 국가안보를 해치는 게시물에 강력 대응한다는 조항이 

추가되었음

Ÿ 2023 년에는 개정 사이버범죄법에 따라 SNS 상의 범죄행위에 대한 실시간 모니터링이 

강화되어, 증오발언, 외설 콘텐츠 등에 신속 차단이 이루어짐

Ÿ 2024 년에는 웹 서밋(Web Summit) 기술회의를 카타르에 유치하면서 디지털 표현과 규제의 

균형에 대한 국제적 논의가 이루어졌고, 정부는 “창의적 온라인 활동은 독려하되 법 테두리 

안에서여야 한다”는 입장을 천명함

Ÿ 카타르는 2025 년 세계 미디어회의 등을 통해 SNS 콘텐츠의 품질 제고와 청소년 보호 등의 

의제를 다루고, 향후 인플루언서 등록제 도입 가능성도 시사했음

‥ 이는 인플루언서들이 콘텐츠 제작 시 더욱 자기검열을 하게 만드는 요인으로, 이를 의식한 

브랜드들도 카타르에서 진행되는 각종 광고 캠페인 등에서 보수적인 접근을 취하는 경향이 

있음 

2. 이집트의 콘텐츠 단속 및 사회적 영향

이집트 당국은 최근 틱톡 등에서 활동하는 젊은 인플루언서들에 대한 단속을 크게 강화하는 추세임  

Ÿ 2020 년경부터 일부 여성 틱톡커들이 "사회적 가치 훼손" 혐의로 체포된 바 있었으나, 

2023~2025 년에는 그 규모와 강도가 더 커진 것으로 관측됨

Ÿ 2025 년 8 월 언론 보도에 따르면, 이집트 경찰은 수백만 명의 팔로워를 보유한 10 대 틱톡커 

수십 명을 "가족 가치 위반과 부당 이득" 등의 혐의로 무더기 체포함

인플루언서들에 대한 단속은 법률상 풍기문란죄 및 공공도덕 위반 조항을 적용하여 진행되고 

있으나, 그 정의와 기준이 모호하다는 문제도 제기됨 

Ÿ 당국은 과거 게시물 전체를 뒤져 단 1 개의 "부적절" 영상만 발견돼도 그 크리에이터의 모든 

수입을 불법으로 간주하여 자금세탁 혐의까지 씌우는 식으로 처벌하고 있음 

Ÿ 이러한 단속 강화는 "국가가 발언을 통제하고 행동규범을 강요하려는 노력의 일환"이라는 비판을 

받고 있으며, 이로 인해 이집트에서는 현지 인플루언서와의 협업이 예상치 못한 리스크로 이어질 

수 있다는 경고도 제기됨 

‥ 실제로, 패션 기업이 틱톡커와 진행한 캠페인이 해당 인플루언서 체포로 중단되거나, 

식품회사가 협업한 요리 크리에이터 영상이 "비도덕적"이라는 시비에 휘말려 삭제되는 

사례가 발생함 

이런 가운데, 이집트는 SNS 수입에 대한 세금 부과를 시행하는 등 과세 측면에서도 인플루언서에 
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대한 관리를 강화한다는 방침을 유지함

전반적으로 중동 각국 정부는 SNS 와 인플루언서 활동을 제도권에 편입시키려는 움직임을 보이고 

있음

Ÿ 이는 콘텐츠 산업 측면에서 제약이 될 수도 있지만, 양질의 콘텐츠에 집중하도록 하는 

압박으로 작용하기도 함

Ÿ 중동 지역의 소셜 미디어와 인플루언서와 협업하려는 기업들은 국가별 규제 환경을 

면밀히 파악하여 마케팅 전략을 세워야 하며, 콘텐츠 제작자들은 공식 허가 취득과 

자기 검열을 통해 법적 위험을 줄이는 노력이 필요함 

4 소셜미디어 마케팅 전략 수립

1. 성공적 시장 진출을 위한 현지화의 중요성

(언어의 현지화) 중동은 주로 아랍어권이지만, 국가마다 방언 차이가 있고 영어도 통용되므로, 소셜 

미디어 광고 캠페인은 표준 아랍어뿐 아니라 대상 국가의 방언 또는 이중 언어로 제작하는 것이 

효과적임

Ÿ 예를 들어, 사우디아라비아의 젊은 층을 대상으로 하는 캠페인이라면 구어체 아랍어를 

사용해 친근함을 주어야 하고, UAE 처럼 다국적 소비자가 많은 경우 영어와 아랍어 

자막을 함께 제공하는 콘텐츠가 바람직함

(포맷의 현지화) 전 세계적으로 인기를 얻고 있는 숏폼 포맷이 중동에서도 대세지만, 중동 특유의 

Q&A 소통 문화를 반영하면 더욱 인기를 끌게 될 것으로 기대됨

Ÿ 중동 지역의 많은 사용자들이 소셜미디어를 가족·친구와 소통하거나 정보를 묻고 

답하는 데 활용하므로, 해시태그 챌린지에 Q&A 요소를 넣거나, 인플루언서가 팔로워 

질문에 답하는 영상을 활용해 쌍방향성을 높이면 좋은 반응을 얻을 것으로 기대됨

2. 문화적 민감성(Cultural Sensitivity)을 고려한 커뮤니티 전략

중동에서 소셜마케팅을 펼칠 때는 현지 문화와 규범을 존중하는 것이 절대적인 원칙이며, 실제로 

주요 성공사례들은 현지의 전통과 가치를 창의적으로 반영한 캠페인들이었음 

Ÿ 나이키는 중동 여성 운동선수를 조명하는 광고에서 히잡을 착용한 주인공들을 내세워 

큰 공감을 얻었고, 넷플릭스는 이집트 코미디언을 내세운 현지 콘텐츠를 제작해 

긍정적 이미지를 쌓았음 

Ÿ 라마단 시즌에 맞춰 진행한 기업 캠페인 중 현지 생활을 섬세하게 담은 것들은 
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입소문을 타고 널리 확산되는 경우가 많음 

‥ 두바이의 ‘픽스 디저트 쇼콜라티에(Fix Dessert Chocolatier)’는 라마단 단골 디저트인 

'쿠나페(Kunafe)'를 소재로 한 감동 영상을 공개해 수백만 조회를 기록하며 "우리 이야기를 

이해했다"는 찬사를 받은 바 있음

반면, 문화적 감수성 부족으로 인해 실패할 수 있는 가능성을 염두에 두고 문화적 민감도를 고려한 

활동에 나서야 함   

Ÿ 과거에 한 패스트패션 브랜드는 라마단 기간에 부적절한 복장의 모델이 나온 광고 이미지를 

게재했다가 거센 비난을 받아 철회한 바 있음 

Ÿ 이집트의 틱톡 단속에서도 드러나듯, 가벼운 농담 영상조차 당국이 문제 삼을 수 있는 

환경이므로, 안전하고 긍정적인 메시지를 택하는 것이 바람직함 

Ÿ 특히 정치·종교에 대한 풍자, 과도한 노출, 성적 암시 등 금기시되는 주제는 반드시 

피해야 함 

3. 중동 소셜미디어 마케팅의 성공/실패 사례와 시사점

두바이 관광청이 제작한 소셜 미디어 광고는 현지인과 외국인이 함께 두바이를 즐기는 모습을 그려 

다문화 특징을 긍정적으로 강조한 성공사례로 꼽힘 

Ÿ 사우디아라비아 관광청의 #WelcomeToArabia 캠페인도 현지인의 환대 문화를 스토리로 풀어 

호평을 받았는데, 이러한 캠페인들은 일방적인 광고 메시지 전달이 아닌 소비자들의 공감을 얻는 

스토리텔링을 통해 효과를 극대화한 것이 특징임

반면, 일부 서구 브랜드는 중동 시장에 진출하며 글로벌 광고를 자막만 달아 송출하다가 냉담한 

반응을 얻었음 

Ÿ 현지 정서와 동떨어진 영상이 소비자의 공감을 얻지 못하거나 현지인들의 정서를 고려하지 않은 

유머를 사용해 논란을 부른 사례 등은 반드시 피해야 할 조건들을 보여줌

(시사점) 중동 소셜미디어 시장은 젊고 역동적인 사용자층과 높은 디지털 참여율을 가진 거대한 

기회의 장(場)인 동시에 동시에 문화적으로 매우 섬세한 접근과 규제 준수가 요구되는 시장이기도 

함 

Ÿ 콘텐츠 진출 전략을 세우는 기업들은 반드시 크리에이터와 MCN 등 현지 파트너와 협업하여 

문화를 파악하고, 다양한 언어와 포맷으로 메시지를 조율해야 함 

Ÿ 무엇보다도 진정성 있는 현지화 콘텐츠와 커뮤니티 존중이 뒷받침될 때, 중동 소셜미디어를 통한 

다양한 활동과 브랜드 확장 계획이 큰 성과를 거둘 수 있을 것으로 기대됨 
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