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I 키덜트의 개념과 글로벌 트렌드

1 키덜트의 정의1)2) 

'키덜트(Kidult)'는 'Kid(아이)'와 'Adult(어른)'를 합성한 용어로, 1985 년 8 월 11 일 Times 지 

기사를 통해 처음 등장했음. 이는 현대 성인들이 아이들이 좋아하는 재미, 판타지, 유치함 등의 

가치를 추구하며 대중문화의 한 현상으로 나타나는 것을 지칭함

키덜트 성향을 가진 사람들은 각박한 현대 일상생활에서 벗어나 감성적이고 즐거운 삶을 영위하고자 

하는 심리를 가짐. 이들은 어린 시절의 환상을 통해 정서적 안정을 얻고 스트레스를 해소하며, 

진지하고 무거운 것 대신 천진난만하고 재미있는 것을 추구함

키덜트의 소비는 단순한 놀이를 넘어 전문적인 수집 활동으로 나타남. 탱크, 전투기 같은 실물을 

축소한 모델이나 애니메이션 캐릭터 피규어 등을 수집하며, 아이들과 달리 수집품의 부품을 직접 

만들고 색을 칠하는 등 전문성을 갖춤. 궁극적으로 키덜트 현상은 현대인이 다양한 감성적 삶을 

경험하고자 하는 사회적 측면을 보여주며, 영화, 음악, 예술, 패션 등 여러 분야에 응용되고 있음

2 키덜트 족의 유형과 특징3)

키덜트는 단순한 소비자가 아니라 향수와 현대적 취미를 결합하여 놀이의 개념을 재정의하는 

열정적인 수집가들임

1) https://www.joongang.co.kr/article/17014762
2) Peiying Gu (2023). The Inner Dynamics of Kidult Culture: Trending Toys and games, Theme Parks, and 

Animated Movies. SHS Web of Conferences 167. University of Edinburgh. 

3) https://www.spielwarenmesse.de/ja/mag/kidults/the-rise-of-the-kidult-redefining-play-for-adults/
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키덜트 소비자는 보유한 장난감 및 취미 제품의 수집 규모와 참여도에 따라 아래의 세 가지 

유형으로 분류할 수 있음

Ÿ 열성 키덜트(Enthusiast Kidults): 이들은 6 가지 이상의 다양한 유형의 장난감을 소유하고 있는 

가장 적극적인 수집가임. 커뮤니티 활동의 핵심 역할을 하며 시장을 주도하는 경향이 있음

Ÿ 캐주얼 키덜트(Casual Kidults): 이들은 4~5 가지 유형의 적당한 컬렉션을 보유하고 있으며, 

수집 활동을 자신의 여가 활동과 적절히 병행하며 즐기는 소비자임

Ÿ 선별적 키덜트(Selective Kidults): 이들은 2~3 가지 유형의 장난감에만 집중하는 경향을 

보이며, 주로 깊은 향수(Nostalgia)와 같은 강한 동기 부여에 의해 움직이며, 구매에 있어서 

선별적인 소비 태도를 취함

키덜트 소비를 이끄는 핵심 동기는 ‘향수'와 '취미에 대한 진정한 애정'임. 놀이의 개념이 시대를 

초월하고 연령에 구애받지 않는다는 놀이의 보편성이 키덜트 시장의 기반을 이룸. 주요 제품 선호 

및 소비 특징은 다음과 같음

Ÿ 글로벌 선호 제품: 전 세계적으로 보드게임과 퍼즐은 전략적 놀이와 문제 해결의 즐거움이라는 

보편적인 요소를 만족시키며 특히 높은 인기를 보임

Ÿ 지역별 특화: 제품 선호도는 지역별 특색을 반영하는데, 북미 지역은 주로 액션 피규어를 

선호하는 경향이 강한 반면, 아시아 지역은 애니메이션 피규어에 더 크게 기울어짐

Ÿ 경험 중심의 소비: 키덜트는 단순히 제품을 구매하는 것을 넘어, 몰입적이고 기억에 남는 쇼핑 

경험을 추구함

Ÿ 상품 전략에 대한 반응: 이들은 고전 장난감에 현대적인 감각을 더해 활력을 불어넣는 전략에 

매우 긍정적으로 반응함

Ÿ 커뮤니티의 중요성: 브랜드에 대한 고객 충성도와 참여를 높이기 위해 온라인 및 오프라인 

커뮤니티 활동을 통해 자신의 경험과 컬렉션을 공유하는 것을 중요하게 여김

3  키덜트의 문화적 소구의 특징4)

키덜트의 문화적 소구의 특징 면에서 누구나 성인이 되어서도 추억의 동심세계를 현실 생활에서 

유지하며, 어린 시절에 경험했던 향수들을 여전히 추억하고 그 경험을 다시 소비하고자 함

키덜트 문화가 소비자에게 소구되는 요소는 다차원적이며, 사회적‧문화적ㆍ경제적ㆍ심리적 요인들이 

복합적으로 작용함

Ÿ 첫째, 향수는 차가운 디지털 문화보다는 따스하고 인간적으로 느껴지는 아날로그 시대로의 

회기본능이라는 시각에서 출발함. 과거의 향수에 대한 소구는 많은 소비자에게 긍정적인 감정을 

촉발하고 브랜드 충성도를 높이는 중요한 요소로 작용함. 특히 키덜트 문화는 어른이 된 

이후에도 동심 세계를 유지하고 싶어하는 트렌드로, 이는 우리의 내면에 존재하고 있었으나 

4) 김효진·정혜연 (2025). 키덜트 문화의 소구적 특성과 패션 콜라보레이션의 소비문화 특성이 지속적 소비행동에 미치는 영향 

연구. The Korean Journal of Community Living Science 36(1). pp.5-26. 
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표현하는 데 주저하고 두려워했던 감성이 디지털 문화의 확산으로 인해 서로의 취향을 공유하고 

즐기는 문화로 발전하였기 때문임

Ÿ 둘째, 문화다원주의는 키덜트 문화의 확산을 가능하게 하는 중요한 요인임. 현대 사회에서는 

전통적인 문화적 구분이 점차 사라지고 있으며, 개별 소비자의 취향과 정체성이 보다 자유롭게 

표현되고 있음. 키덜트 소비는 단순한 물리적 소비가 아니라 특정한 문화적 의미를 소비하는 

행위로 볼 수 있음

Ÿ 셋째, 에이지리스 소비(Ageless Consumption)는 연령과 관계없이 소비자가 자신의 정체성을 

자유롭게 표현하는 경향을 의미하며, 이는 키덜트 문화의 핵심 소비 특성 중 하나임. 기존 

소비문화에서는 특정 연령대에 맞는 소비 행태가 정형화되어 있었지만, 현대 소비자들은 연령과 

무관하게 자신이 원하는 제품과 문화를 소비하는 패턴을 보임

Ÿ 넷째, 일탈은 키덜트 소비문화에서 중요한 심리적 동기로 작용함. 복잡한 사회 구조 속에서 

소비자들은 환상을 동경하고, 지루한 일상으로부터 벗어나고자 하는 심리를 갖게 됨

4  글로벌 키덜트 시장 성장 배경과 트렌드5)

글로벌 키덜트 시장 성장 배경

Ÿ 소비 주체의 변화와 높은 구매력

‥ 지난 10 년간 장난감 및 수집품 산업은 기존의 '어린이 시장'에서 '성인' 그룹으로 소비자 

기반을 확장하며 소비 주체의 이동을 겪었음. 키덜트 그룹은 주로 25 세에서 45 세 사이의 

직장인으로, 높은 구매력과 개인의 취향을 위한 자유로운 지출 능력을 보유하여 시장 성장의 

강력한 동력이 되고 있음

Ÿ 정서적 가치와 향수 마케팅

‥ 키덜트 소비는 정서적 가치에 크게 의존함. 이들은 어릴 적 보던 만화, 게임기, 카드 등 '유년 

시절의 추억'을 자극하는 상품에 대해 높은 가치를 부여하며, 이를 통해 정서적 안정을 

추구함. 특히 COVID-19 팬데믹 이후 사람들이 과거의 단순한 행복을 다시 찾으려는 경향이 

강해지면서 키덜트 소비는 더욱 가속화되었음

글로벌 키덜트 시장의 주요 트렌드

Ÿ 장난감의 '수집 가치' 및 '투자 수단'으로의 진화

‥ 장난감은 단순한 오락을 넘어 고가 프리미엄 상품으로 진화하고 있음. Hot Toys(핫 토이)와 

같은 제조사는 할리우드 영화 기반의 프리미엄 피규어를 출시하여 30 대 이상의 수집가들에게 

높은 인기를 얻고 있음. 또한 LEGO(레고)나 수집용 카드(Trading Card) 등 일부 상품은 

시간이 지나면서 가치가 상승하여 재판매 시장(Secondary Market)에서 소매가보다 훨씬 

높은 가격에 거래되면서, 장난감이 투자 자산의 일종으로 인식되기 시작했음

5) https://www.metalbridges.com/kidult-toys-marketing/
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Ÿ 브랜드의 성인 특화 라인업 확대

‥ 주요 브랜드들은 성인을 위한 맞춤형 라인업을 확대하고 있음. 레고는 복잡성과 디테일을 

강조한 '18+' 라인을 별도로 출시했는데, 이는 LEGO Technic, LEGO Architecture, 

LEGO Icons 등의 제품을 통해 장난감이 고급 인테리어 소품 또는 정교한 예술 작품으로 

포지셔닝되고 있음을 보여줌

Ÿ 아시아 시장의 '메카닉' 및 '라이더' 문화 기반

‥ 아시아 시장은 메카닉 및 특수 촬영물(라이더) 문화가 성장의 주요 기반을 이룸. 일본의 

반다이(Bandai)가 주도하는 건담 프라모델(Gunpla) 시장은 전 세계적으로 수억 개 이상 

판매되며 단순한 조립을 넘어 전문적인 취미 활동으로 자리 잡았음. 또한 CSM(Complete 

Selection Modification) 라인과 같이 영화 촬영용 소품 수준으로 고품질의 메커니즘을 

구현한 가면라이더 변신 벨트 등 프리미엄 역할 놀이 완구 역시 성인 팬들을 위해 활발히 

출시되고 있음

II 태국 키덜트 산업 개관

1 시장 규모 및 성장 추세

태국의 키덜트 장난감 업계는 최근 몇 년간 급격한 성장세를 보이고 있음. WeAreCP 기사에 

따르면, 2024 년 기준 태국 내 장난감 산업 전체 매출은 약 196 억 바트(약 8,500 억 원)에 달했음 

또한 장난감 사업 법인 수가 태국 내 1,093 개에 달하며, 자본금 총액 기준 약 56 억 바트(약 

2,400 억 원) 규모로 등록되어 있음. 이는 단순히 취미 시장이 아니라 국가 경제의 한 축으로 

인정받는 사업 영역임을 시사함6) 

태국 장난감 시장은 연평균 7.5%의 성장률(CAGR)이 기대되며, 이는 태국 GDP 성장률을 상회하는 

수준임7) 

BangkokBizNews 는 2023 년 태국 장난감 수출액을 약 87 억 바트(약 3,700 억 원)로 

보고했으며, 키덜트 소비 계층이 글로벌 장난감 산업의 주요 성장 동력이 되고 있다고 분석했음8)

2026 년까지 해당 산업은 수출 확대와 해외 투자 유입의 영향으로 지속 성장할 가능성이 크다는 

전망이 제기되고 있음

한편, 장난감 업계는 생산업체(238 개사)와 유통업체(855 개사)로 나뉘며, 사업 초기 진입 장벽이 

상대적으로 낮아 소규모 기업(SME)의 참여가 활발한 편임9)

6) https://www.dbd.go.th/news/120260667

7) https://www.thebetter.co.th/news/business/24760
8) https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1158704

9) https://www.wearecp.com/kidult-toy-in-thailand/
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태국 키덜트 산업의 핵심 소비 주체는 경제적 여유를 갖춘 20 대에서 40 대의 성인층이며, 주로 

도시 거주 직장인과 중산층이 시장을 이끌고 있음

단순히 어린 시절의 장난감을 재소비하는 집단을 넘어서, 일상의 스트레스를 완화하고 정서적 

안정감 획득을 주된 목적으로 함. 더불어 어린 시절의 추억 회복 또한 이들의 중요한 구매 동기로 

작용함

키덜트의 소비는 단순한 취미가 아닌 ‘감정 소비(Emotional Consumption)’로 규정됨. 특히 

팬데믹 이후에는 자신에게 보상을 제공하려는 ‘셀프 리워드(Self-Reward)’ 경향이 강해지면서 어른 

장난감 시장 성장의 핵심 동력이 되었음

이들은 구매 행위를 ‘힐링’ 또는 ‘자기 표현’의 수단으로 인식하며, 제품의 희귀성과 한정판 가치에 

강한 매력을 느낌. 나아가 수집품을 통한 개인의 정체성 표현과 커뮤니티 내 소속감 형성 또한 

이들의 중요한 소비 동기로 작용하고 있음

피규어 및 캐릭터 제품

Ÿ 태국 내에서는 디즈니, 마블, 일본 애니메이션 캐릭터 등 인기 캐릭터 기반 피규어 제품이 

강세임. 특히 한정판 또는 ‘시크릿 카운트’ 방식(랜덤 박스 형식)이 소비자들에게 흥미 요소를 

제공하며 수집 욕구를 자극하고 있음12)

Ÿ Thai PBS 는 ‘한정판’과 ‘희귀성’이 태국 키덜트 소비를 견인하는 핵심 요인이라고 분석하며, 

이러한 한정 제품은 ‘소유의 기쁨’과 ‘향수적 만족감’을 동시에 제공한다고 설명함13)

아트 토이

Ÿ 아트 토이(디자이너 아트 + 토이)가 키덜트 트렌드를 견인하는 주요 축으로 부상하고 있음

Ÿ 태국 현지 디자이너들이 한국·일본 등과 협업하거나, 태국적 스토리를 담은 아트 토이를 

출시하여 ‘현지 정체성’을 강조한 제품이 주목받고 있음

Ÿ 희소성 전략(소량 생산, 시리얼 넘버 부여 등)을 통해 제품 가치를 높이고, 소비층의 소장 욕구를 

자극하는 방식이 확대되고 있음

Ÿ 태국 내 아트 토이는 소셜 미디어에서 2024 년 5~7 월 사이 총 약 1,350 백만 건의 참여를 

기록했으며, Labubu, Cry Baby, Molly 등이 인기 캐릭터로 순위권에 올랐음14)

10) https://www.thaipbs.or.th/now/content/3078
11) https://www.amarintv.com/spotlight/business-marketing/66455

12) https://www.wearecp.com/kidult-toy-in-thailand/
13) https://www.thaipbs.or.th/now/content/3078

14) https://marketeeronline.co/archives/373682

2 주요 소비층 분석10)11)

3 대표 제품군별 동향
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태국 장난감 산업이 단순 유통 중심이 아니라 생산과 판매 라인이 동시에 활성화된 구조임. 즉 태국 

내에서 제조되는 제품들이 국내·국외로 유통되는 구조가 갖춰져 있음15)

ToysRUs Asia 는 태국 시장을 전략적 거점으로 보고 있으며, 단순 유통을 넘어 체험 중심의 컨셉 

스토어 ‘Playful Heartland’를 도입해 오프라인 유통을 브랜드 경험 공간으로 전환하고 있음16)

태국 내 장난감 판매점 및 전문 매장 수가 증가하고 있으며, 온라인 쇼핑몰 및 전자상거래 플랫폼이 

병행 채널로 활용되고 있음. 특히 인터넷 쇼핑몰, 소셜 미디어 마켓플레이스과의 연계가 강화되고 

있음

규모가 작은 장난감 사업체(SME)가 많아, 유통망 확장과 비용 관리 능력에 따라 생존력이 갈림17)

키덜트 문화의 핵심 축은 커뮤니티 기반 소비 문화임. 인플루언서와 SNS 활동이 소비자에게 제품을 

노출시키고, 수집가 커뮤니티에서 제품 후기 및 렌즈 리뷰가 공유됨으로써 입소문이 확산됨 

특히, 아트 토이 제품은 소장가치를 강조하기 때문에, 제한판 공개, SNS 로 티저 공개, 언박싱 영상 

등이 마케팅 전략으로 널리 활용되고 있음. 팝 마트(Pop Mart) 제품군의 언박싱 및 굿즈 콜라보 

전략이 SNS 상에서 활발히 회자되고 있으며, 아트 토이와 결합한 Pop Blocks 제품이 키덜트 

소비층에게 큰 반응을 얻고 있음19)

또한 오프라인 팝업 스토어, 전시회, 팬 미팅 등을 통해 팬덤과 직접 소통하려는 이벤트 중심 활동이 

증가하는 추세임 

Thai PBS 는 키덜트 현상이 단순한 소비문화가 아니라, ‘감성적 유대와 자아 표현의 장(場)’으로 

확산되고 있다고 지적함

장난감과 피규어를 통해 어린 시절의 추억을 재현하고, 팬 커뮤니티를 통해 세대 간 공감대를 

형성하는 것이 키덜트 소비문화의 중요한 특징으로 꼽힘20)

15) https://www.dbd.go.th/news/120260667

16) https://www.thebetter.co.th/news/business/24760
17) https://www.wearecp.com/kidult-toy-in-thailand/

18) https://www.wearecp.com/kidult-toy-in-thailand/
19) https://marketeeronline.co/archives/373682

20) https://www.thaipbs.or.th/now/content/3078

4 온·오프라인 유통 채널 동향

5 팬덤, 커뮤니티, SNS 활용 및 소비문화18)
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III 태국 키덜트 산업 생태계 분석

1 대표 기업 현황

Pop Mart21)

Ÿ 중국에 기반을 둔 글로벌 아트 토이 기업 팝 마트(Pop Mart)는 태국 키덜트 산업의 폭발적인 

성장을 이끄는 핵심 주역이자, 글로벌 시장에서 전통적인 완구 기업들을 압도하는 새로운 

현상으로 자리 잡았음

Ÿ 성공의 핵심은 '블라인드 박스'라는 독특한 비즈니스 모델임. 이는 소비자에게 '복권을 뽑는 듯한 

설렘'과 짜릿한 경험을 제공하며, 특히 Gen Z 와 밀레니얼 세대의 키덜트 소비자들의 소비 

심리를 깊이 파고들었음

Ÿ 이 전략은 소비자들이 희귀한 캐릭터를 얻거나 컬렉션을 완성하기 위해 '반복 구매'하고 '예산을 

초과하여 지출'하는 행태를 유도하는 핵심 동력이 됨

Ÿ 단순한 상품 판매를 넘어, 캐릭터에 '이야기와 유대감'을 불어넣어 소비자에게 감성적 가치와 

상징적 소비를 제공하며 상품의 가치를 높임

Ÿ 'Labubu', 'Molly' 등 독립 아티스트 및 소규모 스튜디오와 협력하여 독자적으로 개발한 

IP(Intellectual Property)를 보유하고 있음. 이 캐릭터들은 단순한 인형을 넘어, '새로운 세대의 

문화 아이콘'이 되었음

Ÿ 핵심 고객은 18 세에서 35 세 사이의 청년층과 젊은 직장인으로, 특히 여성이 60% 이상을 

차지하며 주요 구매력을 형성함

Ÿ 태국에 매장과 무인 판매대를 공격적으로 설치하며 유통 채널을 확장하고 있음. 이를 통해 태국 

소비자들에게 글로벌 아트 토이 트렌드를 직접 경험하게 하고, 태국 키덜트 시장의 규모와 

역동성을 대폭 끌어올리는 핵심적인 역할을 수행하고 있음

Dream Toy Company Limited (Dream Toy)22)

Ÿ 드림 토이(Dream Toy)는 태국 키덜트 및 취미 산업에서 일본의 거대 완구 제조사 Bandai 

(반다이)의 제품을 독점적으로 공급하는 핵심 유통 파트너임. 일본 애니메이션 및 특수 촬영 

콘텐츠 기반의 수집품 시장을 확고하게 장악하고 있음

Ÿ 주력 상품은 건담 및 건프라 모델 키트를 중심으로, 가면라이더 등 특수 촬영물 피규어, 원피스, 

드래곤볼, 나루토, 귀멸의 칼날 등 인기 일본 애니메이션의 타마시이네이션즈, 반프레스토 

제품군임

‥ 타마시이네이션즈 제품은 고가이면서 정밀한 수집품을 대표하여 품질을 중시하는 매니아층을 

공략하며, 반프레스토 제품은 중저가이면서 대중적인 캐릭터 피규어를 대표하여 일반 

소비층에게 넓게 어필함

21) https://today.line.me/th/v3/article/wJMrlXR

22) https://dreamtoy.co.th/
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Ÿ 팝 마트(Pop Mart)가 아트 토이 랜덤 박스로 대중을 공략한다면, 드림 토이(Dream Toy)는 

건프라 조립 취미나 특수 촬영물 영웅에 깊이 빠진 특정 매니아층을 주력으로 함

Ÿ 일반 유통 상품 외에도 한정판 성격이 강한 프리미엄 반다이 제품의 프리 오더(Pre-Order)를 

취급하며, 이는 열성적인 수집가들의 높은 수요를 충족시킴

Ÿ 드림 토이(Dream Toy)는 태국 시장에서 일본 캐릭터 및 메카닉 문화의 정식 교두보 역할을 

하며, 수집의 품질과 라이선스 정품을 중시하는 소비자층에게 절대적인 영향력을 발휘하고 있음

Kingdom Come Company Limited (Kingdom come)23)

Ÿ 킹덤 컴(Kingdom Come)은 태국 키덜트 산업 내에서 고가 프리미엄 수집품 시장을 독점적으로 

선도하는 핵심 기업임

Ÿ 킹덤 컴(Kingdom Come)은 핫 토이(Hot Toys) 브랜드의 수집품을 태국에서 단독으로 공식 

유통하는 회사로서, 이들은 핫 토이의 모든 제품을 100% 정품 라이선스 제품으로 판매함

Ÿ 팝 마트(Pop Mart)가 아트 토이 및 랜덤 박스로 대중적인 '수집 문화'를 이끌었다면, 킹덤 

컴(Kingdom Come)은 높은 가격대와 정교한 디테일을 갖춘 수집용 피규어를 중심으로 

구매력이 높은 성인 컬렉터 층을 타깃으로 함

Ÿ 고가 상품의 특성상, 신용카드를 통한 무이자 할부 및 신용카드 없이 신분증만으로 할부 결제가 

가능한 FlexPay 시스템을 제공하여 고객의 구매 접근성을 높임. 멤버십 회원에게는 프리 오더 

시 할인(10% 할인), 한정판 상품 우선 예약 권한, 생일 할인, 무료 배송 등 다양한 혜택을 

제공하여 충성도 높은 컬렉터들의 이탈을 방지하고 장기적인 관계를 구축함

Lion House Company Limited (Toylaxy)24)

Ÿ 라이언 하우스(Lion House)는 'TOYLAXY(토일락시)' 브랜드를 운영하며, 태국 키덜트 산업 

내에서 태국 고유의 디자인과 수공예 기술을 바탕으로 한 아트 토이 및 프리미엄 컬렉터블 

분야를 대표하는 기업임

Ÿ 최고의 아티스트가 독특한 스타일로 제작한 최고의 수공예 조각품 제공을 강조하며, 제품의 

예술성과 희소성을 중요시함

Ÿ 태국 내 유명 아티스트 및 인플루언서와 협업한 한정판 아트 토이를 출시하며 태국 현지 팬덤을 

적극적으로 흡수하고 있음

Ÿ 토일락시(TOYLAXY)는 팝 마트(Pop Mart)가 주도하는 블라인드 박스 대중 시장과 킹덤 

컴(Kingdom Come)이 주도하는 해외 프리미엄 피규어 시장 사이에서, '태국 고유의 디자인과 

장인 정신'을 내세워 태국 아트 토이 산업의 소프트파워를 대표하는 기업으로 자리 잡고 있음

23) https://www.kingdomcome.co.th/

24) https://www.toylaxy.com/th?srsltid=AfmBOooDQB6E8k0Me4MN8xvhfI3PKudjuxieseQXHbZatVUf8a_d_6JE
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2 태국 아티스트 기반 아트 토이 브랜드25)

태국은 글로벌 아트 토이 시장의 주요 생산지인 중국, 일본, 한국과 더불어, 독창적이고 세계적인 

명성을 가진 아티스트 기반 브랜드를 다수 배출하며 그 위상을 높이고 있음. 이들 태국 아티스트의 

작품은 글로벌 시장에서 큰 반향을 일으키고 있으며, 태국 정부 역시 이들을 자국 소프트파워의 핵심 

요소로 인식하고 있음

니사 시캄디의 CRYBABY

Ÿ Molly 라는 이름으로 활동 중인 니사 시캄디(Nisa Srikamdee)의 창작물 CRYBABY (눈물 젖은 

소녀)는 현재 태국을 넘어 세계적인 명성을 얻은 대표적인 아트 토이임. 이 캐릭터는 솔직한 

감정의 표현을 담아내며 전 세계 컬렉터들에게 큰 인기를 얻고 있음. 태국 상무부는 

CRYBABY 를 포함한 태국 아티스트들의 성공이 자국의 아트 토이 및 캐릭터 상품의 글로벌 

시장 확대에 긍정적인 신호라고 보고 있음

ㅣ사진 1ㅣ CRYBABY와 니사 시캄디26)

파차폰 탱륀의 Mardi

Ÿ Alex Face 라는 이름으로 활동 중인 파차폰 탱륀(Patcharapol Tangruen)이 디자인한 

Mardi(세 눈 달린 토끼 옷을 입은 아이)는 독특한 비주얼과 스토리텔링으로 주목받고 있음. 이 

캐릭터 역시 CRYBABY 와 함께 태국을 대표하는 세계적인 아트 토이 작품으로 언급되며, 태국 

예술가들의 창의성과 잠재력을 입증하고 있음

25) https://www.thairath.co.th/money/economics/thai_economics/2807404

26) https://www.bangkokpost.com/life/arts-and-entertainment/2641622/turning-tears-into-smiles
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ㅣ사진 2ㅣMardi27)

시린냐 펑수완의 Fenni 

Ÿ Poriin 이라는 이름으로 활동 중인 시린냐 펑수완(Sirinya Puengsuwan) 작가의 Fenni(귀여운 

외모의 여우)는 독창적인 캐릭터 디자인으로 세계 시장에서 명성을 쌓고 있음

ㅣ사진 3ㅣ Fenn28)i

27) 

https://www.mightyjaxx.com/blogs/artist-spotlight-alex-face?srsltid=AfmBOoqIIrO2fIAlI2fCaJC5GBS6zOY6izGxJ

njVJhd1igklCxtkzzu7

28) https://www.thairath.co.th/lifestyle/life/2783014
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이들 태국 아티스트 기반의 성공은 태국만의 예술적 감각과 문화적 요소를 아트 토이에 접목할 경우 

글로벌 시장에서 충분히 성공할 수 있음을 보여주는 사례로 평가받고 있음

태국 아트 토이는 단순히 캐릭터를 넘어, 태국 문화와 소프트파워를 결합하는 전략을 통해 

부가가치를 창출하고 있음. 태국 아티스트들은 예술 문화 요소를 디자인에 스며들게 하거나, 유명 

아티스트 또는 캐릭터와의 협업을 추진함

3 주요 이벤트 및 박람회29)

태국은 아시아 최대 규모의 키덜트 및 수집품 박람회인 '태국 토이 엑스포(Thailand Toy Expo, 

TTE)'를 매년 개최하며 아시아 아트 토이 산업의 중심지 역할을 하고 있음. 2025 년 기준 13 회째를 

맞이한 이 행사는 Central World 에서 5,000m²가 넘는 공간에서 2025 년 4 월 3 일 목요일부터 

4 월 6 일 일요일까지 진행되었음

태국 토이 엑스포(TTE)는 아시아 최대 규모의 토이 및 수집품 박람회로 평가받으며, 미국, 유럽, 

일본, 중국, 홍콩, 한국을 포함한 14 개국 300 개 이상의 선도 브랜드와 디자이너들이 참여하는 등 

강력한 국제적 위상을 자랑함. 이는 태국이 단순히 소비 시장을 넘어 글로벌 아트 토이 산업의 주요 

교류 거점임을 입증함

ㅣ사진 4ㅣ태국 토이 엑스포30)

태국 토이 엑스포(TTE)는 글로벌 협업 및 한정판 제품 출시의 장으로 활용됨. 특히, Kasing Lung 

(Labubu 디자이너), Hiroto Ohkubo (Instinctoy), Oyakata Punkdrunkers, Coarse 등 세계적인 

아트 토이 디자이너들이 직접 참여하여 이목을 집중시킴

29) https://www.bangkokpost.com/life/social-and-lifestyle/2994382/toy-expo-kicks-off-at-centralworld

30) https://www.bangkokpost.com/life/social-and-lifestyle/2994382/toy-expo-kicks-off-at-centralworld
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태국 토이 엑스포(TTE)는 단순한 제품 전시를 넘어, 산업 발전과 문화 교류를 위한 다양한 부대 

행사를 운영함

Ÿ 슈퍼 전대 50 주년 기념: 일본 애니메이션 슈퍼 전대(Super Sentai)의 50 주년 기념 행사를 

최초로 개최하며, Bakuage Sentai Boonboomger 와 No.1 Sentai Gozyuger 팀의 특별 

쇼를 선보임. 이는 일본 콘텐츠와의 강력한 연계성을 보여줌

Ÿ 태국 디자이너 육성: '태국 토이 엑스포(TTE) 캐릭터 콘테스트'를 통해 태국 디자이너들의 작품을 

발굴하고, 최종 라운드에서 선정된 10 개의 시제품을 공개함. 이를 통해 태국 내 창의적인 

인재를 육성하고 글로벌 진출을 지원하는 역할을 함

Ÿ 문화 융합: 'Spiritual Zone'을 마련하여 아트 토이와 태국 전통 미술 및 문화를 결합한 작품을 

전시함으로써, 키덜트 산업에 태국 고유의 문화적 정체성을 접목시키려는 노력을 보여줌

Ÿ 참여 활동: 태국 토이 엑스포(TTE) 코스프레 대회와 아트 토이 워크숍을 진행하여 관람객들의 

참여를 유도하고 산업에 대한 심층적인 이해와 경험 교류를 촉진함

4 한국 브랜드의 태국 진출 사례31)

태국은 현재 팝 마트(Pop Mart)와 토이제로플러스(TOYZEROPLUS)의 등장에서 알 수 있듯이, 

피규어 및 랜덤 박스 중심의 캐릭터 상품 열풍이 거세게 불고 있는 시장임

Ÿ 이러한 흐름을 타고 한국 캐릭터들은 단순한 수출을 넘어 현지화 전략과 팝업스토어 운영을 통해 

태국 소비자들과의 접점을 확대하고 있으며, 성공적인 안착 사례를 만들어가고 있음

Maltese (몰티즈)

Ÿ 이 브랜드는 귀여운 강아지 캐릭터를 중심으로 한국에서 큰 인기를 얻었음. 태국 시장에서는 

특히 젊은 여성 소비자층을 겨냥해 팝업 스토어를 통해 인지도를 쌓았음

Ÿ 2025 년 센트럴 월드에서 4 월 19 일부터 5 월 18 일까지 '몰티즈 월드투어 팝업스토어 

방콕(Maltese World Tour Pop-up Store)'을 진행하며 태국 시장에 공식적으로 진출했음

Ÿ 인형, 생활용품, 그리고 태국 내 열풍인 랜덤 박스 상품을 선보이는 동시에, 태국 컬렉션을 

특별히 디자인하여 출시했음

Ÿ 태국 학생 교복 및 전통의상을 입은 인형, 태국 과일인 두리안, 코코넛 등으로 꾸민 상품 등 

철저한 로컬 테마를 적용하여 현지인들로부터 "귀엽다!"는 폭발적인 반응과 함께 감성적인 

디자인의 라이프스타일 캐릭터로서 빠르게 안착했음

31) 

https://kofice.or.kr/c30correspondent/c30_correspondent_02_view.asp?seq=25093&page=1&find=&search=&searc

h2=
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     ㅣ사진 5ㅣ태국 교복 및 전통 의상을 입은 몰티즈32)

Joguman (죠구만)

Ÿ 공룡 캐릭터 '브라키오' 등을 중심으로 하는 죠구만은 독특한 유머 코드와 키치한 감성으로 태국 

젊은 세대에게 어필하고 있음

Ÿ 라인(LINE)과 협력하여 '브라키오와 우디' 라인 스티커를 출시하며 디지털 환경에서 먼저 

인지도를 확보했음

Ÿ 2025 년 4 월 22 일부터 5 월 6 일까지 센트럴 월드 1 층에서 'JOGUMAN 1ST POP-UP in 

BANGKOK'을 진행하며 오프라인 팬들을 만났음. 팝업에서는 인형, 키링, 컵, 우산 등 다양한 

공식 라이선스 상품을 판매했으며, 포토존 및 사진 부스를 마련해 관람객들이 추억을 남기도록 

유도하며 체험을 통한 브랜드 인지도를 높였음

Kakao Friends (카카오프렌즈)

Ÿ 카카오프렌즈는 태국 시장 진출에 가장 적극적이고 성공적인 한국 캐릭터 중 하나임

Ÿ 2025 년 3 월에 태국식 인사 '와이(Wai)'를 하는 라이언 캐릭터와 함께 공식 태국 스토어의 팝업 

행사를 진행했음. 또한 동년 4 월에는 방콕 MBK 센터에서 'At First x Kakao' 행사를 이어가며 

꾸준히 소비자들과 소통했음

Ÿ 과거 주로 필기구 등의 문구류에 국한되었던 제품군에서 벗어나, 최근 팝업에서는 슬리퍼, 인형 

등 일상생활용품을 중심으로 제품을 다양하게 선보여 새로운 소비자층을 공략했음

Zanmang Loopy (잔망루피)

Ÿ 잔망루피는 한국에서 '짤방' 캐릭터로 큰 성공을 거둔 이후 태국에서도 빠르게 인기를 얻었음

Ÿ 태국의 주요 아트 토이 유통 채널인 팝마트에서 피규어를 판매하며 아트 토이 컬렉터블 분야까지 

영역을 확장했음

Ÿ 최근에는 태국 화장품 브랜드 프라미(PRAMY)와 협업하여 한정판 패키지를 선보이는 등, 현지 

기업과의 적극적인 콜라보레이션을 통해 인지도를 높이고 시장에 깊숙이 침투하고 있음

32) 

https://kofice.or.kr/c30correspondent/c30_correspondent_02_view.asp?seq=25093&page=1&find=&search=&search2=
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태국 내 캐릭터 상품 열풍은 일부 마니아층을 넘어 10~20 대의 필수품으로 자리 잡았음. 한국 

캐릭터들은 현지화 컬렉션, K-POP 과의 결합, 그리고 유명 유통 채널 활용을 통해 성공적으로 시장을 

공략하고 있음. 다양한 국적의 캐릭터가 경쟁하는 상황 속에서도 한국 캐릭터들은 꾸준히 새로운 

제품과 마케팅으로 태국 소비자들의 마음을 사로잡으며, 앞으로도 성장을 지속할 것으로 전망됨

IV 태국 정부 정책 및 산업 지원 환경

1 SME 지원 정책 및 기업 활성화 전략33)34)

태국 정부는 국내 경제의 기반인 310 만 개 이상의 중소기업(SME)을 강화하기 위해 다양한 

지원책을 시행하고 있음. SME 는 2023 년 기준 GDP 의 35% 이상을 차지하는 중요한 경제 

주체인 만큼, 이들을 지원하는 것은 곧 태국 경제 전체의 성장을 의미함

BOI 인센티브 강화 및 실효성 분석

Ÿ 태국 투자위원회(BOI)는 치열한 시장 경쟁과 미국 무역 정책의 영향으로 인한 글로벌 무역 

긴장에 직면한 중소기업(SME)을 지원하기 위해 새로운 인센티브 조치를 승인했음. 이 정책의 

핵심 목표는 태국 기업가들이 잠재력과 효율성을 개선하도록 독려하고, 외국인 직접 투자(FDI)가 

기술 수준 향상 및 공급망의 핵심인 SME 의 경쟁력 강화에 기여하도록 유도하는 것임

Ÿ BOI 는 SME 지원을 위해 법인세 혜택을 크게 상향 조정했음. 이전에는 3 년간 투자 금액의 

최대 50% 한도 내에서 법인세가 면제되었으나, 이제는 역량 강화 및 개선 투자 금액의 최대 

100%에 해당하는 금액에 대해 5 년간 법인세 면제를 받을 수 있게 되었음

정책 집행의 도전과 개선 방향

Ÿ BOI 의 투자 촉진 프로그램은 여전히 대부분의 일반 SME 에게 정보 접근의 어려움, 복잡한 신청 

절차, 엄격한 회계 및 세금 시스템 요구 사항 등으로 인해 참여가 어렵다는 지적이 있음. 그 결과, 

2023 년 SME 의 BOI 지원하 투자액은 전체 투자 촉진 가치의 4%에 불과했음. 이에 대해 

태국개발연구원(TDRI)은 국가혁신청(NIA) 등 중간 기관과 협력하여 SME 의 기술 역량을 

배양하고, 프로젝트 신청 절차를 간소화하도록 BOI 를 지원해야 한다고 권고했음

다양한 지원책 병행 및 활용

Ÿ 정부는 또한 세수 확보 및 디지털 전환을 촉진하는 단기적 정책을 병행하고 있음. 일례로, 

2023 년 초 시행된 구매 세금 환급 제도는 6 주 만에 300 억 바트에 가까운 소비 지출을 

유도하며 내수 진작에 성공했고, 등록 SME 의 65% 이상이 전자 영수증 시스템에 참여하도록 

유도하며 디지털 전환을 촉진했음

33) 

https://www.bangkokpost.com/business/investment/3029587/investment-board-approves-new-incentives-to-s

upport-smes

34) https://tdri.or.th/en/2024/08/revamp-policies-to-boost-thai-smes/
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Ÿ 이러한 포괄적인 SME 지원 정책은 키덜트 산업에 종사하는 현지 중소기업들에게도 성장의 

기회를 제공하는 기반이 됨

2 디지털 콘텐츠 및 캐릭터 산업 연계 정책35)

태국 상업개발국(Department of Business Development, DBD)은 디지털 시대 전환에 따라 

디지털 콘텐츠 산업이 글로벌 시장에서 중요한 역할을 수행하고 있다고 판단하고, 이 분야를 키덜트 

산업과 연계하여 적극적으로 지원하고 있음

디지털 콘텐츠 산업 현황 및 성장

Ÿ 2024 년 11 월 30 일 기준으로 태국 내 디지털 콘텐츠 사업자는 총 1,071 개(등록 자본금 약 

48 억 바트)에 달하며, 이 중 애니메이션 및 캐릭터 디자이너가 299 개, 게임 제작사가 257 개를 

차지하며 산업의 주요 축을 형성하고 있음

Ÿ 외국인 투자자들은 이 분야에 총 8 억 3,300 만 바트를 투자했는데, 특히 게임 부문에 가장 많은 

4 억 2,200 만 바트, 애니메이션 및 캐릭터 부문에 2 억 7,200 만 바트가 투자되었으며, 주요 

투자국은 말레이시아, 일본, 홍콩 순이었음

캐릭터 산업과의 연계 및 정부 지원

Ÿ DBD 는 캐릭터 디자인의 중요성을 강조하며, 태국의 'Plaplatootoo'나 'Butterbear'와 같은 

현지 캐릭터들이 외국인들 사이에서도 인지도를 얻고 있어 아트 토이와 같은 상품으로 발전할 

잠재력이 높다고 평가했음. 이에 따라 태국 공공 기관들은 민간 부문과 협력하여 전시회를 

주최하는 등 태국 디지털 콘텐츠를 국제적으로 홍보하는 데 힘쓰고 있음

Ÿ DBD 는 이러한 노력이 태국 콘텐츠 창작자의 잠재력을 해외 시장에 선보이고 경제적 가치를 

높이는 데 필수적임을 밝혔음. 다만, DBD 는 콘텐츠 제작자 고용 자금 및 디지털 도구 조달을 

위한 자금 확보가 성장에 결정적인 요소임을 지적하며, 관련 분야에 대한 투자의 중요성을 

강조했음

3 디지털 채널을 통한 SME 유통 지원36)

태국 상무부는 태국인의 높은 인터넷 및 소셜 미디어 사용률을 활용하여 중소기업(SME)의 성장을 

적극적으로 지원하고 있음. 정부는 이러한 노력을 통해 2027 년까지 SME 가 국가 GDP 의 40%를 

차지하도록 하는 것을 목표로 함

태국인의 인터넷 사용률은 88%(6,300 만 명)에 달하며, 특히 4,300 만 명(인터넷 사용자의 

70%)이 TikTok 을 사용하고, 4,900 만 명(67%)이 전자상거래 플랫폼에서 거래할 정도로 디지털 

35) https://www.nationthailand.com/business/economy/40044828

36) https://en.moneyandbanking.co.th/2024/112160/
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채널이 소비의 핵심 경로로 자리 잡았음. 이에 상무부는 TikTok Shop 과 양해각서(MOU)를 

체결하고, 디지털 기술과 전자상거래 혁신을 활용해 SME 의 효율성을 높이는 정책을 추진 중임

TikTok 은 이번 협력을 통해 세 가지 주요 영역에서 SME 를 지원함. 첫째, 디지털 경제 시대의 

기회를 열어주기 위한 지역 비즈니스 지원, 둘째, TikTok Shop 플랫폼 활용 및 학습 잠재력 확대, 

셋째, 스마트 경제로의 발전을 지원하는 커뮤니티 조성임

Ÿ 특히 TikTok Shop 은 2024 년까지 약 7,000 명의 태국 SME 기업가에게 디지털 마케팅 기술 

교육을 제공할 계획임. 이 교육은 쇼핑몰 개설부터 상품 배치, 계정 보호 등 기초부터 전문적인 

판매 기술까지 포괄함. 또한, TikTok 의 핵심 강점인 콘텐츠 스토리텔링 기능을 활용하여 

SME 들이 제품의 원산지와 제조 과정을 담아 가치를 높이고 수입을 증대하도록 도움. 더불어 

제휴 마케팅 지원을 통해 마케팅 및 판매 생태계의 통합을 촉진하고 있음

  
Ⅴ 한국 기업의 진출 전략 제언

현지 소비 트렌드 및 유통 채널 공략 전략

Ÿ 한국 기업은 태국 키덜트 시장의 주요 동력이 20~40 대 밀레니얼/Z 세대의 ‘감정 소비’와 ‘셀프 

리워드’에 있음을 인지하고, 한정판 및 랜덤 박스 형태의 상품 출시를 최우선화해야 할 필요가 

있음

Ÿ 또한 태국인의 높은 TikTok 사용률 및 정부의 지원 정책을 활용하여 TikTok Shop 을 핵심 유통 

채널로 적극 공략해야 함

Ÿ 이와 함께 제품의 스토리텔링 콘텐츠를 강화하고 제휴 마케팅을 도입하며, SNS 언박싱 등 

커뮤니티 기반 소비 문화를 유도하는 마케팅에 집중해야 함

Ÿ 오프라인 진출 시에는 팝업 스토어를 '체험형 브랜드 공간'으로 기획하고, 태국 토이 

엑스포(TTE)와 같은 현지 대형 이벤트 및 Central World 같은 랜드마크와의 연계를 강화하여 

몰입적인 쇼핑 경험을 제공해야 함

현지화 및 소프트파워 연계 전략

Ÿ 단순한 캐릭터 수출을 넘어 철저한 현지화 전략이 필요함. 한국 기업은 태국 학생 교복, 전통 

의상, 두리안 등 로컬 테마를 적용한 현지화 컬렉션을 정기적으로 출시하여 태국 소비자의 

감성을 사로잡아야 함

Ÿ 나아가 태국 정부가 소프트파워의 핵심으로 육성하는 CRYBABY, Mardi 등의 태국 아트 토이 

아티스트와의 콜라보레이션을 추진하고, 현지 화장품이나 패션 기업과의 협업을 통해 시장 

침투력을 높여야 함

Ÿ 이러한 노력과 함께 태국 정부의 디지털 콘텐츠/캐릭터 산업 연계 정책 및 SME 유통 지원 

정책을 활용하여 현지 창작 및 유통 시스템에 편입되도록 노력하는 것이 유리함
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장기적인 브랜드 포지셔닝

Ÿ 장기적인 성장을 위해 한국 기업은 K-Pop 아티스트나 엔터테인먼트 IP 와의 결합을 통해 캐릭터 

상품에 '한류 프리미엄'을 더하고 기존 팬덤을 키덜트 소비층으로 흡수하는 전략을 지속해야 함

Ÿ 또한 단순한 대중 시장을 넘어 핫 토이(Hot Toys), 건프라와 같은 프리미엄 수집품 시장을 

공략하기 위해 드림 토이(Dream Toy)나 킹덤 컴(Kingdom Come)과 같은 현지 프리미엄 

유통사와 파트너십을 맺어 한국 콘텐츠 기반의 고가 피규어 및 전문 수집품 시장을 동시 

공략하는 방안을 모색해야 함

Ÿ 이는 장난감이 '투자 자산'으로 인식되는 글로벌 트렌드에 부합하며 높은 구매력을 가진 열성 

수집가들(Hardcore Collectors)의 수요를 충족시킬 것임
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