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I 태국 내 숏폼 콘텐츠 시장 현황

1 숏폼의 정의와 태국 디지털 미디어 소비 환경

'숏폼(Short-Form)’ 콘텐츠는 평균 15 초~10 분 이내의 짧은 동영상 콘텐츠를 일컫는 것으로, 주로 

60 초 이내의 짧은 동영상 위주로 구성된 콘텐츠가 주를 이룸1)

숏폼 플랫폼의 대표적인 플랫폼으로는 유튜브 쇼츠(Youtube Shorts), 인스타그램 릴스(Instagram 

Reels), 틱톡(TikTok) 등이 있으며, 태국에서도 해당 플랫폼을 중심으로 숏폼 콘텐츠 소비가 

활발하게 이뤄지고 있음

특히 태국 디지털 미디어 이용 환경은 ①모바일 중심, ②오락 중심, ③가정 기반의 소비 패턴이 

특징으로 나타남. 이러한 구조는 틱톡(TikTok), 인스타그램 릴스(Reels), 유튜브 숏츠(Shorts) 등 

숏폼 콘텐츠의 확산과 소비 증가를 뒷받침하는 주요한 배경으로 작용하고 있음

2023 년 국가통계청(NSO)과 디지털경제사회부(MDES)가 공동 발행한 「통신 이용 및 접근 행태 

조사 2023」에 따르면 대부분이 모바일을 중심으로 통신 및 인터넷 서비스를 이용하고 있는 것으로 

나타남2)

태국 국민의 95.6%가 휴대전화를 사용하고 있으며, 비사용자는 4.4%에 불과함. 특히 Gen 

Z(18~24 세)의 이용률은 98.6%로 가장 높고, 고령층(58~76 세)도 88.5% 수준으로 여전히 높은 

이용률을 보임

이용 기기의 경우 스마트폰 사용률은 98.8%로 사실상 전 국민이 스마트폰을 주요 접속 수단으로 

사용하면서 주된 디지털 기기로 자리 잡음. 그 외에도 태블릿(14.5%), 노트북(13.5%), 

데스크톱(12.5%), 스마트 TV(11.9%) 등 다양한 기기가 활용되고 있음

1) 한국콘텐츠진흥원 (2023). 숏폼 콘텐츠 확산과 OTT 업계에 미치는 영향, 글로벌 OTT 동향 분석. p.59.

2) https://www.nbtc.go.th/getattachment/062ec6a5-a0ae-4d8d-a60f-3b3f8c5bc3c5/f0z5ynnzdqlcfnyllesomyfi11  

  1501AM00000480.pdf.aspx?ext=.pdf&lang=th-TH
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인터넷 이용률 및 이용시간의 경우 전체 응답자의 94.4%가 모바일 인터넷을 이용하고 있으며, 이 

중 하루 평균 2~6 시간 이용자 비율이 약 69%로 가장 높은 것으로 조사됨

인터넷 이용 목적을 살펴보면 태국 이용자들은 ‘오락’ 목적을 최우선으로 꼽았음. 동영상 시청 및 

음악 감상 등 엔터테인먼트 용도로 인터넷을 사용하는 비율이 93.6%에 달함. 그 다음으로 

‘커뮤니케이션(90.1%)’, ‘뉴스 및 정보 탐색(82.0%)’, ‘온라인 금융거래(72.0%)’ 순으로 나타남 

이용 장소의 경우 인터넷 이용자의 74.2%가 ‘가정 내 Wi-Fi’를 주요 이용장소로 사용하고 있으며, 

공공 Wi-Fi 이용 비율은 17.1%, 직장 내 Wi-Fi 이용은 8.7% 수준으로 나타남. 이는 태국 내 

디지털 콘텐츠 소비가 가정 기반의 개인적 여가 활동으로 정착하고 있음을 보여줌

(1) 세대별 특징 이용 양상

높은 스마트폰 이용률과 여가 중심의 이용 행태는 짧은 길이의 영상으로 즉각적인 재미를 주는 숏폼 

콘텐츠가 태국에서 큰 호응을 얻을 수 있는 배경이라 볼 수 있음

특히 18 세-24 세의 이용자에게서 영상 시청·SNS 중심의 오락적 이용 경향이 두드러짐. 젊은 

세대일수록 통화보다 데이터 이용 비중이 높아 저렴한 모바일 데이터 요금제(월 201–400 밧 구간이 

최다 이용)와 맞물려 동영상 중심의 콘텐츠 소비가 확산되는 기반이 되고 있음

태국인의 일평균 인터넷 사용 시간은 2022 년 기준 7 시간 4 분으로 집계되었으며 2024 년에는 약 

9 시간 20 분까지 증가했다는 조사가 있음.3) 밀레니얼 세대(Gen Y)는 일평균 9 시간에 육박하는 

인터넷 이용으로 가장 활발하며, Z 세대(18–24 세) 역시 다른 세대보다 모바일 데이터 사용량이 

높아 새로운 플랫폼이나 챌린지 콘텐츠의 확산 속도가 빠른 특징을 보임

한편 콘텐츠 제작 측면에서도 영상 중심의 이용 양상이 두드러짐. 태국 인터넷 이용자 

생성콘텐츠(UGC) 중 가장 흔한 형태가 영상/클립 제작(49.85%)으로 절반에 달했으며, 라이브 

방송(36.77%)이나 팟캐스트(8.98%)보다 월등히 높게 나타났음. 일반 이용자층에서도 숏폼 영상 

제작이 활발하여 숏폼 콘텐츠의 공급 기반이 탄탄함을 의미함

(2) 전자상거래 및 결제 인프라

이와 더불어 태국의 전자상거래 및 결제 인프라 역시 숏폼 콘텐츠의 소비 확산을 뒷받침하는 또 

다른 축으로 작용함. PromptPay 기반 실시간 이체와 QR 결제의 일상화로 온라인 구매가 

용이해졌으며, 2024 년 4 월 기준 태국의 전자지급 건수는 하루 평균 6,030 만 건에 이름

높은 스마트폰 보급률, 오락 중심의 이용 행태, 그리고 원활한 결제 환경이 결합되면서 숏폼 콘텐츠 

시청에서 상품 구매로 이어지는 구조가 자연스럽게 작동할 수 있는 환경이 마련되어 있음

종합하면, 태국은 스마트폰 확산과 오락 중심 소비, 편리한 결제 환경이 결합된 디지털 생태계를 

바탕으로 숏폼 콘텐츠의 시청이 곧 소비로 전환되기 쉬운 시장으로 평가됨

3) https://www.nationthailand.com/business/tech/40042752
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2 태국 내 주요 숏폼 플랫폼

태국의 숏폼 콘텐츠 시장은 틱톡(TikTok), 인스타그램과 페이스북 릴스(Reels), 유튜브 

쇼츠(Shorts) 등이 주요 플랫폼으로 자리잡고 있음. 이들 플랫폼은 15~60 초 내외의 세로형 영상, 

방대한 음원과 효과음 라이브러리, 해시태그 챌린지, 인앱 커머스 기능과 크리에이터 수익화 체계 

등 공통된 구조를 갖추고 있으며, 태국의 사용자층은 이러한 글로벌 숏폼 포맷을 빠르게 수용함

태국의 숏폼 플랫폼은 각기 강점을 살려 다양한 사용자층을 확보하고 있음. 틱톡이 Z 세대 중심의 

바이럴 문화를 선도하고 있다면, 릴스는 SNS 기반의 폭넓은 이용자층을 숏폼으로 연결함. 쇼츠는 

방대한 유튜브 콘텐츠 라이브러리를 숏폼 형태로 다시 활용하는 양상을 보임

(1) 틱톡(TikTok)

틱톡은 태국에서 가장 두드러진 숏폼 플랫폼으로 2023 년 초 기준 태국의 틱톡 월간 이용률은 약 

80%에 달해 전 세계에서 손꼽히는 수준이며, 2025 년에 태국은 틱톡 사용 비중이 아시아 1 위, 

글로벌 2 위 국가로 발표됨4)

틱톡의 폭발적 인기 배경으로는 유머러스하고 재미있는 밈(meme) 콘텐츠를 선호하는 태국 이용자 

성향이 꼽히며, 코로나 19 팬데믹 시기 동안 숏폼 소비가 급증한 영향도 있음

틱톡은 앱 내에서 상품을 보고 바로 구매까지 이어지는 소셜커머스 앱으로도 이용됨, 쇼피(Shopee), 

라자다(Lazada) 등 기존 이커머스와 더불어 틱톡이 신흥 커머스 채널로 부상하고 있음5)

 

ㅣ사진 1ㅣ 태국 틱톡 이용자 현황

(2) 메타의 릴스(Reels)

메타의 릴스(Reels)는 인스타그램과 페이스북의 방대한 이용자 기반을 바탕으로 태국 시장에 

안착함. 태국은 페이스북의 이용자가 전체 인터넷 사용자의 90% 이상에 달하고, LINE 메신저와 

4) https://www.nationthailand.com/business/economy/40053853

5) https://www.nationthailand.com/business/tech/40042752
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페이스북은 더불어 가장 널리 쓰이는 소셜 플랫폼임.6) 인스타그램 이용률도 60%를 상회하며 젊은 

층을 중심으로 인기가 있음

메타는 2022 년부터 페이스북과 인스타그램에 릴스 기능을 도입해 태국 이용자들은 별도 앱 설치 

없이 숏폼 영상을 이용할 수 있음. 릴스는 메타 생태계에 익숙한 사용자들에게 일상생활 공유부터 

브랜드 광고까지 폭넓은 콘텐츠를 소비함

페이스북은 중장년층 사용자층까지 숏폼 콘텐츠를 노출시키고 있는 반면, 틱톡은 젊은 층 위주로 

형성된 시장을 메타 플랫폼의 전 연령대로 확산시키는 역할을 하고 있음

ㅣ사진 2ㅣ 태국 페이스북 이용자 및 광고 도달 잠재 그래프

(3) 유튜브 쇼츠(Shorts)

유튜브의 쇼츠(Shorts)는 세계 최대 동영상 플랫폼인 유튜브의 태국 장악력을 바탕으로 성장하고 

있음. 유튜브는 태국에서 사용자 규모와 이용 시간 모두 최상위를 차지하는 플랫폼으로 2025 년 

기준 태국 인터넷 이용자의 72.8%가 유튜브로 접속하였으며, 평균 월간 이용시간도 42 시간 

14 분으로 모든 소셜미디어 중 가장 높음7)

거대한 유튜브 플랫폼에 숏폼 기능을 더한 것이 쇼츠임. 2021 년 도입 이후 태국의 유튜브 

크리에이터들과 미디어 기업들이 쇼츠를 적극 활용하여 긴 영상의 하이라이트나 짧은 웃긴 영상 

등을 공유하고 있음. 쇼츠는 유튜브 메인 화면과 통합되어 노출되기 때문에 기존 유튜브 

사용자층에게 자연스럽게 스며들었고, 틱톡 스타일의 세로형 숏폼 트렌드에 익숙하지 않은 계층까지 

포괄하는 효과를 가져옴

6) https://www.meltwater.com/en/blog/social-media-statistics-thailand

7) https://www.meltwater.com/en/blog/social-media-statistics-thailand
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유튜브 역시 쇼츠 크리에이터에 대한 수익 공유 정책을 도입하는 등 틱톡과 경쟁적으로 창작자 

생태계를 지원하고 있어 태국 내 숏폼 콘텐츠 경쟁이 심화되고 있음

II 태국 내 숏폼 콘텐츠 트렌드 현황

태국은 모바일을 기반으로 숏폼 콘텐츠 소비가 폭발적으로 성장하고 있음. 높은 스마트폰 이용률을 

기반으로 세로형 영상 시청에 최적화된 구조를 갖추고 있으며, 이러한 기술적 기반은 틱톡(TikTok) 

등을 중심으로 한 숏폼 플랫폼 확산의 핵심 요인으로 작용하고 있음

인터넷 이용자의 93.6%가 온라인 활동 목적 1 위로 ‘오락(영상·음악 등)’을 선택할 만큼 오락과 

엔터테인먼트 관련 영상 수요가 높음

숏폼은 15~60 초 분량의 세로형 영상과 경쾌한 배경음과 자막 구성을 특징으로 하며, 시청자의 

즉각적 몰입과 참여를 유도함. 특히 Gen Z(18~24 세) 세대는 데이터 중심 이용 성향이 강해 새로운 

챌린지나 밈(Meme)을 가장 빠르게 확산시키는 주체로 부상하고 있음. 짧고 강렬한 자극을 

제공하는 숏폼 영상은 태국인의 일상 오락 소비 전반에 깊이 침투하고 있음 

태국은 일반 이용자가 직접 생산하는 숏폼 콘텐츠(UGC: User Generated Content)의 저변이 

매우 넓은 국가임. 국가통계청(NSO)과 디지털경제사회부(MDES)가 공동 발행한 「통신 이용 및 

접근 행태 조사 2023」에 따르면 온라인 콘텐츠 창작 활동 중 가장 흔한 형식은 

‘영상/클립’(49.85%)으로 절반에 달하며, 국민 절반 가량이 영상 제작 경험을 갖고 있을 정도로 

콘텐츠 공급 기반이 폭넓게 형성되어 있음

이러한 활발한 이용자 참여를 바탕으로 틱톡(TikTok), 인스타그램 릴스(Reels), 유튜브 

쇼츠(Shorts) 등 주요 플랫폼에는 신선한 로컬 영상이 지속적으로 유입되고 있음

태국의 숏폼 트렌드는 특히 현지 문화·축제와 결합된 ‘로컬 챌린지형 캠페인’이 빠르게 확산되는 

특징을 보임. 2024 년 송끄란(Songkran) 축제 기간에는 태국관광청(TAT)이 틱톡 태국과 협력하여 

‘#HappySongkranTrip’ 등의 해시태그 캠페인을 진행하였으며, 참여자에게 총상금 50 만 바트 

이상의 보상이 제공됨.8) 국내외 이용자들이 직접 축제 현장을 촬영·공유하는 참여형 숏폼 챌린지를 

통해 전통문화 프로모션과 숏폼 플랫폼 바이럴을 결합한 대표 사례로 평가됨. 이처럼 태국의 숏폼 

생태계는 현지 문화행사와 실시간 참여가 결합된 형태가 등장함

크리에이터 산업의 전문화도 급속히 진전되고 있음. 틱톡커·릴스 제작자 등 영향력 있는 개인 

크리에이터가 다수 등장하며, 브랜드 협업 및 인앱 수익화 프로그램을 통해 상업적 영향력을 확대하고 

있음. 특히 2025 년 기준 인스타그램 이용 시간의 약 42%가 릴스 시청에 소요되고 있디9)는 점에서 

볼 때 플랫폼 내 영상 비중 증가는 크리에이터의 등장과 지속적인 성장의 기반이 됨

8) https://www.nationthailand.com/blogs/thailand/tourism/40037050

9) https://hashmeta.com/blog/social-media-landscape-thailand-2025-key-stats-platforms
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III 숏폼이 다른 콘텐츠에 미치는 영향 및 사례

1 웹툰·전자 출판

숏폼의 부상은 태국의 디지털 출판 및 웹툰 산업에도 새로운 마케팅 경로를 제공하고 있음. 태국 

디지털 콘텐츠 산업 규모는 2023 년 약 442 억 바트로 집계되었는데, 여기에는 게임·애니메이션· 

캐릭터·전자책(e-book) 등이 포함됨.10) 이 중 전자출판(e-book) 부문의 시장가치는 39.71 억 

바트(한화 약 1,400 억 원) 수준으로 전년 대비 7% 성장한 것으로 나타남11)

공식 통계에서는 웹툰이 별도 항목으로 분류되지 않았지만, 대부분의 웹툰이 온라인 플랫폼을 통해 

스마트폰 이용자를 중심으로 소비, 유통되는 점을 감안하면 숏폼이 이 분야에 미치는 영향력을 

간접적으로 추정할 수 있음

Kakao Webtoon Thailand – ‘Love Destiny’ 해시태그 챌린지를 통한 IP 홍보

Ÿ 2023 년 Kakao Webtoon Thailand 는 태국에서 인기 드라마 IP 를 웹툰으로 각색한 신작 

<Love Destiny> 출시와 함께 틱톡에서 브랜드 해시태그 챌린지(Branded Hashtag 

Challenge)를 전개함

Ÿ 이 캠페인 참여자들은 드라마 명장면 또는 웹툰 속 대사를 패러디한 짧은 영상 클립을 

제작했으며, 이를 통해 웹툰 IP 에 대한 인지도와 플랫폼 유입이 동시에 확대되었음12)

Ÿ 해당 사례는 숏폼 UGC 기반 참여 캠페인이 스토리 콘텐츠 홍보 및 IP 확장에 효과적으로 작용할 

수 있음을 보여주는 대표적 사례로 평가됨. 특히 숏폼과 웹툰 플랫폼의 결합은 짧은 영상을 통한 

몰입적 콘텐츠 소비 경향과 서사형 콘텐츠 홍보 방식이 결합된 새로운 형태로 볼 수 있음. 또한 

숏폼이 웹툰·전자책 시장에서 신작 노출과 구매로의 전환을 매개할 수 있는 매체로 기능할 수 

있을 것으로 보임

     ㅣ사진 3ㅣ 카카오웹툰 ‘Love Destiny’ 틱톡 챌린지 총 시청

10) https://www.ryt9.com/en/prg/278165#:~:text=Dr,for%20the%20second%20consecutive%20year
11) https://www.ryt9.com/en/prg/278165#:~:text=The%20e,continuous%20growth%20in%20content%20consumption

12) https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/kakao-webtoon-thailand-758?utm_source=chatgpt.com
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ㅣ사진 4ㅣ 카카오웹툰 ‘Love Destiny’ 명장면 및 대사 챌린지

 

2 음악

태국의 음악 산업 역시 숏폼을 통해 새로운 활로를 찾고 있음. 태국 내 인터넷 이용자의 93.6%가 

오락 목적으로 인터넷을 활용하는 만큼 틱톡과 같은 숏폼 앱은 신곡이나 OST 를 홍보하고 

유행시키는 주요 채널이 되고 있음. 짧은 영상에 어울리는 훅송(hook song)이나 댄스 챌린지 

음악이 틱톡을 통해 인기를 얻으면 곧바로 스트리밍 차트 상승과 밈 확산으로 이어지는 패턴이 

자리잡음

TikTok Awards Thailand 2025 – 숏폼 음악 IP 유통의 전환점

Ÿ 2025 년 9 월에 개최된 TikTok Awards Thailand 2025 는 태국의 숏폼 콘텐츠 생태계에서 

음악·크리에이터·브랜드가 융합되는 연례 시상식으로 자리매김하고 있음.13) 이 행사는 플랫폼이 

음악 아티스트, 댄스 동영상, 크리에이터 리믹스 등을 포함한 콘텐츠 유통 허브로 기능할 수 

있다는 가능성을 보여줌

Ÿ 태국 현지 마케팅 미디어 Marketing Oops! 보도에 따르면 행사에는 인기 아티스트와 틱톡 

크리에이터들이 후보로 올라 공동 참여했고 행사 이후 관련 콘텐츠가 플랫폼 내에서 활발히 

리믹스·공유됨14)

Ÿ 단순히 음악을 듣고 즐기는 방식을 넘어, 그 음악을 기반으로 한 숏폼 리액션 및 참여형 콘텐츠 

재유통 구조가 태국 내에서도 본격화되고 있음을 보여줌

13) https://x.com/TikTokTH/status/1981586606290305158

14) https://www.marketingoops.com/pr-news/tiktok-awards-2025/?utm_source=chatgpt.com
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     ㅣ사진 5ㅣ TikTok Awards Thailand 2025

‘틱톡 히트’ 플레이리스트 – 숏폼과 스트리밍 음악앱을 통한 유통

Ÿ 태국 내에서는 음원 플랫폼과 숏폼 콘텐츠 플랫폼 간의 연계를 통해 음원이 확산되는 현상이 

뚜렷하게 나타나고 있음. TikTok 에서 이용자들이 특정 음악을 숏폼 영상 배경음악으로 활용하면 

이 트랙이 곧바로 Spotify 등 스트리밍 플랫폼에서도 ‘틱톡 연관 음악(Thai TikTok Hits)’ 

플레이리스트로 제공됨. 실제로 Spotify 지원 페이지는 TikTok–Spotify 간 연계 기능을 통해 

틱톡 영상에서 이용된 곡을 클릭하여 Spotify 로 바로 이동할 수 있다”고 공식 안내하고 있음15) 

Ÿ Spotify Thailand 에서는 ‘TikTok Hits’ 또는 ‘Tiktok Thailand Top Hits’ 등의 틱톡 기반 음악 

플레이리스트가 있으며, 이는 틱톡에서 유행 조짐을 보이거나 이미 바이럴된 곡들을 선별하여 

스트리밍 플랫폼으로의 소비로 이어지도록 하는 경로로 활용하고 있음16)

Ÿ 숏폼에서의 즉각적 노출이 스트리밍 플랫폼으로의 지속적인 청취로 이어지는 음악 유통으로 

이어질 수 있음. 즉 숏폼 플랫폼이 음악의 발견이라는 단계의 역할을 한다면 스트리밍 플랫폼이 

그 다음 단계인 지속적인 청취를 담당하는 구조로 전환되고 있음. 이에 따라 음악 산업의 홍보 

및 유통 전략은 숏폼에서 스트리밍의 방향으로 달라질 것으로 보임 

15) https://support.spotify.com/cz/article/tiktok-and-spotify/?utm_source=chatgpt.com

16) https://open.spotify.com/playlist/45Q06Z2SfBxNSxJQbTJQLR?utm_source=chatgpt.com
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ㅣ사진 6ㅣ 틱톡과 스포티파이 음악 공유 기능

ㅣ사진 7ㅣ 스포티파이 플레이리스트 화면 ‘TikTok Thailand Top Thai TikTok Songs’

3 드라마 및 예능

드라마와 예능 콘텐츠는 숏폼과의 시너지가 비교적 일찍부터 주목받은 영역임. 태국 방송사들과 

OTT 플랫폼들은 공식 채널을 통해 드라마 예고편, 하이라이트, 메이킹필름 등을 1 분 내외 클립으로 

편집하여 SNS 를 통해 홍보해 왔음. 이러한 숏폼 클립은 본편 시청을 유도하는 티저 광고 역할을 

하며, 특히 젊은 층의 관심을 끌어모으는 수단이 되고 있음

GMM TV 와 같은 태국의 인기 드라마 제작사는 틱톡 공식 계정에 자사 드라마의 로맨틱 장면이나 

배우 NG 모음 등을 올려 수백만 뷰를 기록하고, 댓글을 통한 팬 소통을 활발히 전개함

이러한 짧은 영상이 바이럴을 통해 해외 시청자들에게까지 콘텐츠가 퍼지면서, 태국 BL 드라마나 

로맨스물이 국제적 팬덤을 얻는 데에도 숏폼이 역할을 했다고 볼 수 있음

How to Make Millions Before Grandma Dies — 감정 서사와 숏폼 반응의 결합

Ÿ 2024 년 개봉한 태국 영화 「How to Make Millions Before Grandma Dies」는 청년과 병든 

할머니 간의 돌봄과 유산을 둘러싼 이야기로 작품은 태국 최초로 제 97 회 아카데미 

국제장편영화상(International Feature Film) 예비후보에 선정되었으며 태국 및 동남아시아에서 

큰 호응을 얻음.17) 당시 영화관 흥행과 함께 숏폼을 통한 홍보가 두드러짐

17) 

https://www.straitstimes.com/life/entertainment/thai-film-how-to-make-millions-before-grandma-dies-makes-

best-international-feature-oscar-shortlist?utm_source=chatgpt.com
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Ÿ 관람 후 자신이 울었다는 반응을 틱톡과 인스타그램 등에 공유하는 사용자 영상이 확산하면서 

“눈물 인증 리액션 영상(tear-reaction clips)”이라는 숏폼 트렌드를 만들어냄18)

Ÿ 해당 영화는 단순한 흥행을 넘어서 숏폼 리액션 영상과 팬 제작 콘텐츠가 관람 경험 이후로 

확장되는 콘텐츠 소비→참여형 재생산 구조를 보여주는 사례로 평가됨

ㅣ사진 8ㅣ 틱톡을 통해 확산된 리액션 영상19)

    

       ㅣ사진 9ㅣ 싱가포르 관객이 영화 관람 후 틱톡에 올린 리액션 영상

국민 아기하마 ‘무댕(Moo Deng)’ — 숏폼을 통한 동물 콘텐츠

Ÿ 2024 년 7 월 태국 촌부리의 카오끄여오 오픈 동물원(Khao Kheow Open Zoo)에서 태어난 

아기 하마 ‘무댕(Moo Deng)’은 2024 년 하반기 태국에서 숏폼을 통해 가장 화제가 된 동물로, 

18) https://www.theguardian.com/film/2024/dec/29/how-to-make-millions-before-grandma-dies-review-tear- 

jerking-oscar-contender-from-thailand?utm_source=chatgpt.com

19) 

https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/how-make-millions-grandma-dies-thai-film-tiktok-trend-391421
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동물원 측이 공개한 사진과 영상이 SNS 에서 빠르게 확산되었음. 특히 틱톡과 인스타그램 등 

숏폼 플랫폼을 중심으로 세계적으로 화제를 모았음20)

Ÿ 무댕의 인기로 동물원 방문객이 평소의 두 배 수준으로 증가함. Thai PBS 에 따르면 “무댕이 

태국인의 마음을 사로잡았다”라고 전하며 전국민적 관심을 보도함.21) 이어 팬들이 무댕의 

이미지를 활용한 굿즈와 상품을 제작 및 소비하는 흐름을 보임22)

Ÿ 이러한 무댕의 인기를 “일본식 귀여움(Kawaii)과 태국 특유의 큐트 문화가 결합된 현상”으로 

보았으며, 일부 현지 브랜드들이 무댕의 이미지를 활용한 협업 마케팅을 진행하고 상표 등록 

절차를 추진함. 동물원 측은 이러한 인지도 상승에 대응해 공식 로고와 캐릭터 보호를 위한 상표 

출원 절차를 진행 중이라고 밝힘23)

Ÿ 지역 동물원의 동물 관련 콘텐츠가 SNS 숏폼을 매개로 세계적 주목을 받는 과정을 보여주는 

사례임. 단순히 ‘귀여운 동물 영상’의 일시적 유행을 넘어 숏폼을 포함한 개인 제작 콘텐츠가 

동력이 되었음. 관람객 증가 → 팬아트·굿즈 생산 → 브랜드 협업으로 이어짐

ㅣ사진 10ㅣ 틱톡을 통해 인기를 얻은 아가하마 무댕24)

20) 

https://www.theguardian.com/world/2024/sep/13/moo-deng-hippo-tiktok-khao-kheow-open-zoo-thailand-viral
21) https://www.thaipbsworld.com/moo-deng-the-hippo-captures-thais-hearts

22) 

https://people.com/baby-pygmy-hippo-moo-deng-doubles-thailand-zoo-visitors-8712177?utm_source=chatgpt.com
23) https://www.vogue.com/article/moo-deng-is-the-moment?utm_source=chatgpt.com

24) https://www.youtube.com/watch?v=QcEoL39-IV4
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IV 숏폼을 기반으로 한 한국 콘텐츠 교류 사례

1 숏폼을 통한 한-태 콘텐츠 교류

숏폼을 통한 한류 콘텐츠 소비와 확산이 이미 일상화되어 있음. 태국은 동남아시아에서 한국 

드라마·K-팝 소비가 가장 활발한 국가 중 하나이며, 이러한 인기를 견인하는 핵심 채널이 바로 숏폼 

플랫폼임

실제로 틱톡과 칸타(Kantar)의 조사에 따르면 태국, 인도네시아, 베트남의 틱톡 이용자 중 약 

31%가 매일 K-팝 관련 콘텐츠를 소비하며, 비이용자에 비해 한국 문화콘텐츠에 대한 지출이 높은 

것으로 나타났음.25) 이는 숏폼 플랫폼이 단순히 콘텐츠를 노출하는 채널을 넘어 한류 콘텐츠 소비의 

일상적 접점으로 기능하고 있음을 시사함

ㅣ사진 11ㅣ 틱톡을 통한 K-컬처의 확산26)

에뛰드하우스 (Etude House Thailand) – 틱톡 숏폼 광고 및 크리에이터 협업 캠페인

Ÿ 한국 뷰티 브랜드 에뛰드하우스 태국 법인은 TikTok for Business 공식 광고 상품(Ads 

Manager) 과 현지 크리에이터 협업을 결합한 숏폼 기반 마케팅 캠페인을 운영함

Ÿ 캠페인은 약 15 초 내외의 틱톡 숏폼 광고를 중심으로, 현지 인플루언서들이 자사 제품을 활용한 

메이크업 튜토리얼·리액션 영상 등을 제작하도록 하여 자연스러운 참여형 브랜드 콘텐츠(UGC) 

를 유도함

Ÿ TikTok for Business 공식 자료에 따르면 해당 캠페인은 브랜드 인지도 상승과 함께 광고 

효과를 보았으며, 숏폼 피드에서 소비자의 발견→참여→구매로 이어짐27)

25) https://www.straitstimes.com/life/entertainment/more-south-east-asians-are-debuting-as-k-pop-idols-wh  

ats-driving-this-trend
26) https://www.thinkwithniche.com/amp/news/tiktok-projects-doubling-global-spending-on-k-culture-to-dolla  

r-143-billion-by-2030

27) https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/etude-house-thailand-192?utm_sourc e=chatgpt.com
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ㅣ사진 12ㅣ K-뷰티 에뛰드 하우스 틱톡 홍보 통계 및 숏폼 홍보 마케팅28)

한국 인디 밴드 Wave to Earth - 숏폼을 통한 K-뮤직 확장 사례

Ÿ B 한국의 인디 밴드 Wave to Earth 는 숏폼 플랫폼, 특히 태국에서의 TikTok 바이럴을 통해 

주목 받았으며, “Seasons”라는 곡이 태국을 포함한 동남아시아에서 조회수 및 게시물 확산을 

기록한 사례로 보도됨29)

Ÿ 숏폼을 통해 노래가 태국 이용자들에게 유행하면서 현지 젊은층의 폭발적 관심을 얻었고, 이를 

계기로 글로벌 스트리밍 플랫폼에서 주목받기 시작함. 이들은 이후 태국을 포함한 아시아 지역 

투어를 개최하며 국제적 인지도를 확보한 것30)

Ÿ 이 사례는 숏폼 기반 노출 → 팬 관심 확장 → 현지 활동(투어)으로 이어지는 한류 콘텐츠 유통 

및 팬덤 확장의 흐름을 보여줌

28) https://x.com/etude_th/status/1927379720796094515
29) https://koreajoongangdaily.joins.com/news/2023-12-14/entertainment/musicPerformance/Korean-band-Wa 

ve-to-Earth-does-just-that-as-fans-overseas-flock-to-tour-shows/1934618?utm_source=chatgpt.com

30) https://www.bangkokpost.com/life/arts-and-entertainment/2749101/korean-indie-rock-band-set-for-two-l 

ocal-gigs?utm_source=chatgpt.com
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      ㅣ사진 13ㅣ 한국 인디밴드 Wave to Earth 방콕 콘서트

  
Ⅴ 결론: 요약 및 시사점

태국 숏폼 콘텐츠 시장의 특징

Ÿ 태국 숏폼 콘텐츠 시장은 스마트폰 보급률 상승, 오락 지향 이용행태, 디지털 결제 인프라 

구축이라는 세 가지 요소가 맞물려 폭발적 성장 궤도를 그려왔음. 이용자 측면에서 짧은 영상에 

대한 선호도와 참여도가 매우 높아 숏폼 플랫폼이 상당히 높은 수준임

Ÿ 창작자 측면에서도 UGC 영상 생산이 활발하여 풍부한 콘텐츠 풀을 형성하고 있음. 숏폼은 

단순한 유행을 넘어 미디어 소비와 생산의 주류 형식으로 부상했고, 타 콘텐츠 산업과 

상호작용하며 새로운 부가가치를 창출하고 있음

Ÿ 웹툰·전자출판 분야에서 숏폼 티저로 독자를 끌어들이는 디지털 마케팅 통로가 되고 있으며, 

음악 분야에서는 틱톡에서 출발한 히트곡이 차트를 좌우하는 등 프로모션의 기능을 함. 드라마와 

예능 분야에서도 숏폼을 통해 팬덤을 중심으로 한 2 차 확산이 일어나고 있음. 나아가 한국과 

태국의 문화콘텐츠가 숏폼을 통해 국경을 넘어 상호 교류되는 사례들도 나타남

시사점

Ÿ 앞선 사례로 미루어 볼 때 태국은 모바일 친화적, 오락 중심 이용환경을 바탕으로 숏폼에 대한 

수용도가 매우 큰 시장임. 숏폼 콘텐츠를 통해 강한 몰입을 이끌어내고 구매 등의 행동 전환을 

유도하는 숏폼 비즈니스 형태가 안착하기 유리한 조건을 갖추고 있음. 따라서 기업에게 태국의 

숏폼 플랫폼은 마케팅에서 판매까지 이어지는 통합 채널로서 매력이 큼
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Ÿ 숏폼의 영향력이 커짐에 따라 전통 콘텐츠 산업에도 변화와 도전이 나타나고 있음. 웹툰이나 

음악, 드라마 제작자는 숏폼을 활용한 전략 고민해야 하는 상황임. 짧은 영상부터 하이라이트 

영상 편집, 챌린지용 포인트 안무, 밈 소재 등을 기획 단계부터 염두에 두는 추세가 뚜렷함. 이는 

곧 콘텐츠 제작 방식의 변화이자 홍보 방식의 전환을 의미함

Ÿ 다만 이 과정에서 저작권 등의 이슈도 제기되고 있어 권리 관리와 수익 배분에 대한 업계와 

창작자 등을 고려한 다각도의 협의가 필요함. 태국 정부도 디지털 플랫폼 사업 규제나 

개인정보보호법(PDPA) 등을 통해 플랫폼 운영과 데이터 활용을 감독하고 있어 플랫폼 사업자와 

크리에이터들은 관련 법규 준수에도 유의해야 함

Ÿ 숏폼을 기반으로 한 문화교류와 진출 기회가 확대되고 있음. 태국은 한류의 주요 소비국이자 

동남아 콘텐츠 허브로서 숏폼을 통해 한국과 태국 간 쌍방향 콘텐츠 교류를 활발히 이어가는 

중임. 태국의 숏폼 트렌드와 문화 코드를 면밀히 연구해 현지화된 콘텐츠 전략을 펼치는 것이 

필요하며 태국의 인기 숏폼 크리에이터와 협업하여 듀엣, 챌린지 등을 진행하는 방식으로 현지 

팬층을 확보하는 노력이 효과적일 것으로 보임

Ÿ 종합하면 태국 숏폼 콘텐츠 현황은 급속한 성장과 더불어 다방면에 걸친 파급효과를 나타내고 

있음. 태국에서도 숏폼이 콘텐츠 생산과 소비의 주된 형색으로 자리매김함에 따라 국내외 콘텐츠 

간 경계를 허물며 디지털 시대 문화교류의 핵심 매개로 기능할 것으로 보임. 이에 따라 콘텐츠 

공급자, 플랫폼 운영자 등은 숏폼 트렌드에 주목하고 전략적 대응을 계속해 나가는 것이 중요함
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