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1 태국 패션시장 규모 
 

전체 패션시장 규모 및 성장률1)

Ÿ 글로벌 데이터 플랫폼 스태티스타(Statista)에 따르면, 2025 년 태국 패션시장의 매출액은 약 

31 억 6,000 만 달러에 이를 것으로 전망됨

Ÿ 태국 패션시장은 2025 년부터 2030 년까지 연평균 성장률 2.40%를 기록하여, 2030 년에는 약 

35 억 6,000 만 달러의 시장 규모에 도달할 것으로 예상됨

Ÿ 의류, 액세서리, 신발 시장이 강력한 성장세를 보이며, 그중에서도 의류 부문이 시장의 성장을 

주도하고 있음

ㅣ표 1ㅣ 연도별 태국 패션시장 매출액 추이 및 전망 (출처: 스태티스타)

1) https://www.statista.com/outlook/emo/fashion/thailand
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Ÿ 의류(Apparel)는 태국 패션시장 내에서 가장 큰 비중을 차지하며 시장 성장을 주도하고 있음. 

2022 년 이후의 예측 데이터를 보면 의류 시장의 절대적인 규모가 지속적으로 확대되는 것을 

알 수 있음

Ÿ 신발(Footwear)은 세 품목 중 가장 아래에 위치하며 꾸준히 일정한 규모를 유지하고 있음. 전체 

시장에서 차지하는 비중은 상대적으로 줄어들고 있지만, 절대적인 가치는 지속적으로 증가하고 

있음

Ÿ 액세서리(Accessories)는 세 품목 중 가장 작은 규모를 보이지만, 꾸준한 성장을 통해 전체 시장 

가치에 기여하고 있음

부문별 시장 규모 및 성장률 

Ÿ 의류(Apparel)2)

‥ 2025 년 태국 의류시장의 매출액은 약 18 억 9,000 만 달러에 이를 것으로 예상됨

‥ 이 시장은 2025 년부터 2030 년까지 연평균 성장률 3.25%를 기록하여, 2030 년에는 약 

22 억 1,000 만 달러의 시장 규모에 도달할 것으로 전망됨

‥ 여성 의류(Women's Apparel)가 시장 성장의 가장 큰 동력임. 초기에는 남성 의류와 비슷한 

비중이었으나, 시간이 지나면서 그 비중이 점차 커지며 시장 전체를 견인하고 있음

ㅣ표 2ㅣ 연도별 태국 의류시장 매출액 추이 및 전망 (출처: 스태티스타)

Ÿ 신발(Footwear)3)

‥ 2025 년 태국 신발시장의 매출액은 약 9 억 7,939 만 달러에 이를 것으로 예상됨

‥ 이 시장은 2025 년부터 2030 년까지 연평균 성장률 0.13%를 기록하여, 2030 년에는 약 

9 억 8,591 만 달러의 시장 규모에 도달할 것으로 전망됨

2) https://www.statista.com/outlook/emo/fashion/apparel/thailand

3) https://www.statista.com/outlook/emo/fashion/footwear/thailand
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‥ 다만, 2017 년부터 2024 년까지의 급격한 성장에 비해, 2025 년을 기점으로 전체적인 

성장률이 다소 완화될 것으로 예측됨

‥ 샌들(Sandals)이 가장 큰 비중을 차지하고 있으며, 꾸준히 성장하며 시장 전체의 성장에 

가장 크게 기여하고 있음

‥ 부츠(Boots)는 샌들 다음으로 큰 비중을 차지하며 꾸준히 성장하는 모습을 보이고 있음

‥ 스니커즈(Sneakers)는 아직 규모가 작지만, 지속적으로 성장하며 미래 성장 가능성을 

보여주고 있음

ㅣ표 3ㅣ 연도별 태국 신발시장 매출액 추이 및 전망 (출처: 스태티스타)

Ÿ 액세서리4)

‥ 2025 년 태국 액세서리 시장의 매출액은 약 2 억 9,478 만 달러에 이를 것으로 예상됨

‥ 이 시장은 2025 년부터 2030 년까지 연평균 성장률 4.00%를 기록하여, 2030 년에는 약 

3 억 5,868 만 달러의 시장 규모에 도달할 것으로 전망됨

‥ 이 시장의 성장은 여행 가방 및 가방(Luggage & Bags) 부문이 주도하고 있으며, 2022 년 

이후의 예측 데이터를 보면 이 부문의 규모가 가장 크게 확대되고 있음

‥ 시계 및 보석(Watches & Jewelry) 부문도 꾸준히 성장하지만, 여행 가방 및 가방 부문에 

비해 그 비중이 상대적으로 적음. 그러나 두 부문 모두 안정적인 성장세를 보이며 전체 시장 

규모를 키우고 있음

4) https://www.statista.com/outlook/emo/fashion/accessories/thailand
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ㅣ표 4ㅣ 연도별 태국 액세서리 시장 매출액 추이 및 전망 (출처: 스태티스타)

2 태국 패션시장 환경 

1. 급변하는 소비자 트렌드5)

젊은 소비층의 부상

Ÿ 젊은 소비자들이 명품 소비와 태도의 변화를 주도하며 시장에 새로운 경쟁 환경을 조성하고 있음

지속가능성 중시

Ÿ 명품 소비자들 대부분이 지속가능성에 큰 관심을 보이며, 사회적 책임을 다하는 브랜드를 

선호하는 경향이 뚜렷함. 특히, 안경, 쥬얼리, 가죽 제품 등에서 지속가능한 프리미엄 제품에 

대한 관심이 높아지고 있음

소셜 미디어의 영향력 확대

Ÿ 태국 소비자들은 제품 구매 전 소셜 미디어를 통해 새로운 제품을 탐색함. 명품 브랜드들은 

페이스북, 틱톡, 라인, 인스타그램 등 다양한 소셜 미디어를 활용해 제품을 홍보하고 구매를 

유도하고 있음

2. 오프라인 채널에서 디지털 채널로의 전환6)

디지털 환경으로의 전환

Ÿ 디지털 세상이 삶의 모든 측면과 융합되면서, 패션과 옷차림에 대한 영감의 원천이 카탈로그와 

매장에서 스마트폰 화면으로 옮겨갔음

5) https://dream.kotra.or.kr/dream/cms/news/actionKotraBoardDetail.do?SITE_NO=2&MENU_ID=3550&bbsSn
=243&pNttSn=222293&CONTENTS_NO=1

6) https://www.marketingoops.com/news/ecommerce/6-brand-fashions/
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Ÿ 특히, 소셜 미디어 플랫폼은 태국 패션 브랜드들이 국경의 제약 없이 정체성을 구축하고, 전 세계 

시장에서 수익을 창출할 수 있는 무대로 작용함

전자상거래 플랫폼의 역할

Ÿ 전자상거래 플랫폼은 태국 패션시장에서 유통의 중심 채널로 부상하며 브랜드와 소비자를 직접 

연결하고 있음

Ÿ 온라인 패션시장의 주요 채널 중 하나는 쇼피(Shopee)인데, 방대한 사용자 기반을 보유하고 

있으며, 특히 패션 상품을 전문적으로 찾는 고객층이 많아 브랜드의 성장을 견인하고 있음

3. 명품 브랜드의 성장7)8)

2025 년 명품 패션시장의 매출액은 약 7,554 만 달러에 달할 것으로 예상됨

Ÿ 여기서 ‘명품 브랜드’는 글로벌 하이엔드 브랜드를 중심으로 하며, 고가이면서도 희소성과 브랜드 

이미지를 통해 프리미엄 가치를 인정받는 브랜드를 의미함

이 시장은 2025 년부터 2029 년까지 연평균 성장률 11.54%를 기록하며, 2029 년에는 약 1 억 

1,692 만 달러의 시장 규모에 이를 것으로 전망됨

전반적인 우상향 추세가 뚜렷하며, 특히 2023 년 이후부터는 가파른 성장세를 보이고 있음

ㅣ표 5ㅣ 연도별 태국 명품시장 매출액 추이 및 전망 (출처: 스태티스타)

명품 의류(Luxury Apparel)가 시장의 성장을 주도하고 있음. 전체 시장에서 차지하는 비중이 절반 

이상이며, 그 절대적인 규모가 해마다 꾸준히 증가하고 있음. 높은 가격을 바탕으로 단가 상승을 

7) https://www.statista.com/outlook/emo/luxury-goods/luxury-fashion/thailand
8) https://dream.kotra.or.kr/dream/cms/news/actionKotraBoardDetail.do?SITE_NO=2&MENU_ID=3550&bbsSn 
=243&pNttSn=222293&CONTENTS_NO=1
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통해 시장 가치를 견인함. 반면, 명품 신발(Luxury Footwear)은 가격을 안정적으로 유지하며 

판매량 증가를 통해 시장 규모에 기여하고 있음

ㅣ표 6ㅣ 연도별 태국 내 명품 의류 및 명품 신발시장의 품목별 평균 가격 추이 (출처: 스태티스타)

4. 친환경 패션의 성장9)

전통 공예와 천연 소재의 재발견

Ÿ 태국 패션산업은 지속가능성을 강조하는 흐름 속에서 국제적으로 관심을 끌고 있음. 이는 전통 

공예 마을을 보존하고 발전시키는 노력에서 비롯됨

Ÿ 현지 브랜드들은 전통 직조 기법, 수공예 염색 과정 및 지역 직물을 재발견하여 친환경 제품을 

만듦

주요 지속가능한 패션 브랜드의 등장

Ÿ 폴크참(Folkcharm), 사시 니트(Sasi Knits), 매 티타(Mae Teeta)와 같은 브랜드들이 태국에서 

가장 인기 있는 지속가능한 패션 브랜드로 주목받고 있음

Ÿ 이 브랜드들은 장인들과 직접 협력하여 수공예, 천연 소재, 소량 생산을 중심으로 한 컬렉션을 

제작함

윤리적 생산과 투명성

Ÿ 태국 친환경 패션 브랜드들은 마을에 지역 노동자들을 고용하여 멸종 위기에 처한 공예품을 

되살리고, 장인들이 공정한 대가를 받을 수 있도록 보장함

Ÿ 제품의 스토리는 소셜 미디어를 통해 공개적으로 공유됨. 이러한 투명성은 소비자가 제품의 

원산지를 직접 확인하고 알 수 있게 함으로써 고객과의 신뢰를 구축하는 데 기여함

9) https://www.vietnam.vn/ko/thoi-trang-than-thien-moi-truong-phat-trien-tai-chau-a
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가격 경쟁력보다는 창의성과 지속가능성

Ÿ 태국을 비롯한 동남아시아의 친환경 패션 브랜드들은 한정된 수량으로 생산하며, 남은 천 조각을 

재활용하여 새로운 제품을 만드는 등 생산 과정의 모든 측면에 깊이 관여함

Ÿ 이들의 경쟁력은 가격이 아니라 디자인의 창의성과 지속가능성에서 비롯됨

Ÿ 이러한 내용은 태국 패션 시장이 단순히 유행을 좇는 것을 넘어, 윤리적이고 환경을 생각하는 

방식으로 진화하고 있음을 보여줌. 전통 공예 기술을 보존하고 장인을 존중하며, 생산 과정의 

투명성을 확보하는 것이 태국 친환경 패션 성장의 핵심적인 특징임

3 태국 패션 동향과 인기 브랜드

1. 태국 내 최신 패션 트렌드10)

글로벌 패션시장은 빠르게 변화하는 소비자 취향과 사회적 가치를 반영하며 다양한 트렌드를 

선보이고 있음. 특히 2025 년에는 지속가능성, 기술 융합, 젠더리스 등 새로운 흐름이 두드러지며, 

이러한 글로벌 트렌드는 태국 패션시장에도 그대로 반영되어 주목을 받고 있음

지속가능한 패션

Ÿ 앞서 언급한 대로, 지속가능성은 태국 패션의 핵심 가치로 자리 잡았음. 유기농 면, 재활용 원단, 

식물성 염료 등 친환경 소재 사용이 증가하고 있음

ㅣ사진 1ㅣ태국의 유기농 면 의류 브랜드인 폴크참 

(출처: https://www.brandthink.me/content/folkcharm)

10) https://www.unitedlace.com/blog.html/fashion-trends-that-will-be-hot-in-2025
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기술 융합과 기능성

Ÿ 기술이 패션에 접목되면서 스마트 의류와 웨어러블 기술(Wearable Technology)이 주목받고 

있음. 착용자의 기분에 따라 색이 변하거나 체온을 조절하는 옷, 3D 프린팅으로 맞춤 제작된 

의류 등이 등장하며 패션의 기능성과 창의성을 동시에 높이고 있음

ㅣ사진 2ㅣ기술이 융합된 섬유 사례

(출처: https://www.unitedlace.com/blog.html/fashion-trends-that-will-be-hot-in-2025)

대담하고 생동감 넘치는 스타일

Ÿ 차분했던 과거와 달리, 2025 년에는 대담하고 밝은 색감이 유행할 전망임. 강렬한 파란색, 

타오르는 듯한 빨간색, 그리고 네온 색조까지 화려한 색상을 활용한 디자인이 자신감을 표현하는 

수단으로 떠오르고 있음

복고 스타일의 재해석

Ÿ 과거에서 영감을 얻는 트렌드가 지속되고 있음. 1970 년대, 80 년대, 90 년대 스타일이 다시 

부활하여, 나팔바지, 대담한 패턴, 화려한 액세서리가 특징인 디스코 스타일이 인기를 끌고 있음. 

90 년대 미니멀리즘을 반영한 슬립 드레스, 크롭 탑, 루즈 핏 청바지도 다시 유행하고 있음

ㅣ사진 3ㅣ레트로 트렌드

(출처: https://www.unitedlace.com/blog.html/fashion-trends-that-will-be-hot-in-2025 & Thana Plus)
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젠더리스 패션

Ÿ 성별의 경계를 허무는 젠더리스 패션이 주류로 자리 잡았음. 남녀 구분 없는 실루엣과 다양한 

스타일링이 가능한 유니섹스 의류가 포용성을 강조하며 인기를 얻고 있음. 레이스와 같은 소재도 

성별에 구애받지 않고 널리 활용되고 있음

                                       

ㅣ사진 4ㅣ젠더리스 트렌드

(출처: https://www.unitedlace.com/blog.html/fashion-trends-that-will-be-hot-in-2025 

& https://www.marketingoops.com/exclusive/trending-exclusive/genderless-fashion-future-of-industry/)

2. 주목받는 태국 패션 브랜드11)

WACAY

Ÿ 미니멀하지만 독특한 여성 의류 브랜드. 흙색 톤과 풍부한 질감, 패턴 디테일이 특징이며, 여행, 

따뜻함, 빈티지 분위기를 좋아하는 사람들에게 어울림

NICHP

Ÿ '다름'을 추구하는 브랜드. 디자이너의 옷 구조에 대한 깊은 이해를 바탕으로 독특한 

패턴과 날렵하고 시크한 실루엣을 선보임. 옷을 통해 착용자에게 힘을 실어주고자 하는 철학을 

담고 있음

MERGE

Ÿ 성별에 구애받지 않는 디자인이 특징인 브랜드. 스트리트 패션과 팝적인 요소를 결합하여 

'단순하지만 무언가 있는' 스타일을 추구함

11) https://ellethailand.com/10-thai-brands-coming-up-in-2025/
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ㅣ사진 5ㅣWACAY(좌), NICHP(중), MERGE(우) 

(출처: https://ellethailand.com/10-thai-brands-coming-up-in-2025/)

GENTLEWOMAN

Ÿ 단순함을 스타일리시함으로 승화시킨 브랜드. 미니멀하지만 세심한 커팅과 다양한 컬러 톤을 

활용해 모든 룩에 잘 어울리는 옷을 만듦

BLACKDOG BKK

Ÿ 틀에 박히지 않은 독창적인 패션을 추구함. 강렬한 그래픽과 블랙, 그레이, 화이트, 레드 컬러를 

사용하여 록 음악의 감성을 담아냄. 개성 있고 튀는 옷을 좋아하는 사람들에게 추천됨

MITR

Ÿ 편안하고 입기 쉬운 옷을 만드는 브랜드. 린넨 셔츠, 부드러운 소재의 바지, 심플한 드레스 등 

언제 어디서나 잘 어울리는 여성스러운 스타일을 제공함

  

ㅣ사진 6ㅣGENTLEWOMAN(좌), BLACKDOG BKK(중), MITR(우) 

(출처: https://ellethailand.com/10-thai-brands-coming-up-in-2025/)
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4 태국 패션과 콘텐츠의 융합 사례

 1. 연예인·인플루언서를 활용한 패션 마케팅12)13)14)

태국 패션시장에서 연예인과 인플루언서의 영향력은 매우 강력하며, 이들을 활용한 패션 마케팅은 

브랜드의 성공을 좌우하는 핵심 전략임

특히, 최근 몇 년 사이 아시아 유명인들의 영향력이 명품 브랜드의 주요 관심사로 떠오르면서 태국 

스타들이 글로벌 무대에서 두각을 나타내고 있음

브라이트 와치라윗(Bright Vachirawit)

Ÿ 태국을 대표하는 아이콘이자 가장 인기 있는 패션 뮤즈 중 한 명인 브라이트는 

버버리(Burberry)의 글로벌 앰버서더로 활동하며 그 영향력을 입증함. 런던 패션 위크(2024 년 

SS 시즌) 기간 동안 그의 인스타그램 게시물 3 개가 버버리에 약 320 만 달러의 EMV(Earned 

Media Value)를 창출하며 '가장 눈에 띄는 인플루언서'로 선정되기도 함. 최근에는 캘빈 

클라인(Calvin Klein)의 2024 년 가을 광고 캠페인 모델로 발탁됨

바이펀 핌차녹(Baifern Pimchanok)

Ÿ 태국의 사랑받는 배우이자 모델인 바이펀은 태국을 넘어 국제적인 영향력을 가진 패션 아이콘임. 

그녀는 로에베(LOEWE)의 동남아시아 최초 앰버서더로 선정되었고, 2024 년 3 월 상하이에서 

열린 '크래프트 월드(Crafted World)' 전시회에 참석하며 공식 활동을 시작함. 또한 

티파니앤코(Tiffany & Co.)의 태국 여성 대표로 선정되기도 함

         

ㅣ사진 7ㅣ브라이트 바치라윗(좌), 바이펀 핌차녹(우) 

(출처: https://elle.com.sg/fashion/calvin-klein-bright-vachirawit-fall-2024/ &

https://elle.com.sg/fashion/loewe-taps-baifern-pimchanok-luevisadpaibul-as-its-newest-brand-

ambassador/)

12) https://www.forbes.com/sites/angelalei/2024/09/02/how-bright-vachirawit-took-the-world-of-high-
fashion-by-storm/

13) https://www.bangkokpost.com/thailand/people/2897253/superstar-fashion-icon-exploring-the-career-of-ba 
ifern-pimchanok

14) https://edition.cnn.com/style/thai-celebrities-boys-love-fashion-brands
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아포 나타윈(Apo Nattawin) & 마일 팍품(Mile Phakphum)

Ÿ 드라마 '킨포르쉐(KinnPorsche)'15)에 함께 출연한 이 두 배우는 디올(Dior)의 남성 앰버서더로 

임명되며 큰 화제가 되었음. 이들은 수백만 명의 팬을 보유한 소셜 미디어 인기를 바탕으로 

브랜드에 높은 마케팅 효과를 가져다줌

ㅣ사진 8ㅣ아포 나타윈 & 마일 팍품

  (출처: https://edition.cnn.com/style/thai-celebrities-boys-love-fashion-brands)

블랙핑크 리사(Lisa), 갓세븐 뱀뱀(BamBam)과 같은 K 팝 스타들도 태국 출신으로서 글로벌 

브랜드의 앰버서더로 활약하고 있음. 또한, 다위까 호네(Davika Hoorne, 구찌), 우랏사야 

세퍼번드(Urassaya Sperbund, 루이비통), 윈 메타윈(Win Metawin, 프라다) 등 태국 배우들이 

다수 명품 브랜드와 협업하며 영향력을 넓히고 있음

태국 연예인들은 소셜 미디어에서 매우 높은 팬덤 참여율을 보이며, 이는 브랜드가 마케팅 효과를 

측정하는 핵심 지표가 되고 있음. 이들은 완벽하게 관리되는 아이돌보다는 팬들과 친근하게 

소통하는 모습을 통해 진정성을 어필하며, 팬덤의 강력한 구매력과 충성도를 브랜드의 수익으로 

연결하고 있음

2. 디지털 플랫폼과 패션 콘텐츠

태국의 패션시장은 디지털 플랫폼과의 융합을 통해 새로운 성장 동력을 얻고 있음. 전통적인 

오프라인 유통 채널을 넘어, 소셜 미디어와 이커머스 플랫폼이 패션 트렌드를 주도하고 소비자와 

소통하는 핵심 통로로 자리 잡음

소셜 미디어의 강력한 영향력

Ÿ 태국 소비자들은 제품 구매를 결정하기 전에 인스타그램, 틱톡, 페이스북 등 소셜 미디어를 통해 

정보를 탐색함. 패션 브랜드들은 이 플랫폼을 활용하여 신제품 출시, 브랜드 스토리텔링, 그리고 

15) ‘킨포르쉐(KinnPorsche)’는 BL(Boys’ Love) 장르의 태국 드라마로, 최근 태국에서는 드라마의 주인공 커플이 드라마 외부 

활동(광고, 패션, 팬미팅 등)에서도 함께 활동하는 것이 하나의 트렌드로 자리 잡고 있음
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인플루언서와의 협업 콘텐츠를 선보이며 구매를 유도함. 특히 한국의 패션 브랜드들은 한류 

스타의 영향력을 바탕으로 소셜 미디어 마케팅에 적극적으로 나서고 있음

이커머스 플랫폼의 성장

Ÿ 동남아시아 최대 이커머스 플랫폼인 쇼피(Shopee)는 태국 패션 시장의 성장을 견인하고 있음. 

쇼피(Shopee) 태국에 입점한 한국 브랜드들의 주문 건수는 전년 대비 191%나 증가하며 

폭발적인 성장세를 기록했음. 이는 높은 구매력과 한국 콘텐츠에 대한 관심이 맞물린 결과임. 

쇼피(Shopee)의 라이브 스트리밍 기능은 소비자들이 실시간으로 제품 사용법을 확인하고 

구매할 수 있게 해, 특히 뷰티 및 패션 분야에서 중요한 판매 채널이 되고 있음

숏폼 콘텐츠의 확산

Ÿ 짧은 영상 형식의 숏폼 콘텐츠는 패션 트렌드가 순식간에 확산되는 주요 경로임. 패션 

브랜드들은 틱톡이나 인스타그램 릴스를 통해 제품을 스타일링하는 영상을 제작하여 소비자들의 

시선을 사로잡음. 이러한 콘텐츠는 태국 소비자들이 패션 트렌드를 따라잡고, 영감을 얻는 데 큰 

역할을 하고 있음

5 태국에서의 K-패션

1. 태국에서의 K-패션에 대한 인기16) 

태국의 한국 문화콘텐츠 경험률은 영화(94.6%)가 가장 높았으며 음식(90.5%), 음악(88.3%), 

패션(85.4%) 순으로 그 뒤를 이었음. 성별로는 여성은 패션(89.1%)이 가장 높은 경험률을 보였고, 

연령별로는 10 대에서 음악(95.0%), 패션(93.0%) 콘텐츠의 경험률이 다른 연령층 보다 두드러졌음

 

ㅣ표 7ㅣ한국문화콘텐츠 경험 여부 (출처: 한국국제문화교류진흥원(2025))

16) 한국국제문화교류진흥원 (2025). 해외한류실태조사- 분석편(아시아·태평양)
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주요 접촉경로는 온라인 모바일 플랫폼으로 패션은 ‘SNS 영상/사진’, ‘온/오프라인 판매처’, ‘유튜브 

등 개인 제작 영상’ 등 다양한 경로가 유사하게 높은 이용률을 보였음

태국 내 한국 패션의 주요 구매경로는 ‘자국 사이트/앱’(각각 73.8%, 68.3%)으로, ‘자국 오프라인 

매장’이나 ‘글로벌 사이트/앱’보다 높은 이용률을 보였음

ㅣ표 8ㅣ응답자 특성별 한국 문화콘텐츠(패션) 구매경로 (출처: 한국국제문화교류진흥원(2025))

최근 1 년 이내 한국 동영상 시청 후 한국 제품을 구매한 경험률은 뷰티(82.6%), 패션(80.1%), 

음식(79.6%) 순으로 높았음. 패션은 온라인(10.36 회)을 통한 구매가 오프라인(6.65 회)보다 높게 나타났음

     

ㅣ표 9ㅣ응답자 특성별 한국 패션 구매 빈도 (출처: 한국국제문화교류진흥원(2025))

패션 동영상을 ‘자주 시청한다’고 답한 응답자 비율은 전년 대비 14.5% 올랐으며, 남성보다 여성의 

응답률이 높게 나타났음. 연령별로는 10 대에서 패션(72.9%) 동영상을 시청하는 빈도가 상대적으로 

높게 나타났음

 

   ㅣ표 10ㅣ한국 패션, 뷰티, 음식 동영상 시청 빈도 (출처: 한국국제문화교류진흥원(2025))
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패션은 ‘디자인 스타일이 좋아서’(45.3%)를 주요 호감요인으로 인식했고, 호감 저해요인으로 ‘품질 

대비 가격이 비싸서’(29.8%)를 주요하게 꼽았음

      

   

ㅣ표 11ㅣ한국 패션콘텐츠 호감요인과 호감 저해요인 (출처: 한국국제문화교류진흥원(2025))

 2. 인기 K-패션 브랜드17)

태국에서 K-패션은 급격히 인지도를 높이며 여러 인기 브랜드들이 오프라인 매장 및 팝업스토어를 

통해 적극적으로 시장에 진출하고 있음. 태국 내 K-패션의 인기 브랜드와 그 특징은 다음과 같음

커버낫(COVERNAT)

Ÿ 스트리트 패션 브랜드로, 2025 년 5 월 방콕의 주요 쇼핑 지역인 시암 스퀘어에 태국 첫 

플래그십 스토어를 열었음

Ÿ 로고를 활용한 디자인과 함께 태국에서만 구매 가능한 '방콕 에디션'을 선보여 현지 소비자들의 

관심을 끌었음. 매장 내 포토 부스를 설치해 사진을 찍고 공유할 수 있는 경험을 제공함

이미스(EMIS)

Ÿ 의류와 가방을 판매하는 패션 브랜드로, 태국 현지에서 매우 높은 인기를 얻음

Ÿ 브랜드 로고를 활용한 '볼캡'이 특히 인기가 많으며, 공식 진출 전에도 한국에서 제품을 수입해 

판매하는 온라인 판매처가 많았음

Ÿ 센트럴 월드에 플래그십 스토어를 열었고, 최근 원방콕(One Bangkok) 등 여러 지역에서 

팝업스토어를 운영하며 고객과의 접점을 확대하고 있음

      

ㅣ사진 9ㅣCOVERNAT 태국 팝업스토어(좌), EMIS 볼캡(우) 

(출처: https://today.line.me/th/v3/article/RBXrZPW & https://emis.kr/category/hat/49/)

17) https://welcon.kocca.kr/en/info/trend/1955642
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세터(SATUR)

Ÿ 2025 년 초 태국에 첫 팝업스토어를 열었고, 태국 방콕의 중심 상업지구인 ‘센트럴 월드 몰’과 

‘디스커버리’ 공간에서 2025 년 5 월까지 팝업스토어를 운영했음

Ÿ 세터의 스테디, 신규 컬렉션과 태국 한정판 제품을 선보였으며, 향후 고객 경험을 중시한 맞춤형 

쇼핑 서비스와 포토존 운영을 통해 브랜드의 입지를 강화할 계획임

Ÿ 독특한 디자인으로 현지 소비자들의 관심을 꾸준히 받고 있음

     ㅣ사진 9ㅣSATUR 태국 팝업스토어

       (출처: https://fashionbiz.co.kr/article/214494)

스탠드오일(STAND OIL), 마르헨제이(MARHEN.J) 등 

Ÿ 이들은 태국에서 높은 인기를 얻고 있는 한국 가방 브랜드들임

Ÿ 온라인 판매를 중심으로 하던 스탠드오일(STAND OIL)은 오프라인 팝업스토어를 다시 열어 

주목받았음. 독특하고 개성 있는 디자인으로 소비자들의 눈길을 사로잡으며, 한국 여행 시 필수 

방문 장소로 꼽힐 만큼 패션에 관심 있는 태국인이라면 하나쯤 가지고 있는 아이템으로 자리 잡았음

Ÿ 마르헨제이(MARHEN.J)의 센트럴 백화점 입점은 태국 내 K-패션 열기가 강해지고 있음을 

보여줌

전반적으로 태국 내 K-패션 브랜드는 개성 있는 디자인, 플래그십 및 팝업스토어를 통한 접근성 

확대, 그리고 로컬라이징(localizing) 마케팅을 통해 태국 젊은 소비자들 사이에서 빠르게 인지도를 

높이고 있음. 한국 패션에 대한 전반적인 선호도와 접근성이 높아지면서, K-패션은 이제 태국 

패션시장에서 주요 트렌드로 자리 잡아가고 있음

 3. 온라인 플랫폼 등을 통한 K-패션 확산18)19)

쇼피(Shopee)에서의 폭발적 성장

Ÿ 동남아시아 최대 이커머스 플랫폼인 쇼피 태국에서 K-패션의 인기가 매우 높음. 2024 년 

1~7 월 한국 셀러들의 주문 건수는 전년 동기 대비 약 191% 증가했으며, 이는 다른 마켓보다 

3 배 이상 높은 성장세임. 특히, 객단가가 높은 K-패션 카테고리가 뷰티에 이어 주문 건수 

2 위를 기록하며 주목받고 있음

18) https://www.insidevina.com/news/articleView.html?idxno=28560

19) https://shopee.kr/blog/detail.php?seq=624
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디지털 마케팅의 중요성

Ÿ 태국 현지에서 K-패션의 인기는 한국 드라마나 K-팝 아이돌 스타의 영향력뿐만 아니라, 국내 

브랜드들의 디지털 마케팅 노력이 크게 기여한 결과임. 패션 트렌드가 OTT 나 숏폼 콘텐츠를 

통해 현지 소비자에게 직접적으로 전파되면서 SNS 와 인플루언서를 활용한 마케팅이 

중요해졌음

라이브 스트리밍의 핵심 역할

Ÿ 태국은 쇼피(Shopee) 라이브 스트리밍을 통한 판매 비중이 30% 이상으로, K-셀러들의 라이브 

스트리밍 판매가 활발한 시장임. 라이브 방송을 통해 제품 사용법과 효과를 실시간으로 확인할 

수 있다는 점이 소비자들에게 큰 만족감을 주며, 특히 뷰티 및 패션과 같이 시각적 요소가 중요한 

상품일수록 그 중요성이 더욱 부각되고 있음

쇼피(Shopee)의 물류 서비스 지원

Ÿ 쇼피코리아가 제공하는 현지 풀필먼트 서비스(Fullfillment Service)는 K-패션 제품의 꾸준한 

인기를 뒷받침하는 핵심 요소임. 2024 년 태국에서 발생한 K-제품 주문의 46%가 이 서비스를 

통해 이루어졌음. 국경 간 거래임에도 불구하고 현지 제품과 유사하게 2~3 일 만에 배송이 

가능해 해외 구매자들의 만족도가 높음

종합적으로, 태국에서의 K-패션은 단순히 한류의 인기에 힘입은 것이 아니라, 쇼피(Shopee)와 

같은 강력한 온라인 플랫폼을 기반으로 한 효과적인 디지털 마케팅, 라이브 커머스, 그리고 효율적인 

물류 시스템이 결합되어 높은 성장을 이루고 있음

6 요약 및 시사점

1. 요약

2025 년 태국 패션 시장은 약 31 억 6,000 만 달러 규모로 예상되며, 2030 년까지 연평균 2.40% 

성장해 약 35 억 6,000 만 달러에 도달할 전망임

부문별로 의류(Apparel)가 전체 시장을 주도하며, 특히 여성 의류가 성장을 견인하고 있으며, 

신발(Footwear)은 샌들이 높은 비중을 차지하고, 액세서리는 여행 가방 및 가방 부문의 성장이 

두드러짐

명품 시장은 2025 년 약 7,554 만 달러 규모에서 2029 년 약 1 억 1,692 만 달러로 급성장할 

것으로 보이며, 명품 의류가 성장을 주도하고 있음

소비자 트렌드는 젊은 층이 시장을 주도하며, 지속가능성과 사회적 책임을 중시하는 경향이 뚜렷함

오프라인에서 디지털 채널로의 전환이 가속화되고 있으며, 소셜 미디어와 전자상거래 플랫폼이 

핵심적인 역할을 수행함
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지속가능한 패션이 핵심 가치로 자리 잡았으며, 기술 융합 섬유, 대담하고 밝은 색감, 복고 스타일, 

젠더리스 패션 등이 주목받고 있음. 또한, 친환경 패션 브랜드들은 전통 공예와 투명한 생산 과정을 

통해 경쟁력을 확보하고 있음

태국에서 한국 문화 콘텐츠 중 패션은 영화, 음식, 음악 다음으로 높은 경험률을 보이며, 특히 10 대 

여성에게 인기가 높음. 주요 접촉 경로는 SNS 영상 및 온라인 판매처임

한국의 커버낫, 이미스, 세터와 같은 브랜드들이 현지에 플래그십 스토어와 팝업스토어를 열어 

인지도를 높이고 있으며, 스탠드오일, 세이모온도 등 한국 가방 브랜드들도 높은 인기를 누리고 있음

K-패션의 성장은 단순한 한류 인기를 넘어, 쇼피(Shopee)와 같은 온라인 플랫폼을 통한 디지털 

마케팅, 라이브 커머스, 그리고 효율적인 물류 시스템에 힘입은 결과임. 특히 쇼피코리아의 현지 

풀필먼트 서비스(FBS)를 통해 배송 기간이 단축되면서 구매 만족도가 높아졌음

 
2. 시사점

디지털 마케팅 및 현지화 전략

Ÿ 태국 패션시장은 소셜 미디어와 온라인 플랫폼이 지배하는 환경임. 한국 기업은 단순히 제품을 

판매하는 것을 넘어, 현지 소비자 맞춤형 디지털 콘텐츠를 제작해야 함

Ÿ 태국 유명 연예인 및 인플루언서와 협력하여 브랜드를 홍보하고, 팬덤의 높은 충성도를 활용할 

필요가 있음

Ÿ 틱톡, 인스타그램 릴스 등 숏폼 콘텐츠를 활용해 제품 기반의 스타일링 영상과 룩북을 제작하고, 

이를 통해 젊은 소비자층의 접근성과 브랜드 인지도를 확대할 필요가 있음

Ÿ 쇼피와 같은 현지 이커머스 플랫폼의 라이브 스트리밍 기능을 적극 활용하여 실시간으로 제품 

정보를 제공하고, 소비자와의 직접적인 소통을 통해 구매율을 높여나가야 함

오프라인과 온라인의 시너지 강화

Ÿ 태국 시장에서 K-패션의 인기는 온라인에서 시작되었지만, 오프라인 진출을 통해 브랜드 경험을 

확대하는 것이 중요함

Ÿ 방콕의 주요 상권에 팝업스토어나 플래그십 스토어를 열어 고객과의 접점을 늘려야 함. 이를 통해 

온라인에서 인지도를 쌓은 브랜드가 실제 제품을 체험하고 구매할 수 있는 기회를 제공해야 함

Ÿ 특정 도시나 태국 시장만을 위한 한정판 제품을 선보여 현지 소비자들에게 특별함을 선사할 

필요가 있음

한류를 활용한 하이엔드 브랜드의 기회

Ÿ 글로벌 하이엔드 브랜드가 주도하는 태국 명품시장에, 한국 하이엔드 브랜드도 진입 기회를 

모색할 수 있음

Ÿ 한류의 영향으로 한국 하이엔드 브랜드에 대한 수요가 확대되고 있음

Ÿ 한국 브랜드는 디지털 채널을 활용한 마케팅 강화, 지속 가능한 소재 적용, 맞춤형 소비자 경험을 

제공함으로써 태국 명품시장에서 성장할 기회를 잡을 수 있음
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지속가능성과 윤리적 가치 강조

Ÿ 태국 젊은 소비층은 단순히 유행을 좇는 것을 넘어, 지속가능성과 사회적 책임을 중시함

Ÿ 유기농 면, 재활용 원단 등 친환경 소재를 사용하고, 생산 과정에서의 윤리적 가치를 적극적으로 

홍보해야 함

Ÿ 또한 제품이 어떻게 만들어졌는지, 어떤 가치를 담고 있는지 소셜 미디어를 통해 투명하게 

공개하여 소비자 신뢰를 구축해야 함. 이는 가격 경쟁력을 넘어서는 새로운 차원의 브랜드 

가치를 형성하는 데 도움이 될 수 있음 
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