
미국 게임 이용자들의 게임 아이템 구입 이유

Ÿ 국가: 미국

Ÿ 장르: 게임

Ÿ 출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’
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▶ (PC 및 온라인 게임) 미국 게임 이용자들을 대상으로 PC 및 온라인 게임 아이템 구입 이유에 대해 
조사한 결과, 1순위 응답 기준 ‘빠른 레벨업을 위해서’가 31.8%로 가장 높게 나타났으며, 1순위 및 
2순위 응답 합산 시에는 ‘필요한 아이템/캐릭터를 바로 가지고 싶어서’가 43.1%로 가장 높은 수치를 
기록함

[미국 게임 이용자의 PC/온라인 게임 아이템 구입 이유]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 59p.



Ÿ 1순위 응답 기준 ‘빠른 레벨업을 위해서’ 아이템을 구매한다고 밝힌 응답률은 남성(34.6%)이 여성
(27.4%)보다 높았으며, 30대의 응답률은 41%로 타 연령대에 비해 높은 것으로 나타남

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 PC/온라인 게임 아이템 구입 이유 (1순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 59p.

Ÿ 아이템 구입하는 이유에 대해 ‘필요한 아이템/캐릭터를 바로 가지고 싶어서’를 1순위와 2순위로 지
목한 응답자의 경우 여성(44%)이 남성(42.5%)보다 높았으며, 만 15~19세의 응답률이 60.9%로 
타 연령대에 비해 높은 것으로 조사됨

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 PC/온라인 게임 아이템 구입 이유 (1+2순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 60p.



▶ (모바일 게임) 모바일 게임 아이템 구입 이유에 대해서, 1순위 응답 기준으로 ‘빠른 레벨업을 위해서’가 
33.2%로 가장 높은 것으로 조사되었으며, 1순위와 2순위 응답 합산 시에도 48.5%로 가장 높았음

[미국 게임 이용자의 모바일 게임 아이템 구입 이유]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 78p.

Ÿ 1순위 응답 기준, ‘빠른 레벨업을 위해서’에 대한 응답률은 남성(37%)이 여성(28.4%)보다 높았으
며, 50대(44.4%)의 응답률이 가장 높은 것으로 조사됨

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 모바일 게임 아이템 구입 이유 (1순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 78p.



Ÿ 1순위와 2순위 응답 합산 시 ‘빠른 레벨업을 위해서’에 대한 응답률은 남성(50.4%)이 여성
(46.1%)보다 높았으며, 50대 이상의 비율은 55.6%로 타 연령대보다 높은 것으로 조사됨

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 모바일 게임 아이템 구입 이유 (1+2순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 79p.

▶ (콘솔 게임) 미국 게임 이용자에게 콘솔 게임 아이템 구입 이유에 대해 조사한 결과, 1순위 응답 기준 
‘필요한 아이템/캐릭터를 바로 가지고 싶어서’가 29.8%로 가장 높게 나타났으며, 1순위와 2순위 합산 
시에는 ‘캐릭터 등을 꾸미기 위해서’ 49.5%로 가장 높은 것으로 조사됨

[미국 게임 이용자의 콘솔 게임 아이템 구입 이유]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 96p.



Ÿ 1순위 응답 기준 남성(34.4%)이 여성(22.4%)보다 ‘필요한 아이템/캐릭터를 바로 가지고 싶어서’에 
대한 응답률이 높았으며, 만15~19세의 응답률은 42.1%로 타 연령대에 비해 높은 것으로 나타남

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 콘솔 게임 아이템 구입 이유 (1순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 96p.

Ÿ 1순위와 2순위 응답 합산 시, ‘캐릭터 등을 꾸미기 위해서’에 대한 응답률은 여성(53.9%)이 남성
(46.7%)보다 높은 것으로 조사되었으며, 만15~19세의 응답률이 63.2%로 타 연령대에 비해 높은 
것으로 집계

[미국 게임 이용자의 성별/연령별 콘솔 게임 아이템 구입 이유 (+21순위 응답 기준)]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘2022 해외 시장의 한국 게임 이용자 조사(북미)’, 97p.


