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인도네시아 OTT 콘텐츠 선호 현황

Ÿ 국가: 인도네시아

Ÿ 장르: 방송, 애니메이션

Ÿ 출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘[인도네시아 23-09호] 인도네시아 OTT 시장 동향’

https://www.kocca.kr/kocca/bbs/view/B0158950/2003890.do?menuNo=204160

▶ 2022년 1년간 인도네시아 OTT 시장에서 한국 콘텐츠가 서구 콘텐츠를 밀어내고 선호도 57%로 1위
를 차지하며 현지 시장을 장악

Ÿ 인도네시아 현지 콘텐츠는 선호도 40%로 3위를 차지함.

[인도네시아 OTT 콘텐츠 Type Top 5]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘[인도네시아 23-09호] 인도네시아 OTT 시장 동향’, 7p.

▶ 인도네시아 남성 Z세대는 코미디, 액션, 일본 애니메이션을 선호하는 반면, 젊은 밀레니얼 세대는 라
이브 스포츠를 선호하는 것으로 파악됨

[인도네시아의 세대별 선호 콘텐츠 유형]

출처: 한국콘텐츠진흥원, ‘[인도네시아 23-09호] 인도네시아 OTT 시장 동향’, 7p.


